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Conversion-Ziele in Google Ads differenzieren:
,Google schlieBt eine Liicke*

- Jan Brockmann anlasslich Google Marketing Live -

Google hat auf der jahrlichen Veranstaltung Google Marketing Live seine neuesten Angebote
fur werbetreibende Unternehmen prasentiert. Artefact Germany war live in San Francisco vor
Ort, um sich Uber die Neuerungen zu informieren. Fur Gesprachsstoff sorgte die Anktndigung,
dass Kampagnen innerhalb eines Google Ads Accounts zuklnftig auf unterschiedliche
Conversion-Ziele ausgerichtet werden kénnen. In drei Thesen verdeutlicht Jan Brockmann,
Managing Director bei Artefact Germany, welche Auswirkungen die Neuerung auf die Arbeit
von digitalen Marketingagenturen hat.

1. Die Kundenanspriiche steigen

Neue und smarte Technologien sowie die Verfligbarkeit von riesigen Datenmengen erleichtern
das digitale Marketing. Gleichzeitig steigen auf Kundenseite mit dem Wissen um die
verbesserten Mdoglichkeiten auch die Anspriiche an ihre Agentur. Ein positiver Trend, denn nur
ein Austausch auf Augenhdhe im Agentur-Kunden-Verhaltnis kann zu guten Ergebnissen
fihren. Insbesondere in Bezug auf die Kampagnen-Ziele erleben wir tagtaglich, dass
Werbetreibende differenzierter denken als friiher und dementsprechend verschiedene Ziele
anvisieren.

2. Google schlieft eine Liicke und reagiert auf Anforderungen seiner Partner

Die Anklindigung von Google, Kampagnen zuklinftig auf mehrere verschiedene Conversion-
Ziele ausrichten zu kénnen, sorgte bei Google Marketing Live fUr viel positive Resonanz.
Grund ist, dass Google mit dieser MaRnahme eine Licke schliefl3t, die bei der Arbeit von
Marketern bisher zu unnétigen Aufwanden flihrt. Dadurch hat Google seine Position als
zuverlassiger Partner fir Digitalmarketing gefestigt.

3. Zukiinftig sind noch bessere Ergebnisse moglich

Mit dem angekiindigten Update werden Agenturen seitens Google optimal ausgeristet, um
noch bessere Ergebnisse fir ihre Kunden zu erzielen. Mit der Méoglichkeit, sich auf
verschiedene Conversion-Ziele zu fokussieren, steht ein weiteres Instrument zur Verfigung,
um ausdifferenzierte Personas noch granularer ansprechen zu kdnnen. Mit der genaueren
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Ausrichtung auf Conversion-Ziele wie etwa Store-Visits, Newsletter Leads oder Verkaufe
werden unterschiedliche Business-Ziele des Kunden erreicht: Eine Situation von der alle
Beteiligten profitieren.

Uber Artefact | artefact.com/de

Die digitale Marketingagentur Artefact vereinigt Marketingexpertise mit modernster Technologie. Die Marketing
Engineers arbeiten mit den gréRten globalen Marken zusammen, um die Zukunft der Customer Experience neu zu
gestalten. Das Unternehmen hat 25 Niederlassungen in 17 Landern mit mehr als 1000 Mitarbeitern. Gemeinsam
realisieren diese fur ihre Kunden eine weltweit nahtlose Betreuung. Das Serviceangebot der globalen
Agenturgruppe steht auf drei Saulen: Consulting, Technologieentwicklung (Big Data und Kiinstliche Intelligenz) und
Digital Marketing (u. a. Affiliate, Display Media, SEA, SEO, Social Media).

Uber 600 Kunden vertrauen auf die fundierte Marketingerfahrung der Agentur. Artefact, gegriindet von Guillaume
de Roquemaurel, Vincent Luciani und Philippe Rolet, verzeichnet seit seiner Griindung im Jahr 2015 ein stetiges
Wachstum und fusionierte 2017 mit der franzdsischen Digital Marketing Agentur NetBooster Group. Im gleichen
Jahr wurde Artefact als innovativste Agentur ausgezeichnet. Das Unternehmen ist an der Euronext Growth Paris
Stock Exchange notiert. In Deutschland firmierte das Unternehmen bislang als metapeople GmbH, seit Anfang
2019 tritt die Agentur auch hier unter dem Namen Artefact auf.
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