Prozentualer Anteil Conversionketten

Klickketten-Analyse: SEM ist wichtig fiir die Neukundengewinnung, Direct Traffic und SEO fiir die Conversion
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1I‘Ite|.|.1 Ad -~ 300.000 Conversions, brancheniibergreifende Betrachtung, Cookie-Laufzeit 30 Tage.
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Quelle: Interne Analyse der intelliAd Media GmbH, Zeitraum: Q2 2010, Datenbasis:
300.000 Conversions, brancheniibergreifende Betrachtung, Cookie-Laufzeit 30 Tage.



