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Mobile und Social Commerce von wachsender Bedeutung im stidkoreanischen
B2C E-Commerce

In dem neuesten "South Korea B2C E-Commerce Report 2013" des sekundéaren
Marktforschungsunternehmens yStats.com aus Hamburg werden Informationen Uber den
stidkoreanischen Online-Handel beleuchtet. Hierin werden Trends, Umsatze, Anteile des
Online-Handels am gesamten Einzelhandel, Produktkategorien, Internetnutzer und
Internetkaufer sowie fiihrende Wettbewerber analysiert.

In Stdkorea nutzten 2012 mehr als drei Viertel der Bevolkerung das Internet, wobei in den
Altersgruppen zwischen 10 und 40 Jahren eine besonders hohe Internetdurchdringung erreicht wird.
Diese Altersgruppen konnten gleichzeitig auch die hochsten Online-K&ufer-Anteile aufweisen.

Smartphones erstmals haufiger als Notebooks fur Online-Ké&ufe in Stidkorea genutzt

Nach zweistelligen Wachstumsraten innerhalb der letzten Jahre erreichen die B2C E-Commerce
Umsatze einen Wert von deutlich tber 10 Millionen EUR. Generell wird besonders viel Geld fur
Reisearrangements und Reservierungen sowie Kleidung und modenahe Produkte im Internet
ausgegeben. Dartiber hinaus werden in Siudkorea mehr Online-Einkdufe Uber Smartphones als tber
Notebooks getatigt. Neben Mobile Commerce stellt auch Social Commerce einen wachsenden Trend
im sudkoreanischen Online-Handel dar. Mehr als ein Finftel aller Internetnutzer zwischen 20 und 29
Jahren kauft bereitsauf diese Weise im Internet ein.

Generalisten und Online-Anbieter von Kleidung und Accessoires erreichen hohe
Besucherzahlen in Sudkorea

Fihrende Unternehmen und Webseiten im sutdkoreanischen B2C E-Commerce in Bezug auf die
Anzahl der Unique Visitors in 2012 waren Gmarket, 11st, Shopping.Naver, Interpark und Cjmall,
allesamt Generalisten. An sechster Position folgt Lotte, ebenfalls ein Generalist, welcher seinen
Kunden anbietet, im Internet bestellte Glter Uber den sogenannten SmartPick Service selbst
abzuholen. Neben Generalisten finden sich auch viele Online-Anbieter von Kleidung und Accessoires
unter den vielbesuchten Wettbewerbern. Hierzu zahlen unter anderem Player, Vanillamint und Ogage.

Laut dem “South Korea B2C E-Commerce Report 2013“ von yStats.com steigen die
durchschnittlichen Online-Ausgaben der Internetnutzer in Stidkorea weiter um niedrige zweistellige
Prozentzahlen, wobei immer haufiger Smartphones genutzt werden, um im Internet einzukaufen.

Weitere Informationen zu dem Bericht finden Sie hier:
http://lystats.com/en/reports/preview.php?reportld=1014
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Uber yStats.com

Seit 2005 recherchiert yStats.com aktuelle, objektive und bedarfsgerechte Markt- und
Wettbewerbsinformationen fir Top-Manager aus unterschiedlichen Branchen. Schwerpunkt des
Hamburger Unternehmens mit internationaler Ausrichtung ist die sekundare Marktforschung.
yStats.com bietet sowohl Markt- und Wetthewerbsberichte als auch kundenspezifische
Recherchedienstleistungen an. Zu den Kunden gehdren weltweit fihrende Unternehmen aus den
Bereichen B2C E-Commerce, elektronische Zahlungssysteme, Versandhandel und Direktvertrieb,
Logistik, sowie Banken und Unternehmensberatungen.
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