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THE BUSINESS OF BRAND MANAGEMENT

Neue Plattform fiir innovative Markenfiihrung ist online.

Fur Unternehmen ist die Marke zum entscheidenden Wachstumstreiber geworden.
Angesichts dieser Entwicklung befasst sich Brand Management mit einer
wachsenden Zahl von strategischen wie operativen Aufgaben. Das schlief3t
Branding, Marketing, Kommunikation, Produkt und Services sowie zentrale Aspekte
der Unternehmensentwicklung mit ein.

Die neue Plattform ,The Business of Brand Management® (tbobm.com) wurde von
Ginther Misof, Michael Schwarz und Cecilie Schjerven 2017 als
Arbeitsgemeinschaft gegriindet. Sie hat das Ziel, durch aktuelle Informationen rund
um die Themen Markenmanagement, Markenfihrung und Markeninnovation dazu
beizutragen, die tagliche Arbeit von Markenverantwortlichen mit Rat und Tat zu
unterstiitzen. Neben den Beitragen der Redaktion kommen dabei auch
Branchenstimmen zu Wort. In der Rubrik ,Brand Monitor* wird zudem die
Performance von Marken untersucht. Fur die Messung und Analyse der Wirkung von
Marken wird mit Adwired AG, Zirich, kooperiert, die mit ihren Services
»TheBrandTicker* und dem neuen ,CEO-Ticker” liber ausgewiesene Expertisen in
diesem Bereich verfugt.

»The Business of Brand Management® bietet parallel dazu als Independent
Consultant interessierten Markenunternehmen und ihren Dienstleistern sachkundige
Unterstitzung auf den Kompetenzfeldern Markenorganisation,

Markenkommunikation und Markeninnovation an.
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