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Klima Lage Erwartungen

Quelle: ifo Konjunkturtest, neues Basisjahr (2015=100); Juni 2019

Geschäftsklima

Teil 1: Markt

Marken

• Der erste Teil der Jahresanalyse entwirft ein umfassendes

Bild von den Rahmenbedingungen, der aktuellen Ausgangs-

lage und der Zukunftsperspektive, die das Bauen in

Deutschland prägen:

• Zunächst verorten wir die Bauindustrie in den aktuellen konjunk-

turellen, arbeitsmarktlichen und demografischen Koordinaten,

bevor wir uns den baulichen Eckdaten im Neubau, im Moderni-

sierungssektor, auf dem Gebrauchtimmobilienmarkt und im

Tiefbau widmen.

• Abgerundet wird der Marktüberblick von einer regionale

Prognose für den Neubau von Wohn- und Nichtwohngebäuden

auf Kreisebene bis 2020 sowie Perspektiven für den Tiefbau und

die Baukonjunktur in verschiedenen Teilbranchen der Bau-

wirtschaft.

Bauakteure: Wie wird sich Ihrer Meinung nach die Neubautätigkeit in den 

nächsten beiden Jahren bei Wohngebäuden entwickeln? Bitte denken Sie 

dabei an die Region, in der Ihr Unternehmen tätig ist. 

(Mittelwerte nach Landkreisen, n=502)
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Bauakteure (n=375)

Bauunternehmer
(n=125)

Maler/Trockenbauer
(n=125)

SHK-Installateure
(n=125)

Wenn Sie bei der Entscheidung für eine Marke oder einen Hersteller von 

Baustoffen einem der folgenden beiden Aspekte den Vorzug geben müssten:  Für 
welchen würden Sie sich entscheiden? (in %) 

günstigerer Preis besseres Design weiß nicht/keine Antwort

© BauInfoConsult, Jahresanalyse 2019/2020

Teil 2: Marketingstrategie und Marketingmix

Marken

• Der zweite Teil der Studie gibt dem strategischen Marketing und Vertrieb

aktuelle Marktdaten in die Hand, um für eine marktkonforme Marketing-,

Kommunikations- und Markenstrategie gerüstet zu sein:

• Angefangen mit Budgetanteilen und Aufteilung bei den Marketingabteilungen der

Industrie sowie welche Trends das Marketing bestimmen, geht es über einen

Brand Funnel zentraler Marken am Bau und eine detaillierte Aufschlüsselung der

Entscheidungsprozesse bei der Markenwahl anschließend um Serviceangebote

und Nachfrage aus Hersteller- und Anwenderperspektive.

• Die bevorzugten Vertriebswege der Bauakteure werden anhand von einzelnen

Produktbeispielen aufgeschlüsselt, bevor einige Einblicke in die Kommunikations-

und Informationskanäle, die von den Akteuren der Branche genutzt werden, den

Marketingteil der Studie abschließen.

70% 23% 6%

Hersteller: Und wie wird Ihrer Erwartung nach das Marketingbudget im Jahr 2021 

auf die folgenden Zielgruppen verteilt sein? (in %, n=42; w.n/k.A.:n=14) 

B2B

B2C (Endverbraucher)

Business to Government (Kommunen, Länder, Bund, internationale Körperschaften)

andere

© BauInfoConsult, Herstellerbefragung 2019
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Qualität

Preis-Leistungs-Verhältnis

schnelle Lieferung

niedriger Preis

Nachhaltigkeit

große Produktvielfalt

guter After-Sales-Service/gute Kundenbetreuung

Zertifikate/Gütesiegel

Erreichbarkeit

Beziehungen Ansprechpartner

Erfüllung von Normen

Umweltfreundlichkeit

einfach zu installieren/einzubauen

neue, innovative Produkte

Design

andere

weiß nicht/keine Antwort
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Bauunternehmer: Welche 3 Aspekte sind Ihnen bei der Entscheidung für einen Hersteller bzw. eine 

Marke von Baumaterialien am wichtigsten? (spontan, Mehrfachantworten in %, n=125)
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Fachkräftemangel

Energieeinsparung/Energieeffizienz

nachhaltiges Bauen

Demografie/Barrierefreiheit

erhöhte Baupreise

Smart Home/intelligente Gebäudetechnik

Nachhaltigkeitssiegel & -zertifikate

mehr Sicherheitstechnik/Einbruchschutz

Steigerung des Komforts in der Wohnung

Wohnungsknappheit in Balllungsräumen

kompliziertere Bauprozesse

Baulandverknappung

verstärkte Bautätigkeit in Ballungsräumen

Fertigteilbauweise/modulares Bauen

erhöhte Baupreise

leistungsfähigere Produkte

Sanierung Autobahnen/Fernstraßen

nachhaltiges Bauen

San.  von Landes-/kommun. Straßen

Ausbau der Übertragungs- und Verteilernetze

andere

weiß nicht/keine Antwort
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SHK-Installateure: Welche 3 Entwicklungen werden Ihrer Meinung nach die Baubranche in 

Deutschland in 2019 am stärksten bestimmen? (spontan, Mehrfachantworten in %, n=125)

Teil 3: Trends und Entwicklungen

Marken

• Der letzte Teil der Jahresanalyse nimmt die aktuellen Trends in

der Branche in den Blick und zeigt dabei auf, wo die Chancen und

Hemmnisse liegen, die Sie bei ihren strategischen Planungen

berücksichtigen sollten:

• Zunächst werden die Top-Bautrends aus Sicht der Branche analysiert.

• Danach beobachten wir, welche Bauweisen, Baustoffe und Nachfrage-

trends in verschiedenen Produktsegmenten im Rennen vorne liegen.

• Nach einem Zwischenstopp beim eher unerfreulichen Trend der

Fehlerkosten am deutschen Bau zeigen wir abschließend die Poten-

ziale und Grenzen von aktuellen Trendsparten wie Smart Home und

Fertigteilbau auf.
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2015*

2017**

2018***

Stahl Stahlbeton Ziegel Kalksandstein

Porenbeton Leichtbeton/BIMS Holz sonstiger Baustoff

Fertiggestellte Wohngebäude (Neubau) nach überwiegend verwendetem Baustoff (Anteile in %)

Quelle: Statistisches Bundesamt, Juli 2019, Darstellung: BauInfoConsult

* fertiggestellte Gebäude 2015:  105.568 ** fertiggestellte Gebäude 2017: 110.051 *** fertiggestellte Gebäude 2018: 107.167 

63% 14% 7% 16%

0-5% 6-10% 11-20% über 20%

Architekten: Bei wieviel Prozenten Ihrer Projekte im Wohnungsbau haben Sie im vergangenen Jahr 

Smart Home-Komponenten mit eingeplant? (in %, n=132, w.n./k.A. n=18)
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Auf einen Blick: Jahresanalyse 2019/2020

Methode

Zielgruppen 

Architekten 

Bauunternehmer 

SHK-Installateure 

Maler/Trockenbauer 

Hersteller

Bericht

Über 200 Seiten Bericht in PDF 

und gedruckter Fassung

Über 300 anschauliche Grafiken 

und Tabellen 

Preise

Grafiken CD

Verkaufspreis Studie: 

595 € zzgl. MwSt. 

Schwerpunkte der Ausgabe 2019/2020

• Hochbauprognose 2020 und 2021 (regional/bundesweit)

• Baukonjunktur: Kennzahlen/Entwicklungen/Trends und Erwartungen

• Brand Funnel für zentrale Baumarken

• DMU und Entscheidungsfaktoren bei der Produktwahl

• Trends am Bau

• Nachfrage- und Produkttrends am Bau (Fassade, Dach, Dämmung, Fenster & Türen und Sonnenschutz

• Farben/Trockenbau, Sanitär, Heiztechnik)

• Marktanteile bei Bauweisen und Baustoffe

• Smart Home in Deutschland

• Fertigteilebau

• Marketing und Budget in der Baustoffindustrie

• Kommunikations- und Einkaufsverhalten in der Baubranche

• und vieles mehr...

Alle Abbildungen auch in englischer 

Sprache verfügbar (optional)

Über 520 quantitative 

Telefoninterviews (CATI)

Desk Research

Über 50 quantitative Onlineinterviews
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