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Jahresanalyse 2019/2020

Das Fundament fur Ihre MARKETINGSTRATEGIE

Factsheet mit ausgewahlten Ergebnissen aus der aktuellen Ausgabe
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Makrodkonomische Umgebung

Prognosen

Strategische Kennzahlen

Distributionsanalyse

Kommunikationsverhalten

Trends und Entwicklungen
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SWOT-Analyse

Wachstumsstrategie bestimmen

Marktumfeld einbeziehen

Vertriebswege planen

Kommunikationsstrategie fixieren

Bautrends erkennen & in die Planung einbeziehen



Teil 1: Markt
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JAHRESANALYSE
Bauakteure: Wie wird sich Ihrer Meinung nach die Neubautatigkeit in den + Der erste Teil der Jahresanalyse entwirft ein umfassendes
néchsten beiden Jahren bei Wohngeb&duden entwickeln? Bitte denken Sie Bild von den Rahmenbedingungen, der aktuellen Ausgangs-
dabei an die Region, in der Ihr Unternehmen tatig ist. lage und der Zukunftsperspektive, die das Bauen in
(Mittelwerte nach Landkreisen, n=502) Deutschland pragen:
*  Zun&chst verorten wir die Bauindustrie in den aktuellen konjunk-
Geschttskima turellen, arbeitsmarktlichen und demografischen Koordinaten,
. bevor wir uns den baulichen Eckdaten im Neubau, im Moderni-
106 sierungssektor, auf dem Gebrauchtimmobilienmarkt und im
ot Tiefbau widmen.
108 * Abgerundet wird der Marktiberblick von einer regionale
101 Prognose fiir den Neubau von Wohn- und Nichtwohngeb&uden
o auf Kreisebene bis 2020 sowie Perspektiven fiir den Tiefbau und
%8 die Baukonjunktur in verschiedenen Teilbranchen der Bau-
ZZ wirtschaft.
95
94
93
92
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—Klima —lage —— Erwartungen
Quelle: ifo Konjunkturtest, neues Basisjahr (2015=100); Juni 2019
Abb. 144: Regi und B lander: Prog der Fertig von neuen t und Lagerg
sowie Hotels und Gaststatten 2019-2020 und Tendenz 2021
2018 2019 2020 2021
Handel* Hotels™ Handel** Hotels** Handel** Hotels** Tendenz
Region Nord 1.152 67 1.120 90 1180 225 1
Bremen 20 0 20 0 10 5 —]
Hamburg 30 6 30 10 20 10 —
Niedersachsen 841 39 840 50 940 180 i
Schleswig-Holstein 261 22 230 30 210 30 1
Region Ost 837 96 840 100 980 160 —]
Berlin 49 12 40 20 40 20 i
Brandenburg 146 35 150 30 190 60 —]
Mecklenburg-Vorpommern 87 12 90 10 60 5 —
Sachsen 287 13 310 20 310 30 —1
Sachsen-Anhalt 130 9 120 10 200 40 =l
Tharingen 138 15 130 10 180 5 $
Region Siid 2752 198 2620 330 2.420 400 =l
. s Baden-Wiarttemberg 890 60 930 90 940 140 —)
ol Bayemn 1.862 138 1690 240 1480 260 !
B eine Veranderung Region West 1.789 88 1790 140 1.800 130 —]
B vird seltener nea gebaut Hessen 396 28 440 40 420 60 =
M viird deutlich seltener neu gebaut Nordrhein-Westfalen 913 32 950 50 970 50 —]
I Keine Einschétzung Rheinland-Pfalz 423 25 340 40 380 10 i
Saarland 57 3 60 10 30 10 1

* Quelle: Statistisches Bundesamt, Juni 2019
** Prognose (Stand: Juli 2019)
© BaulnfoConsult, Juli 2019



Teil 2: Marketingstrategie und Marketingmix
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JAHRESANALYSE

Wenn Sie bei der Entscheidung fur eine Marke oder einen Hersteller von
Baustoffen einem der folgenden beiden Aspekte den Vorzug geben mussten: Fir
welchen wiirden Sie sich entscheiden? (in %)

Baualeure (n=379) o

Bauunternehmer
0/ 0/
(n=125) o
Maler/Trockenbauer
o 0
(n=125) e

SHK-Installateure
(n=125)

&

weild nicht/keine Antwort

® glinstigerer Preis = besseres Design

© BaulnfoConsult, Jahresanalyse 2019/2020

Der zweite Teil der Studie gibt dem strategischen Marketing und Vertrieb
aktuelle Marktdaten in die Hand, um fir eine marktkonforme Marketing-,
Kommunikations- und Markenstrategie geriistet zu sein:

» Angefangen mit Budgetanteilen und Aufteilung bei den Marketingabteilungen der
Industrie sowie welche Trends das Marketing bestimmen, geht es Uber einen
Brand Funnel zentraler Marken am Bau und eine detaillierte Aufschlisselung der
Entscheidungsprozesse bei der Markenwahl anschlieBend um Serviceangebote
und Nachfrage aus Hersteller- und Anwenderperspektive.

Die bevorzugten Vertriebswege der Bauakteure werden anhand von einzelnen
Produktbeispielen aufgeschliisselt, bevor einige Einblicke in die Kommunikations-
und Informationskanale, die von den Akteuren der Branche genutzt werden, den

Marketingteil der Studie abschlieRen.

Hersteller: Und wie wird Ihrer Erwartung nach das Marketingbudget im Jahr 2021
auf die folgenden Zielgruppen verteilt sein? (in %, n=42; w.n/k.A.:n=14)

70%

=B2B

B2C (Endverbraucher)

Business to Government (Kommunen, Lénder, Bund, internationale Kérperschaften)

= andere
© BaulnfoConsult, Herstellerbefragung 2019

Bauunternehmer: Welche 3 Aspekte sind lhnen bei der Entscheidung fiir einen Hersteller bzw. eine
Marke von Baumaterialien am wichtigsten? (spontan, Mehrfachantworten in %, n=125)

Qualitat G 567
Preis-Leistungs-Verhaltnis [ NG 50
schnelle Lieferung [N 3%
niedriger Preis | NG 1%
Nachhaltigkeit [l 7%
groRe Produktvielfalt [l 5%
guter After-Sales-Service/gute Kundenbetreuung [l 5%
Zertifikate/Gutesiegel [l 4%
Erreichbarkeit [l 4%
Beziehungen Ansprechpartner [l 4%
Erfiillung von Normen [l 4%
Umweltfreundlichkeit [l 3%
einfach zu installieren/einzubauen W 2%
neue, innovative Produkte I 2%
Design I 1%
andere M 4%
weil3 nicht/keine Antwort 2%

© BaulnfoConsult, Jahresanalyse 2019/2020
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Teil 3: Trends und Entwicklungen _-_!_-_ A
JAHRESANALYSE

SHK-Installateure: Welche 3 Entwicklungen werden lhrer Meinung nach die Baubranche in Fertiggestellte Wohngebaude (Neubau) nach uberwiegend verwendetem Baustoff (Anteile in %)

Deutschland in 2019 am starksten bestimmen? (spontan, Mehrfachantworten in %, n=125)

Fachkraftemangel I 63% 2018%*+* 16,8% 22.6% 3,39 17,7% 1,
I 34%

Energieeinsparung/Energieeffizienz
nachhaltiges Bauen I 17%

Demografie/Barrierefreiheit I 16%
erhﬁhte BauprEise _ . 2017** 22’8% 3’4
. 10%

Smart Home/intelligente Gebaudetechnik
Nachhaltigkeitssiegel & -zertifikate Il 8%
mehr Sicherheitstechnik/Einbruchschutz 1l 6%
Steigerung e e WOhnung - y 20157 3’7
Wohnungsknappheit in Balllungsrdumen M 3%
kompllzBlertleredBaL:(prozesse : 8% = Stahl Stahlbeton Ziegel = Kalksandstein
aulandverknappung M 3% ) .
verstirkte Bautétigkeit in Ballungsraumen B 2% = Porenbeton Leichtbeton/BIMS = Holz sonstiger Baustoff
Fertigteilbauweise/modulares Bauen B 2%
erhohte Baupreise ¥ 1% Quelle: Statistisches Bundesamt, Juli 2019, Darstellung: BaulnfoConsult
leistungsféahigere Produkte 1 1%
Sanierung Autobahnen/Fernstraen [ 1%
nachhaltiges Bauen | 1%

* fertiggestellte Gebaude 2015: 105.568 ** fertiggestellte Gebaude 2017: 110.051 *** fertiggestellte Gebaude 2018: 107.167

san. von Landes—/kommun.'StraIZen | 1% * Der letzte Teil der Jahresanalyse nimmt die aktuellen Trends in
Ausbau der Ubertragungs- und Verteilernetze | 1% R . K . .
der Branche in den Blick und zeigt dabei auf, wo die Chancen und
andere Wl 4% . . . . A X
o . Hemmnisse liegen, die Sie bei ihren strategischen Planungen
weil? nicht/keine Antwort 8% . A
berucksichtigen sollten:
© BaulnfoConsult, Jahresanalyse 2019/2020 » Zunachst werden die Top-Bautrends aus Sicht der Branche analysiert.
» Danach beobachten wir, welche Bauweisen, Baustoffe und Nachfrage-
Architekten: Bei wieviel Prozenten Ihrer Projekte im Wohnungsbau haben Sie im vergangenen Jahr . :\rlen?]s |n. verscf;eder;]en Ptroduki)sef‘gmer;]ten im R:nn?nhvorngrllegdena
Smart Home-Komponenten mit eingeplant? (in %, n=132, w.n./k.A. n=18) ach einem  swischenstopp beim i eher _une reu_lc en _ren er
Fehlerkosten am deutschen Bau zeigen wir abschlieBend die Poten-
ziale und Grenzen von aktuellen Trendsparten wie Smart Home und
63% 16% Fertigteilbau auf.
u0-5% 6-10% 11-20% = (iber 20%

© BaulnfoConsult, Jahresanalyse 2019/2020



Auf einen Blick: Jahresanalyse 2019/2020 __ BaulnfoConsult

JAHRESANALYSE
Schwerpunkte der Ausgabe 2019/2020 Zielgruppen
* Hochbauprognose 2020 und 2021 (regional/bundesweit) a Architekten
+ Baukonjunktur: Kennzahlen/Entwicklungen/Trends und Erwartungen o
» Brand Funnel fur zentrale Baumarken ™y Bauunternehmer
*  DMU und Entscheidungsfaktoren bei der Produktwahl &
. 2
Trends am Bau . . A  SHK-Installateure
* Nachfrage- und Produkttrends am Bau (Fassade, Dach, Dammung, Fenster & Tiren und Sonnenschutz 1
Farben/Trockenbau, Sanitar, Heiztechnik) B
» Marktanteile bei Bauweisen und Baustoffe LI 2 Y T B e T
* Smart Home in Deutschland
* Fertigteilebau kﬂ AerElEr
* Marketing und Budget in der Baustoffindustrie
* Kommunikations- und Einkaufsverhalten in der Baubranche
* und vieles mehr...
Preise Bericht Methode
Uber 200 Seiten Bericht in PDF P .
T Uber 520 quantitative
@ e m Telefoninterviews (CATI)

©\ Uber 300 anschauliche Grafiken

@)) Verkaufspreis Studie: I
- 595 € zzgl. MwSt. 111 und Tabellen 6 Uber 50 quantitative Onlineinterviews

E'E Alle Abbildungen auch in englischer Desk Research
Palw  gprache verfiigbar (optional) =

Grafiken CD
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JAHRESANALYSE

BaulnfoConsult GmbH
Corneliusstrale 16-18
40215 Dusseldorf

T: +49 211 301 559-0

E: info@bauinfoconsult.de
www.bauinfoconsult.de

Henri Busker
Managing Consultant
BaulnfoConsult

busker@bauinfoconsult.de
+49 211 301 559-11

Alexander Faust
Redakteur
BaulnfoConsult

faust@bauinfoconsult.de
+49 211 301 559-10

Neben der Jahresanalyse 2019/2020 fiihrt BaulnfoConsult seit 2007 jahrlich
mehrere Multiclient-Studien zu zentralen Themenbereichen am deutschen
Bau durch. Ein weiterer Schwerpunkt unserer Tétigkeit liegt auf exklusiven
Studien fur Unternehmen aus der Baustoff- und Installations-branche.

BaulnfoConsult bietet Ihnen mafRgeschneidertes Fact-based Consulting auf
Basis zuverlassiger Marktdaten. Mit unseren Schwesterunternehmen in der
USP-Gruppe (USP Marketing Consultancy, Arch-Vision und Bouw-Kennis),
verfligen wir international Uber mehr als 25 Jahre Erfahrung bei der
Beratung von europdischen Unternehmen aus der Bau- und
Installationsbranche.

Christian Packwitz
Redakteur
BaulnfoConsult

packwitz@bauinfoconsult.de
+49 211 301 559-14
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