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NEX-F3 von Sony: die Kamera mit eingebau-
tem Foto-Assistenten

Unkompliziert fotografieren — und trotzdem Aufnahmen in
Spiegelreflex-Qualitat einfangen. Die neue Systemkamera
NEX-F3 im Taschenformat macht es ambitionierten Freizeit-
fotografen jetzt noch einfacher, schéne Momente im Bild
festzuhalten. Innovationen verbessern insbesondere Port-
rat- und Zoomaufnahmen.

Berlin, 17. Mai 2012. Nicht die Kamera — der Fotograf macht das Bild.
Diese Regel galt bis heute. Denn die neue NEX-F3 versucht diese
Norm zu brechen. Wie alle kompakten Systemkameras der NEX Reihe
von Sony bietet sie eine hervorragende Losung fir alle, die unkompli-
ziert fotografieren mdchten, aber Wert auf Wechselobjektive legen und
gleichzeitig eine Bildqualitéat erwarten, die sonst nur eine Spiegelre-
flexkamera garantieren kann. Typisch fir eine DSLR-Kamera: Dem
kreativen Spiel mit Blende und Verschlusszeit sind keine Grenzen ge-
setzt. Besondere Motivprogramme, die bei der Bildgestaltung helfen,
tbernehmen auf Wunsch das Kommando und fiihren den Nutzer be-
hutsam zum perfekten Foto.

Herzstlick der neuen NEX von Sony ist der weiterentwickelte APS-C
HD CMOS Bildsensor. Ist das Bild mit einer Auflésung von 16,1 Mega-
pixel gemacht, garantiert der verbesserte BIONZ Bildprozessor eine
schnelle und exakte Signalverarbeitung. Lichtempfindlichkeiten von bis
zu 1SO 16.000 erlauben selbst bei Dammerlicht nahezu rauscharme
Aufnahmen ohne Blitz. Beste Voraussetzungen also fur auf3ergewdhn-
liche Fotos — und Videos: Der Sensor ist pradestiniert fur Full HD Vi-
deos (1920 x 1080 Pixel) im AVCHD Format, wahlweise mit 50 Halb-
bildern (50i) oder 25 Vollbildern (25p) pro Sekunde.

Perfekte Portrats durch Profi-Automatik

Sensor und Prozessor schaffen die perfekten Voraussetzungen fir
hervorragende Bildqualitéat. Doch das allein reicht nicht, um herausra-
gende Fotos zu machen. Schlie8lich beantwortet die Technik keine
Fragen: Was ist der perfekte Bildausschnitt? Wie bekomme ich mehr
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Kontrast in das Foto? Was muss ich tun, damit Portrataufnahmen bes-
ser aussehen? In punkto Portrats hilft die neu entwickelte Portrat-
Framing-Funktion weiter: Sie identifiziert per Gesichtserkennung jede
Portrataufnahme und rickt die fotografierten Personen wie ein profes-
sioneller Fotograf in das Bild. Die Automatik setzt dabei auf den golde-
nen Schnitt, die in der Kunst allgemeingultige ,Drittel-Regel® fir ange-
nehme Proportionen. Der Portrat-Assistent ist somit direkt in die NEX-
F3 ,eingebaut und steht dem Nutzer bei Aufnahmen helfend zur Seite.
Nach dem Ausldsen speichert die Kamera zwei Versionen ab: einmal
das Original und einmal die bearbeitete Portrat-Variante.

Da die Fotos in diesem Modus manchmal an den Randern beschnitten
werden, um die optimalen Proportionen sicherzustellen, greift eine
weitere Technologie von Sony. Die ,By Pixel Super Resolution“ Tech-
nik analysiert und bearbeitet jedes einzelne Pixel und sorgt so fir die
bestmogliche Bildqualitat. Doch By Pixel Super Resolution® kann noch
mehr. Mit ihrer Hilfe lasst sich die Maximalbrennweite jedes Objektivs
verdoppeln — und zwar bei voller Auflésung. Auch hier rechnet die
neue Technologie auf intelligente Weise neue Pixel in das Bild, so
dass auch bei doppelter Brennweite die Qualitat gleichwertig bleibt.

Optionen fur eine perfekte oder kreative Bildgestaltung

Damit hat die NEX-F3 ihre Funktion als Foto-Assistent noch nicht er-
schopft. Sinnvolle Dienste leistet auch der Superior Auto Modus, der
jedes einzelne Motiv analysiert noch bevor der Ausléser gedriickt wird
und die Kamera-Einstellungen selbstdndig anpasst sowie das passen-
de Motivprogramm selbstandig wahlt. Zusatzfunktionen fur eine kreati-
ve Bildgestaltung bietet das Schwenkpanorama in 2D und 3D, die
HDR Automatik fur Bilder mit dynamischen Kontrasten sowie elf Bildef-
fekte mit 15 Varianten wie Popfarben, Retro-Look und Spielzeugkame-
ra.

Hoher Komfort und leichte Handhabung

Winsche nach Komfort und leichter Handhabung erfillt die NEX-F3
ebenfalls. Eine griffige Oberflache an der Fingerauflage gibt Halt, und
eine lange Akku-Laufzeit sorgt fir einen langeren Atem beim Fotogra-
fieren — eine Ladung reicht fur bis zu 470 Aufnahmen aus. Unterwegs
kann der Akku tber den USB-Anschluss der Kamera geladen werden.
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Praktisch ist zudem das eingebaute und aufklappbare Blitzlicht (Leit-
zahl sechs), das die NEX-F3 direkt von ihrer groRen Schwester NEX-7
geerbt hat.

Wie alle spiegellosen Systemkameras der Reihe Uberdeckt der grof3-
zugige, um 180 Grad schwenkbare Monitor mit 7,5 Zentimetern
Durchmesser fast die gesamte Rickseite der Kamera. Speziell Selbst-
portrats erleichtert er, da sich das Motiv wahrend der Aufnahme be-
trachten lasst. Wird hierbei die Lachelautomatik aktiviert, muss fir das
Foto nicht einmal der Ausléser gedrickt werden.

Mit ihren kompakten MaRen und ihrem geringen Gewicht glanzt die
neue NEX-F3 als unkomplizierte ,Immer-dabei-Kamera“ und kann in
beiden Disziplinen fast mit modernen Smartphones mithalten.

Neues Allround-Objektiv und praktisches Zubehor

Die Auswahl an verfugbaren E-Mount und kompatiblen Alpha Objekti-
ven fUr die neue NEX-F3 ist gro3. Als Allrounder und guter Reisebe-
gleiter eignet sich das neue Objektiv SEL-18200LE mit einer Zoom-
Brennweite von 18 bis 200 Millimetern (entspricht Kleinbildformat: 27
bis 300 Millimetern). Obwohl der optische Bildstabilisator fur
unverwackelte Aufnahmen direkt im Objektiv integriert wurde, ist es
kleiner und leichter als sein Vorganger.

Als weiteres Zubehdr empfiehlt sich die weiche gepolsterte Trageta-
sche LCD-EMH, die die Kamera nicht nur schiitzt, sondern auch einen
schnelle Zugriff auf den Body und mehrere Objektive gestattet. Noch
harter im Nehmen ist die Tasche LCS-EJC3. Sie schitzt die Ausris-
tung bei jeder Expedition vor Beschadigungen.

Unverbindliche Preisempfehlungen und Verfligbarkeit

NEX-F3KB/S von Sony mit SEL-1855 (Silber und Schwarz): 599,00
Euro

NEX-F3DB von Sony mit SEL-1855 und SEL-16F28: 699,00 Euro
Verfugbarkeit: ab Juni 2012
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Unverbindliche Preisempfehlungen und Verflugbarkeit Zubehor

SEL-18200LE von Sony (Objektiv): 749,00 Euro
Verfugbarkeit: ab Juli 2012

NP-FW50 von Sony (InfoLITHIUM-Akku): 75,00 Euro
ECM-SST1 von Sony (Aufsteckbares Stereo-Mikrofon): 149,00 Euro
HVL-F20S von Sony (Externes Blitzgerat): 159,00 Euro

Verfugbarkeit: ab sofort

LCS-EJC3/B von Sony (Exklusive Systemtasche): 49,00 Euro

LCS-EMH von Sony (Tasche fir schnellen Zugriff auf NEX): 39,00
Euro

PCK-LM10 von Sony (Robuste LCD-Schutzabdeckung): 15,00 Euro
Verflgbarkeit: ab Juni 2012

Das Partner Programm von Sony Deutschland

Konsumenten, die ihr Sony Produkt seit 1. April 2010 bei einem Partner von
Sony Deutschland erwerben, sichern sich hinsichtlich Beratungsqualitat, Ser-
vice und Garantieleistung entscheidende Vorteile: Je nach Gerét erhalten
Konsumenten nach der Produktregistrierung zwolf Monate Garantieverlange-
rung — und das vollig kostenfrei. Dazu muss das Produkt innerhalb von zwei
Monaten nach dem Kauf registriert werden — entweder direkt nach dem Er-
werb durch den Handler oder online durch den Konsumenten. Zu den weite-
ren Vorteilen des Produktkaufs bei einem Partner von Sony Deutschland z&hlt
eine professionelle Beratung im Handel, die durch die fachkundige Betreuung
geschulter Verkaufer sichergestellt wird. Dariiber hinaus erhalt der Kunde
eine groRe Auswahl der neuesten Produkte von Sony, Live-Demonstrationen
und eine individuelle Beratung sowie aktuelles Informationsmaterial.

Weitere Details zum Partner Programm von Sony Deutschland, eine Partner-
suche (Shop-Finder) und Informationen zur Produkt-Registrierung gibt es
unter: http://www.sony.de/partner
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ruft laufend seine Produkte, Prozesse und deren potenzielle Auswirkungen

€ ‘len, dass der Energieverbrauch unserer Produkte auch kunftig weiter sinkt - unser Ziel
schnittlichen Strombedarf unserer Produkte bis Ende des Geschaftsjahres 2015 um 30
leren*.

ir halten alle Prozesse in der gesamten Wertschopfungskette so umweltfreundlich wie nur méglich, von der

Produktentwicklung bis hin zur Abfallentsorgung. Unser Ziel ist es, den CO2-AusstoR der Standorte der Sony
Group bis Ende des Geschaftsjahres 2015 um 30 Prozent zu verringern**

Planet:

Wir setzen alles daran, unsere Unternehmenstatigkeit umweltbewusst zu gestalten - langfristig méchten wir erreichen,
dass die Produkte und die Geschaftsaktivitaten von Sony iiber den gesamten Lebenszyklus keinen dkologischen
FuBabdruck hinterlassen

Fir weitere Informationen zu den Umweltaktivitaten von Sony besuchen Sie bitte www.sony.eu/eco

* Im Vergleich zum Verbrauch im Geschaftsjahr mit Ende 31. Marz 2009
** Im Vergleich zum AusstoR im Geschéftsjahr mit Ende 31. Marz 2001

Uber Sony

Sony ist einer der filhrenden Anbieter von Produkten aus den Bereichen Au-
dio-, Video-, Kommunikations- und Informationstechnologie fir Endverbrau-
cher sowie fur professionelle Anwender. Das Unternehmen ist weltbekannt fiir
seine audiovisuellen Produkte, wie beispielsweise BRAVIA™ High Definition
LCD-Fernseher, Cyber-shot™ Digitalkameras, Handycam® Camcorder, ,a"
(Alpha) Digitale Spiegelreflexkameras und Walkman® MP3-Player sowie
VAIO™ Computer und professionelle HD Broadcast-Systeme, allen voran die
Modelle der XDCAM™ HD-Serie. Sony bietet als einziger Anbieter eine kom-
plette High Definition-Wertschdpfungskette und zahlt mit den Geschéftsberei-
chen Elektronik, Musik, Film, Games und Online zu den fuhrenden Digital
Entertainment-Marken. Das Unternehmen beschéftigt weltweit rund 170.000
Mitarbeiter.

Mit dem langfristig angelegten Ful3ball-Engagement — offizieller Sponsor der
UEFA Champions League bis 2012, offizieller FIFA-Partner bis 2014 und
weltweiter Sponsor der FIFA-Fuliballweltmeisterschaft™ 2010 und 2014 —
sorgt Sony bei zahllosen Fans weltweit fir Begeisterung.

,sony", ,WALKMAN®, ,VAIO", ,Cyber-shot", ,Handycam", ,a“, ,BRAVIA"
und ,XDCAM" sind registrierte Warenzeichen oder Warenzeichen der Sony Corpo-
ration. Alle anderen Warenzeichen oder registrierten Warenzeichen sind
Eigentum der jeweiligen Rechteinhaber.

Die Meldung und entsprechendes Bildmaterial in Druckqualitat zum Download
finden Sie unter http://presse.sony.de

Weitere Informationen:

Gerrit Gericke

PR Senior Manager

Sony Europe Ltd.
Zweigniederlassung Deutschland
Telefon: 030/2575-4067

E-Mail: gerrit.gericke@eu.sony.com
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Web: www.sony.de

Hanif Shangama

haberlein & mauerer AG

public relations | social media | consumer marketing | retail marketing
Telefon: 030/726 208-225

Telefax: 030/726 208-250

E-Mail: hanif.shangama@haebmau.de

Web: www.haebmau.de
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