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Handelsblatt gewinnt mehr als 100.000 neue Leser

Grund zur Freude bei der Verlagsgruppe Handelsblatt: Die Zahl der Handelsblatt-Leser ist
laut der aktuellen Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse (AWA 2012) um rund 30
Prozent auf eine Reichweite von 505.000 Leser gestiegen. Die htchste Reichweite mit
211.000 Lesern (41,7 Prozent) hat das Handelsblatt bei der Berufsgruppe der Freien,
Selbststandigen, Leitenden Angestellten und hoheren Beamten. Mit durchschnittlich 4.395
Euro haben die Handelsblatt-Leser, die zu 82 Prozent aus Mannern bestehen, das hochste
Haushaltsnettoeinkommen unter allen Zeitungen der AWA. Gleichzeitig verfiigen sie tber
das hochste Hauptverdiener-Einkommen sowie Uber das hochste frei verfugbare
Einkommen.

Mit insgesamt mehr als hunderttausend neuen Lesern hat das Handelsblatt den grofiten
Reichweiten-Zuwachs unter allen tberregionalen Tageszeitungen und liegt um rund 50
Prozent Uber Wettbewerber Financial Times Deutschland (FTD). ,Dieser Reichweitenerfolg
ist uns Ansporn und Verpflichtung. Ich danke der Redaktion fir ihr Engagement in den letzten
zwolf Monaten und den Lesern fiir ihren so leidenschaftlichen Zuspruch®, kommentiert
Handelsblatt-Chefredakteur Gabor Steingart den Erfolg.

Durch das Ergebnis sieht Marianne D6lz, Geschéftsflhrerin der Verlagsgruppe Handelsblatt,
ihren eingeschlagenen Kurs bestatigt: ,Unsere konsequenten Investitionen in journalistische
Qualitat und neue Angebote zahlen sich aus. Dabei tragen nicht nur die starkere inhaltliche
Fokussierung auf unsere Kernkompetenzen erste Friichte, sondern auch optische
Anpassungen wie beispielsweise die Umstellung auf das handliche Business-Format, das
den verdnderten Lesegewohnheiten Rechnung tragt.“ Hinzu komme, dass die Bedeutung von
Wirtschaft und Politik in der Gesellschaft in den vergangenen Jahren generell zugenommen
habe. ,Vor allem in 6konomisch spannenden Zeiten wie diesen haben die Menschen ein
groRes Bedurfnis nach fundierten Hintergrundinformationen und wissen
Qualitatsjournalismus mehr denn je zu schatzen®, so Marianne Dolz weiter.

Die WirtschaftsWoche befindet sich laut AWA 2012 mit einer Reichweite von 835.000 Lesern
auf Vorjahresniveau und kann damit ihre Position unter den filhrenden deutschen
Wirtschaftsmagazinen verteidigen. Insgesamt verfiigen die WirtschaftsWoche-Leser tber
eine exzellente Bildung und ein weit Uberdurchschnittliches Haushaltsnettoeinkommen. Mit
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durchschnittlich 4.243 Euro zahlt die WirtschaftsWoche zu den Top Ten-Titeln unter allen
Zeitschriften in der AWA 2012.

Ausbauen kann die WirtschaftsWoche zudem ihre Position als eines der meistzitierten
deutschen Wirtschaftsmagazine: Im PMG Zitate-Ranking steigert sie ihr Ergebnis um satte
45 Prozent und kommt auf 311 Erwéhnungen in den deutschen Meinungsfihrermedien im
ersten Halbjahr. Auch im Zitate-Ranking des Medienforschungsinstituts Media Tenor kann
die WirtschaftsWoche zulegen und kommt mit 222 Zitaten auf Platz 4 in der Kategorie
.,meistzitierte Medien im Wirtschaftsteil“ - hinter Spiegel, Wall Street Journal und Financial
Times. Meistzitierte Exklusiv-Beitrage waren die Car-Sharing-Allianz der Bahn mit Renault,
das Steuerschlupfloch im Ubernahmekampf von VW und Porsche sowie der Stellenabbau bei
Hewlett-Packard.
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Verlagsgruppe Handelsblatt

Die Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH und Co. KG (VHB), ein Unternehmen der Dieter von
Holtzbrinck Medien GmbH, ist das fiuhrende Medienhaus fir Wirtschafts- und
Finanzinformationen in Deutschland. Die Verlagsgruppe wurde 1946 gegrindet und hat ihren
Sitz in Dusseldorf.

Die Verlagsgruppe Handelsblatt steht fir fairen, fundierten, unabhangigen und seridsen
Qualitatsjournalismus. lhre Leser sind anspruchsvoll. Die Verlagsgruppe Handelsblatt
publiziert fir Entscheider, vor allem Selbststéandige, Unternehmer und leitende Angestellte.
GrolRe Marken wie Handelsblatt und WirtschaftsWoche, zahlreiche Fachzeitschriften und
Fachbicher, das breite multimediale Angebot und ein globales redaktionelles Netzwerk
begriinden den Spitzenplatz der Verlagsgruppe Handelsblatt im Bereich
Wirtschaftspublizistik. Zur Gruppe zahlen auch Serviceunternehmen wie iqg media marketing
gmbh, der fihrende Vermarkter fiir Entscheidermedien, corps, der Verlag fur
Kundenzeitschriften sowie weitere Beteiligungen.
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