PRESSEMITTEILUNG

Ismaning, im Februar 2018

RENAULT TRUCKS SPIELT MIT VORURTEILEN

Der Film wird auf allen deutschen Renault Trucks Social-Media-Kanéalen anzusehen sein

Ismaning — Die Nutzfahrzeugbranche sieht sich h&ufig géangigen Vorurteilen
ausgesetzt. Sei es gegenuber dem Beruf des Lkw-Fahrers oder auch grundsatzlich
gegenuber Lastkraftwagen auf deutschen Autobahnen. Dabei beruhen Vorurteile
nicht auf tatsachlich Widerfahrenem sondern werden einfach oft tbernommen.

Als franzosischer Nutzfahrzeughersteller hat Renault Trucks besonders mit
Vorurteilen zu kdmpfen, die hierzulande haufig gegentber Fahrzeugen aus dem
frankophonen Nachbarland herrschen. C’est la vie- kdnnte man an dieser Stelle
denken. Aber die letzten Auszeichnungen wie der zweite Platz beim Young
Professionals Trucks Award 2017 oder ,Winner“ des German Design Award 2018
zeigen ein gegenteiliges Bild. Auch die Steigerung des Marktanteils um 30 Prozent
gegenuber dem Vorjahr (Zahlen 2016-2017, VDIK) macht deutlich, dass dieses
Vorurteil langst nicht mehr bei allen so vorherrscht.

Mit dem extra fur Deutschland gedrehten Film ,Wir bauen uns ein Vorurteil* soll nun
auf amusante Art und Weise die nachste Stufe der Imagekampagne NEU DENKEN
gestartet und diese Botschaft weiter unterstitzt werden. Der Zuschauer wird darum
direkt mit den Vorurteilen gegentber dem franzésischen Nutzfahrzeughersteller
konfrontiert und zum Hinterfragen animiert.

,In der heutigen Zeit stehen wir alle vor der Herausforderung, dass in der
offentlichen Wahrnehmung oftmals Vorurteile den Blick auf die Wahrheit
verhindern. Bei genauerem Hinsehen stellt man dann fest, dass die Realitat
tatsachlich ganz anders aussieht. Dies trifft auch auf Renault Trucks in
Deutschland zu. Wer einmal einen Renault Trucks ganz unvoreingenommen
gefahren ist, méchte ihn erfahrungsgemald nicht mehr hergeben.”, erlautert
Jochen Munzert, Vertriebsdirektor fir Renault Trucks in Deutschland.
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Uber Neu Denken:

NEU DENKEN lautet die von Renault Trucks in Deutschland 2015 aufgesetzte Image-Kampagne.
Die Botschaft des franzésischen Nutzfahrzeugherstellers dahinter ist klar. Fahrer, Kunden und
Interessenten sollen die Produktpalette von Renault Trucks aus einem neuen Blickwinkel
wahrnehmen.

Social-Media-Kanéle:

Facebook: www.fb.me/renault.trucks.deutschland
Instagram: www.instagram.com/renault_trucks dach/
Twitter: www.twitter.com/renaulttrucksde/

Das Video finden Sie unter: https://youtu.be/pcOkeRVOouM

Bildunterschriften:

Renault_Trucks_Wir_bauen_uns_ein_Vorurteil_01-02: Mit dem extra fur Deutschland
gedrehten Video ,Wir bauen uns ein Vorurteil“ macht Renault auf amisante Art und Weise auf
Vorurteile gegentber franzésischen Nutzfahrzeugen und deren Unbegrindbarkeit aufmerksam.
Renault_Trucks_Wir_bauen_uns_ein_Vorurteil _03: Vorurteil Nr. 1: Das Design
Renault_Trucks_Wir_bauen_uns_ein_Vorurteil_04: Vorurteil Nr. 2: Fahrzeuge von Renault
Trucks werden aus billigstem Blech hergestelit.
Renault_Trucks_Wir_bauen_uns_ein_Vorurteil_05: Vorurteil Nr. 3: Das Fahrwerk von Renault
Trucks ist total schwammig.

Renault_Trucks_Wir_bauen_uns_ein_Vorurteil _05: Vorurteil Nr. 4: Der Innenraum der
Fahrzeuge von Renault Trucks ist aus einfachem Plastik.

Weitere Auskiinfte erhalten Sie unter:

www.renault-trucks.de/pressemitteilungen

Nicole Bratrich Tel.: + 49 (0)89 / 80 00 74 257 — nicole.bratrich@renault-trucks.com
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