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Ingolstadt, 8. Dezember 2006

Interview mit Walter de* Silva, Leiter Design der M arkengruppe Audi

,Gutes Automobildesign entsteht aus einem dialekt -
iIschen Verhéltnis zwischen Kreativitat und Historie “

Walter de’ Silva (55) gilt als einer der besten drabbildesigner weltweit. Seit
Marz 2002 ist der Italiener Chefdesigner der Audirkengruppe und damit
nicht nur fir den Ingolstadter Premiumherstelleandern auch fir Seat und  aubiac

Kommunikation

Lamborghini verantwortlich. Seine Laufbahn begaeh$ilva 1972 beim Fiat- 86045 Ingolstadt
Designzentrum in Turin. Nach kurzer Tatigkeit fimSsardi wechselte er 1986
zu Alfa Romeo, um 1994 die Leitung des Designzestuon Fiat und Alfa

Romeo und funf Jahre spéter die von Seat zu Ubeeeh

Herr de’ Silva, was ist fur Sie Design?

Walter de’ Silva:Design ist, abstrakt gesprochen, eine Summe voreki
signalen, die ein starkes Gesamtsignal ergebenkéinén Fall ist gutes Design
das Ergebnis rein rationaler Uberlegungen. Undnaiasht unsere Mission so
schwierig, denn Design ist immer die Widerspieggluon Lebens-
einstellungen, Ansichten und Uberzeugungen.

Was denken Sie Uber Design im Wandel der Zeit?

Walter de’ Silva:Es hat sich sehr viel geandert. Design war schomeineine
Disziplin, die Form und Technik in Zusammenhanghta. Daran hat sich
nichts verandert. Aber heute steht das Design ganazm Mittelpunkt — es ist
die wichtigste Motivation fur den Kaufwunsch desnden. Design muss also
nach wie vor das Thema Funktionalitat bertcksigmtjgber auch die Marke
transportieren. Verschiedenste Anspriche aus Kibezernbereichen laufen
zentral im Design zusammen. Umgekehrt ist das datenen Audi selbst auch
in den vergangenen Jahrzehnten durch seine Dedigngepréagt worden.
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Klingt nach einer wuchernden Pflanze.

Walter de’ Silva:Ja, es ist eine komplexe Kultur. Wenn wir Uber madgtwas

am Auto reden, ist das Thema Design jetzt immesrsala, selbst bei den
Details — das war friher anders. Als ich vor 30datlangefangen habe, gab es
nur die Produktorientierung im Design — heute sseim Gebiet, das 360 Grad
des Konzerns abdeckt und widerspiegelt. Gutes Aalbdldesign entsteht heute
im Gegensatz zu den 70er oder 80er Jahren immegiers dialektischen
Verhaltnis zwischen Kreativitat und Historie. E©igem Fortentwicklung, bei
der man — um bei den Pflanzen zu bleiben — die Bharder Marke nicht
vergessen darf.

Welche Rolle spielt Design fur Audi?

Walter de’ Silva:Bevor ich 2002 die Verantwortung fur das DesignAledi
Markengruppe ubertragen bekam, hatte Audi bergieswnverwechselbar klare
Gestaltung. Das war Prazision in Form und TecHdik.nicht nur den Kopf,
sondern auch den Bauch und damit das Gefuhl deséhen anzusprechen,
brauchte man eine neue, modifizierte Formenspradikin schon, um sich in
Zeiten eines immer scharfer werdenden Wettbeweawbl hesser differenzieren
zu konnen.

Eine weitere Aufgabe war fir mich, eine starke Fiaméhnlichkeit innerhalb
der wachsenden Modellpalette herzustellen und migéke individuellen
Charaktere unserer Automobile zu betonen. Dasrnistia sich
widerspruchliche Aufgabe, aber die Natur hat sieibebrillant gelost. Wir
haben die Analogie zu echten menschlichen Faneliast genommen und
deswegen die genetischen Bausteine der Marke, digaBiNS, definiert.
Herausgekommen ist ein asthetischer Kanon, deGastaltungsrahmen fir
Architektur, Stil und Details von kinftigen Audi Mellen festlegt.
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Unter Ihnen hat sich das Design der Audi Modelle Mg verandert — nicht
nur vorne am Kuhler. Warum?

Walter de’ SilvaSicher stand am Anfang aller Uberlegungen der #igee
Singleframe-Grill. Vertikale Lamellen im Singlefranragen das betont
dreidimensionale Markenemblem. Konkave Flachen ignadsgeformten
Radhauser verleihen der Front zusatzliche Breiber &s steckt mehr dahinter.
Wir betonen heute stérker denn je die Rolle derkigl&udi.

Sei es nun ein A3, der Audi Q7 oder der neue R8 alke zeigen eine stimmige
Formensprache und sind an ihren Proportionen saloudi erkennbar. Front,
Heck, Seiten, die ganze Architektur strahlen eiegatheit aus. Die Magie
aller Audi Modelle entsteht aus dem Industriedesiga daraus, durch dieses
Design etwas auszusagen. Das Fahrzeug steht jdureslieh, aber auch flr
Audi. Wir sind skulpturenhafter geworden, haben ndx-Appeal, und das
entspricht ja dem heutigen Lebensgefiihl.

Was macht Audi neuerdings auf Designmessen?

Walter de’ Silva:Schon bei der diesjahrigen ,Design Annual® in Friamnk
vollzogen wir einen Paradigmenwechsel: Als erse einzige Automobilmarke
waren wir als Aussteller vor Ort und haben mit einengewdhnlichen
Messekonzept fur Aufsehen gesorgt, indem der Messe sls tber-
dimensionales Loft fir das neue Audi TT Coupé fertgi. Diesen Erfolg setzen
wir auf einem der bedeutendsten Foren fir Design,[design Miami/ 2006,
fort. Mit Audi wird erstmals ein Automobilherstellals Aussteller in Miami
vertreten sein.

Warum engagiert sich Audi auf der ,Design Miami/ 2®6 “?

Walter de’ Silva:Anders als die meisten Unternehmen, die ausscide8ls
Sponsor solcher Veranstaltungen auftreten, hat dedilich h6here Anspriche.
Wir setzen selbst kreative Akzente und machen aleseits von einer ge-
wohnlichen Produktprasentation mit einem unkonwergilen Ausstellungs-
stuck auf die Formensprache von Audi aufmerksamnstéck des Design-
objekts ,Ignition R8" ist der neue Sportwagen ARE. Er wird Teil der

Design- und Kunstszene durch eine Skulptur, dieifisative Sportlichkeit

des Modells in Szene setzt.
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Wie kann man sich die Installation ,Ignition R8“ vorstellen?

Walter de’ SilvaDie etwa zehn Meter hohe Skulptur ist in die Balken
konstruktion des Moore Buildings, einem uralten édus, eingebettet. Die
Installation symbolisiert den Ziindungsmoment unahitldie Dynamik des
gerade erst auf dem Pariser Automobilsalon préeet R8. Tropfenformige
Pfeile schiel3en durch den Raum auf den silbernert\8pgen zu und bilden um
ihn herum eine kraftvoll bewegte Skulptur. Der B8Mittelpunkt und damit
dynamische Zelle der Installation.

Was wird die Zukunft bringen?

Walter de’ SilvaWir wollen dieses Konzept der Prasenz auf inteomatien
Designmessen weiterentwickeln. Ganz sicher wirddims$Szene auch in
Zukunft auf ahnlichen Veranstaltungen als zeitgesn@gissteller frischen
Designs erleben. Gemal unseres Markenslogans ,Mmplurch Technik*
wollen wir immer wieder mit ungewohnlichen MalRnalmads Marke fur
Aufmerksamkeit sorgen und Trends kreieren, bewoiTsends sind.

Kommunikation Lifestyle
Larissa Braun, Tel +49 (0)841 89 36066, larissa.bra un@audi.de

Fotos und Informationen erhalten Sie unter www.audi -mediaservices.com/de

Fur den Zugang bis 10.12. verwenden Sie bitte den B enutzernamen: audims049,
Kennwort: pksalbe
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