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AUMA_MesseTrend 2013 veroffentlicht

Studie von TNS Emnid zum kiinftigen Messe-Engagement
deutscher Aussteller liegt jetzt als Edition vor

Die Bedeutung des Instruments Messe im Kommunikations-Mix
der Unternehmen ist unveridndert stark. 83 % der ausstellenden Un-
ternehmen betrachten ihre Messebeteiligungen im Rahmen ihrer
Kommunikation als wichtig oder sehr wichtig, etwa genauso viel wie
vor funf Jahren. Damit liegen Messen im Ranking der Instrumente
weiter an zweiter Stelle, nach der eigenen Website. Zu diesem Er-
gebnis kommt der AUMA MesseTrend 2013 — eine Befragung deut-
scher Aussteller, die jetzt in der Schriftenreihe des Instituts der
Deutschen Messewirtschaft im AUMA herausgegeben wurde.

Ein weiteres Ergebnis ist, dass insbesondere gréfiere Firmen mit
tiber 50 Mio. Euro Umsatz mehr fir ihre Messebeteiligungen aus-
geben als frither: Bei ihnen liegt der Anteil fiir Messen am Marke-
ting-Kommunikationsbudget fiir 2013/2014 bei 38 % - vor sechs
Jahren waren dies erst 31 %. Kleinere Unternehmen mit weniger als
50 Mio. Euro Umsatz geben relativ gesehen mehr fiir ihre Messebe-
teiligungen aus: Sie investieren aktuell 45 % ihrer Budgets. Bei Aus-
stellern aus dem Investitionsgiiterbereich liegt der Anteil mit 48%
sowohl iiber dem Durchschnitt (44 %) als auch tiber dem der Kon-
sumgtiteraussteller (40%). Das durchschnittliche Messebudget pro
Unternehmen umfasst fiir die Jahre 2013 und 2014 insgesamt
365.400 Euro.

Weitere der rund 30 Fragen des MesseTrends betrafen die Anzahl
und die Entwicklung der Messebeteiligungen der Unternehmen im
In- und Ausland sowie die Ausgaben dafiir, jeweils im Vergleich
2013/2014 zu 2011/2012, die Ausgabenstruktur, den Finsatz alterna-
tiver Instrumente im Marketing-Mix der Unternehmen und die
Definition und Quantifizierung von Zielen und Erfolgskontrolle.
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Die Studie enthilt auRerdem aktuelle Angaben zu Zahl und Struk-
tur der ausstellenden Unternehmen in Deutschland: Branchen, Be-
schiftigtenzahl und Umsatzgrofle sowie zum Anteil des Exports am
Gesamtumsatz der ausstellenden Unternehmen. Die Umfrage wur-
de im Herbst 2012 von TNS Emnid unter 500 reprisentativ ausge-
wihlten deutschen Unternehmen durchgefiihrt, die auf Fachbesu-
chermessen in Deutschland ausstellen.
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