[#_AUMA

Ausstellungs- und
Messe-Ausschuss der
Presse In_fb Deutschen Wirtschaft e.V.

LittenstralRe 9
10179 Berlin

Fon 030 24 000-0
Fax 030 24 000-330

info@auma.de
www.auma.de

08.01.2019

Deutsche Messen bleiben auf Kurs:
Ausstellerbeteiligung nochmals gestiegen

AUMA-Vorsitzender Mennekes: Emotionalisierung von Messen
muss geschaftlichen Mehrwert bieten

Die Messen in Deutschland haben sich 2018 trotz schwieriger Rah-
menbedingungen behauptet und ein insgesamt solides Ergebnis ab-
geliefert. Auf den 178 internationalen und nationalen Messen wur-
den gegeniiber den Vorveranstaltungen im Durchschnitt 1,5 % mehr
Aussteller und etwa 1 % groflere Standfliche registriert. Die Besu-
cherzahlen lagen nur knapp ein halbes Prozent unter dem bisheri-
gen Niveau. Das ergaben vorliufige Berechnungen des AUMA —
Verband der deutschen Messewirtschaft.

Die Entwicklung der Ausstellerzahlen und Standflichen liegt zwar
unter den Wachstumsraten des Jahres 2017, als gut 3,5 % mehr Be-
teiligungen und rund 3 % mehr Fliche registriert wurden. Jedoch
haben sich die Unsicherheiten tiber die Entwicklung der heimi-
schen Konjunktur und des Auf$enhandels — Stichwort Protektionis-
mus — erheblich verstirkt. Dies hitte auch zu einem deutlich vor-
sichtigeren Messe-Engagement in der Wirtschaft fithren kénnen.
Auch hatten Diskussionen tiber die ,richtigen Veranstaltungsfor-
mate letztlich nur auf wenige Branchenmessen negative Auswirkun-
gen.

Dazu der AUMA-Vorsitzende Walter Mennekes: ,Natiirlich miissen
sich Messen weiterentwickeln. Aber die meisten Grundkonzepte un-
serer Messen sind zukunftsfihig. Bedarf an deutlich verinderten
Formaten gibt es nur in einem relativ schmalen Segment von Mes-
sen. Ich warne davor, die Festivalisierung generell als neuen Messe-
trend auszurufen. Messen aller Art werden aber emotionaler wer-
den, auch die B2B-Messen. Und dieser Prozess hat in vielen Fillen
schon begonnen. Aber letztlich miissen alle Neuausrichtungen dem
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Grof3teil der Aussteller und Besucher einen konkreten geschiftli-
chen Mehrwert bieten.“

Auch die internationale Attraktivitit der deutschen Messen ist nach
Berechnungen des AUMA unangefochten: Die Beteiligungen aus
dem Ausland legten 2018 deutlich tiberdurchschnittlich in einer
Groflenordnung von 3 % zu — auf Aussteller- und Besucherseite.

Fur die 174 internationalen und nationalen Messen des Jahres 2019
rechnet der AUMA erneut mit kleinen Zuwichsen auf der Ausstel-
lerseite und stabilen Besucherzahlen. Unsicherheiten liegen vor al-
lem in der weiteren Entwicklung von Messen im Automobilsektor.

Eine tendenziell optimistische Stimmung in der Branche ergab auch
eine Umfrage des AUMA bei den Messeveranstaltern im Rahmen
der Verbandsumfrage des Instituts der Deutschen Wirtschaft im De-
zember 2018. Danach erwartet eine Mehrheit der deutschen Messe-
gesellschaften 2019 hoheren Umsatz als im Vorjahr trotz des tur-
nusbedingt etwas kleineren Messeprogramms. Ebenso soll die Zahl
der Beschiftigten bei den Messegesellschaften steigen.
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