PRESSEINFORMATION

C3 produziert Television Spot fur SOS-Kinderdorf

Minchen, 12.11.2018 - Bewegte Bilder, die berlhren und aktivieren: FUr die Non-Profit
Organisation SOS-Kinderdorf konzipierte und produzierte die Content Marketing
Agentur C3 einen ergreifenden Television Clip (TVC) mit dem Ziel, Zuschauer zum
Spenden anzuregen. Neben der Filmproduktion wurden verschiedenste Social-
Bewegtbild-Formate erstellt, sowie Magazin-Advertorials umgesetzt.
Ausstrahlungsstart des Spots ist Montag der 12. November 2018.

Die Besonderheit des Clips: Die Dreharbeiten fanden nicht an einem kontrollierbaren,
kUnstlichen Set statt, wie fUr einen TVC gewdhnlich, sondern direkt in der Lebenswelt
betroffener Kinder in Nairobi (Kenia), in einem der gréBten Slums der Welt. Der
ungewodhnliche Drehort mit lokaler Crew unter schwierigsten Location-
Bedingungen wurde bewusst gewahlt, um das Storytelling und die daraus entstehenden
Emotionen so authentisch wie méglich darzustellen. Somit besetzt der TVC eine Nische
zwischen Hochglanz-Werbung und Dokumentation.

Martin Rieger, Leiter Digitales Marketing & Kampagnen von SOS-Kinderdorf, sagt: , Wir
wollten eine authentische Geschichte erzahlen, die den Zuschauer emotional berlhrt,
und aufzeigen, dass jeder einzelne von uns den Unterschied fUr das Schicksal eines
Kindes machen kann. Mit groBem Fingerspitzengeflhl hat die Crew von C3 das geschafft
und damit einen Film geschaffen, der aus der Menge an Spendenwerbung
herausstechen wird.”

Erzahlt wird die Geschichte eines Kenianischen Kindes, das wahrend des Mullsammelns
von einer besseren Welt und einem liebevollen zu Hause traumt. Um Realitat und Traum
der Protagonistin visuell zu trennen wurden verschiedene Farbwelten als Stilmittel
eingesetzt. Dies unterstUtzt die Geschichte in seiner Wirkung und transportiert die
Kernaussage ,,Mit lhrer Spende machen Sie den Unterschied” klar und emotional.

,Die Entscheidung in einem der gréBten Slums der Welt zu drehen war nicht nur eine
sehr intensive Erfahrung flr das gesamte Team, sondern auch ein Risiko was sich jedoch
ausgezahlt hat, wenn man sich den fertigen Film anschaut. Wir freuen uns sehr, SOS-
Kinderdorf bei diesem Projekt zu unterstlitzen und mit unserer Arbeit einen kleinen
Beitrag dazu beigetragen zu haben, hilfsbedUrftigen Kindern zu helfen.” erklart Peter
Kasza, C3 Executive Director Visual Content.
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