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BMW Motorrad stellt Weichen für künftiges Wachstum 
Auslieferungen sollen bis 2020 auf 200.000 Einheiten steigen  
Neue Märkte: Geschäft in Asien und Lateinamerika wird ausgebaut 
Neues Premiumangebot von BMW im Segment unter 500 ccm 
Urbane Mobilität wird mit kleineren Scootern ausgebaut 
Händlernetz soll deutlich erweitert werden 
Laufende Modelloffensive wird ausgeweitet 
 
München. Die BMW Group steckt sich in ihrem Segment Motorräder neue Ziele für die 

kommenden Jahre: Durch die Einführung zusätzlicher Modelle und den Eintritt in neue 

Marktsegmente will das Unternehmen weltweit neue Kunden gewinnen und plant, seine 

Auslieferungen bis zum Jahr 2020 auf 200.000 motorisierte Zweiräder auszuweiten.  

 

„BMW Motorrad soll auch in den kommenden Jahren profitabel wachsen und damit 

nachhaltig zum Erfolg der BMW Group beitragen“, sagte Peter Schwarzenbauer, Mitglied 

des Vorstands der BMW AG, verantwortlich für MINI, BMW Motorrad, Rolls-Royce und 

Aftersales. „Dazu schlagen wir mit BMW Motorrad völlig neue Wege ein.“ 

 

Ein Grundstein für das Wachstum ist der Eintritt in das Segment unterhalb von 500 Ku-

bikzentimetern (ccm). Zum Auftakt dazu feierte die neue BMW G 310 R am Mittwoch 

ihre Weltpremiere. Das wendige Einzylinder-Motorrad mit kompakten Proportionen ist 

neben Europa speziell für Wachstumsmärkte in Asien sowie in Lateinamerika ausgelegt. 

 

„Mit der BMW G 310 R steigt BMW Motorrad mit einem echten Premiumangebot in das 

Segment unter 500 Kubikzentimetern ein“, sagte Stephan Schaller, Leiter BMW Motor-

rad. „Zusätzlich werden wir ebenfalls unser Angebot für die urbane Mobilität in der Hub-

raumklasse unter 500 Kubikzentimetern ausbauen – auch auf Basis eines Elektroan-

triebs.“ 

 

Das Kerngeschäft von BMW Motorrad bleibt aber das Premiumsegment oberhalb von 

500 ccm. In diesem Bereich ist das Unternehmen in 26 Ländern Marktführer und lieferte 

per Oktober weltweit mehr als 121.622 (+11,5% ggü. Vj.) Fahrzeuge an begeisterte Kun-

den aus. Damit ist schon nach zehn Monaten der Rekordabsatz aus dem Gesamtjahr 

2014 fast erreicht (123.495 Einheiten). 
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Ein Wachstumstreiber ist die 2014 neu eingeführte BMW R nineT, von der im laufenden 

Geschäftsjahr bereits über 8.600 Einheiten ausgeliefert wurden. Diese Erfolgsgeschichte 

der klassischen Modelle schreibt BMW Motorrad künftig mit dem Derivat 

BMW R nineT Scrambler fort, das am 17. November auf der Motorradmesse EICMA 

seine Weltpremiere feiern wird. „Mit den zahlreichen Möglichkeiten zur Individualisierung 

rund um die BMW R nineT und die BMW R nineT Scrambler sehen wir speziell im US-

Markt großes Potenzial“, sagte Schaller. 

 

Mit der geplanten weltweiten Expansion wird auch das Händlernetz von BMW Motorrad 

weiter ausgebaut. Bis 2020 soll analog zum Absatzwachstum die Zahl der Händlerbe-

triebe von heute mehr als 1.100 auf dann 1.500 Standorte steigen.  

 

Die BMW Group geht bei diesen Prognosen von einem stabilen konjunkturellen Umfeld 

aus. 

 
Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
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Antonia Cecchetti, Wirtschafts- und Finanzkommunikation, antonia.cecchetti@bmw.de   
Telefon: +49 89 382-60757, Fax +49 89 382-24418 
 
Nikolai Glies, Leiter Wirtschafts- und Finanzkommunikation, nikolai.glies@bmw.de   
Telefon: +49 89 382-24544, Fax: +49 89 382-24418 
 
Internet: www.press.bmw.de  
E-Mail: presse@bmw.de  
 
 
Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende Premium-Hersteller 
von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Als 
internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern sowie 
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automobilen und 
123.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der Umsatz auf 80,40 Mrd. 
€. Zum 31. Dezember 2014 beschäftigte das Unternehmen weltweit 116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen 
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesam-
ten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung 
von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
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