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Globale Markenfiihrung - Creative Excellence. Impressive Simplicity.

Stuttgart, 12.06.2019

Rund zwei Jahre ist es her, dass sich die Deutsche Post DHL Group fiir STRICHPUNKT als Agenturpartner fiir
die Marke DHL in den Bereichen Markenmanagement und Visual Identity entschieden hat. Mit dem Launch des
frei zuganglichen DPDHL Group Brand Hubs und dessen integriertem Al-gestiitzten Layout Creator, wird
nun sichtbar, wie globale Markenfiihrung im digitalen Zeitalter funktioniert. Entstanden ist ein intelligentes,
intuitives Brand Management System, mit dem Ziel, die Brand Performance einer der weltweit wertvollsten
Marken zu steigern.

Hello Future: Unterwegs zu Al-gestiitztem Design

Strichpunkt hat fir DHL den ersten Layout-Creator entwickelt. Ein Al-basiertes Tool, das Mitarbeiter weltweit
befahigt, ganz einfach und intuitiv hochwertige Layouts wie Poster oder Social Media Posts zu erstellen.

“Der Layout Creator befdhigt Kollegen selbst Medien zu gestalten, liefert Ergebnisse die immer “on brand” sind
und macht uns effektiver. Das macht nicht nur Spal3, sondern wird Zeit und Geld sparen.” Arjan Sissing, Senior
Vice President Group Brand Marketing, Deutsche Post DHL Group.

So kann der Layout-Creator im Gestaltungsprozess aus bis zu 10" Layout-Varianten wahlen. Das Ergebnis:
Qualitat und Effizienz. Aber auch Unabhangigkeit von Agenturen.

»Ein Al basiertes Design System zu entwickeln, war auch fiir uns eine Premiere. Machen wir uns damit selber
tberfliissig? Im Gegenteil. Wir kbnnen uns auf unsere Starken konzentrieren: kreative und liberraschende
Lésungen fiir die ndchste Herausforderung zu finden.”, erganzt Jochen Radeker, Founder & Managing Partner
STRICHPUNKT.

Creative Excellence - Impressive Simplicity

Im Fokus der Zusammenarbeit stand die Vereinfachung im Umgang mit der Marke. Fiir die Simplifizierung des
bestehenden DHL Brand Designs, haben wir unser Denken im digitalen Raum begonnen und von hier ein
modulares, nahtlos skalierbares Design System entwickelt. Der DPDHL Group Brand Hub ist nun das digitale
Zuhause zur effizienten Steuerung der Marke. Es inspiriert seine Nutzer mit einfach zu erfassenden Design
Guides und vielen interaktiven Beispielen und stellt vom Logo bis zur digitalen Komponente alles bereit, was die
Anwender weltweit in ihrer taglichen Arbeit unterstitzt. Die Brand Personality wurde in eine neue, emotionale
Bildsprache Ubersetzt, mit Dalton Maag eine eigene Corporate Type namens “Delivery” entwickelt, DHL und
DPDHL Group basieren jetzt auf einem Brand Design System. Eine sinnvolle und zeitgemafRe Weiterentwicklung
mit mehr Flexibilitdt und damit mehr Raum fiir Kreativitat.

~STRICHPUNKT hat mit gezielter Vereinfachung und den Méglichkeiten kiinstlicher Intelligenz gemeinsam mit
dem Kunden ein Brand Management System fiir eine zukunftsféhige und effiziente Steuerung der Marke
geschaffen. Wir glauben: Unsere Branche steht vor einem gro3en Wandel und modulare, codebasierte Design
Systeme sind nicht nur die Zukunft - sie sind der Schliissel zu mehr Kreativitét, steigern die Brand Performance
und leisten gleichzeitig einen bedeutenden Beitrag zu wirtschaftlichem Erfolg.” so Philipp Brune, CEO
STRICHPUNKT.

STRICHPUNKT ist mit Giber 150 Mitarbeitern eine der fiihrenden Design- und Branding Agenturen im
deutschsprachigen Raum. 1996 gegriindet und unabhéngig, arbeiten die Spezialisten fiir Brand-, Experience-, Culture-,
und Business-Design von Stuttgart, Berlin und Shanghai aus fiir Kunden wie Audi, Otto Group, Porsche oder Trumpf
sowie fiir asiatische Marken wie Weltmeister und Deli. www.sp.design
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