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Nachhaltig beeindruckend

Mit zahlreichen Innovationen begeistert Caparol auf der ,,Farbe — Ausbau &

Fassade*

Vom 2. bis 5. Marz war der Caparol Messestand auf der ,Farbe — Ausbau & Fassade” in
Munchen vielbesuchter Branchentreff. Hier hatte Caparol dem Handwerk ein Haus gebaut.
Das ungewdhnliche Standdesign signalisierte schon von weitem: Bei Caparol ist das

Handwerk zu Hause — und immer herzlich willkommen.

Grol3 war denn auch die Zahl der Fachbesucher, die sich Uber die zahlreichen
Innovationen, neuen Produkte und attraktiven Service-Angebote von Deutschlands
grofstem Baufarbenhersteller informierte. Die Markteinfilhrung des ersten Hanffaser-
WDVS in Deutschland, das ressourcenschonende CapaGeo-Sortiment, die
Weiterentwicklung der Nano-Quarz-Gitter Technologie (NQG3), das edle Premium-
Farbensortiment Caparol ICONS und viele weitere Novitaten begeisterten. Der
Messestand von Caparol bildete daher vom ersten bis zum letzten Messetag den

zentralen Anlaufpunkt fur Maler und Stuckateure.

Das Caparol Messemotto ,Nachhaltig. Beeindruckend “ Gberzeugte als Botschaft auf
Anhieb. Deutlich splrbar war das Ziel, natirliche Potenziale konsequent fur die
Produktneuentwicklung auszuschoépfen. ,Wir haben den Fokus auf das Thema
Nachhaltigkeit gelegt und hier ein grof3artiges Feedback erfahren®, so Caparol-

Geschaftsfuhrer Dr. Tony Horneft.
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Dem Handwerk zur Ehre

,Caparol hat dem Handwerk ein Haus gebaut, in dem sich jeder Maler, jeder Stuckateur
sofort wohlftihlt und auch wiederfinden kann®, erlauterte Caparol-Messe-Projektleiter
Tobias Becker das bemerkenswerte Standkonzept. Das spezielle Flair und eine betont
offene, ausgesprochen phantasieanregenden Prasentation boten einen perfekten Rahmen
fur den gemeinsamen Dialog. Bemerkenswert war zum Beispiel die Baustellen-
Atmosphéare im Cateringbereich mit Farbeimern und Sitzgelegenheiten aus gepolsterten
Paletten. Sie waren Ton in Ton mit griinem Stoff bespannt, um die Verbundenheit des
Bausektors mit der Natur zu signalisieren — natirliches Bauen und Gestalten zum

Anfassen, Besitzen und Wohlfihlen.
Nachhaltig umweltfreundlich

Ressourcenschonend prasentierte sich das neue CapaGeo-Sortiment: Diese neuartigen
Innendispersionen, Lacke sowie Holzdle sind durch den Einsatz nachwachsender
Rohstoffe besonders umweltfreundlich und in Premiumqualitét rezeptiert. Zugleich weisen
sie optimale Verarbeitungseigenschaften auf. ,Mit CapaGeo betreten wir ein neues
Segment und Gbernehmen eine Vorreiterrolle. Damit schliel3t Caparol eine Marktliicke und
spricht vor allem umweltbewusste, lifestyle-orientierte und anspruchsvolle Kunden an, die
Wert auf verantwortungsbewusste Produkte legen. Durch den Einsatz nachwachsender
Rohstoffe in der Herstellung wollen wir unsere kostbaren und begrenzten Ressourcen

schonen®, erlautert Produktmanagement-Leiter Wolfgang Hoffmann den 0kologischen
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Weg von Caparol. ,CapaGeo war das Messe-Highlight auf der FAF 2016. Es wurde in

allen Hallen daruber diskutiert.”
Neue Ara der Fassadendammung

Zu einem Messehighlight avancierte zweifellos auch Capatect Natur+. Die in den Fach-
und Publikumsmedien offensiv angekundigte Premiere der ersten Hanf-
Fassadendammung in Deutschland war ein voller Erfolg, freute sich Produktmanager
Andreas Kamp angesichts der Vorzlge nattrlicher Fassadendammung. Mit dieser
Okologischen Damme-Alternative besitzt Caparol eine Alleinstellung im Markt. ,Hanf am
Haus ist die perfekte Vereinigung von Okologie und High-Tech. Es gibt so gut wie nichts,
was man mit Hanf nicht besser machen kdnnte als mit jedem anderen Dammstoff”, ist
Produktmanager Volker Tank Uberzeugt. Handwerksbetriebe, die den Baustoff Hanf in der
Praxis mit Erfolg testeten, brachten ihre groRe Akzeptanz zum Ausdruck. Dazu gehorte
auch der Malerbetrieb Mayr aus Lindenberg im Westallgdu, der es sich nicht nehmen liel3,

Volker Tank eine goldene Hanfpflanze am Caparol-Stand zu tberreichen.

Nicht weniger begeistert zeigte sich das Fachpublikum von einer weiteren Innovation:
Beim Fassadenschutz definiert der Marktfiihrer mit NQG3 den neuesten Stand der
Technik: ,Wir haben die Nano-Quarz Gitter Technologie (NQG) konsequent
weiterentwickelt. Durch ein intelligentes Feuchtemanagement wird nun ein noch
schnelleres Abtrocknen der Fassade ermdglicht”, erlauterte Wolfgang Hoffmann: ,NQG?
sorgt daftir, dass Fassaden langer sauber bleiben, Algen und Pilze kaum Chancen haben

und eine langfristige Farbtonbestandigkeit gegeben ist.”
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Gesundes Wohnfuhlklima

Nachhaltig beeindruckte die neue E.L.F. plus Technologie im Haus des Handwerks von
Caparol. Diese Technologie schafft ein gesundes Wohnfuhlklima: Sie ist nicht nur
emissionsminimiert und I6semittelfrei, sondern jetzt auch frei von Konservierungsmitteln.

Die gewohnte Haltbarkeit im Gebinde bleibt gewahrleistet.

~Produktinnovationen in Kombination mit neuen Gestaltungsmitteln und -ideen eréffnen
Inspirationen fir hochwertige Oberflachen®, freute sich Marketingleiter Oliver Piontkowsky
Uber das groRartige Leistungsspektrum und die Servicevielfalt im Haus des Handwerks.
Als idealen Einstieg fur Kundengesprache hob er dabei nicht nur die Broschure ,,Caparol
Wunschfassaden“ mit kreativen Gestaltungsideen gerade fur private Immobilienbesitzer
hervor. Produktmanagerin Natascha Glenz erfuhr grof3en Zuspruch fir neue dekorative
Innenwandtechniken. In punkto Gestaltungskompetenz nutzten die Besucher die
Maoglichkeit, das Caparol-FarbDesignStudio (FDS) bei der Arbeit zu beobachten und hier
neue Wege und umfassende Gestaltungsmaglichkeiten fur sich zu entdecken. Jeder
Besucher konnte unter Anleitung von FDS-Leiterin Margit Vollmert und Farbdesignerin
Eva Helterhoff seinen personlichen Farbklang zusammenstellen. Sie prasentierten den
neuen CaparolColor Compact Farbtonfacher mit frischen, intensiveren Farbtonen und

einzigartigen Echtfarben.

Als Publikumsmagnet erwies sich das neue Premiumfarben-Sortiment CAPAROL ICONS,
eine aul3ergewohnliche Farbkollektion aus 120 Farbikonen. Die Rezepturen wurden in

mehrjahriger Entwicklungsarbeit voéllig neu formuliert. Reine, edle Pigmente in bis zu



CAPAROL

PRESSE-INFORMATION

doppelt so hoher Konzentration wie Ublich schaffen dabei eine besondere Farbbrillanz und
Farbtiefe. ,CAPAROL ICONS ist fur Privatkunden mit hochsten asthetischen Ansprichen®,
berichtet Produktmanagerin Jeanette Kehrein. ,Es ist eine einzigartige Kollektion, die
sowohl aus sanften, klassischen Tonen als auch aus brillanten, ausgefallenen Highlights

besteht. Hier gibt es viel zu entdecken.”

Offentlichkeitswirksam prasentierte sich der neue ,Caparol-Club®, ein partnerschaftliches
Bonus-Programm, mit dem die Treue und Partnerschaft zu Caparol eine besondere
Wertschatzung erfahrt. Abgerundet wurde das spannende Programm am Caparol

Messestand mit praxisnahen, informativen ,Live“-Vorfihrungen.

Nach vier spannenden Tagen zog Caparol Marketingleiter Oliver Piontkowsky eine
erfolgreiche Bilanz: ,Das war eine tolle Messe mit vielen Highlights. Wir bedanken uns
herzlich bei allen, die mit ihrem Besuch bei Caparol diese Messe zu einem besonderen
Ereignis machten. Als Gastgeber freuen wir uns sehr, dass die gezeigten Produkt- und
Serviceangebote so begeistert aufgenommen wurden. Auch kinftig werden wir alles daftr

tun, das Fachhandwerk umfassend zu unterstitzen.”
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Bildtexte

Foto 1

Vier Tage lang war der Caparol Messestand auf der ,Farbe — Ausbau & Fassade® in

Miinchen vielbesuchter Branchentreff.

Fotos 2 — vier Motive

Angesichts der zahlreichen Innovationen waren die Mitarbeiter gefragte Gesprachspartner

fur die vielen Fachbesucher.
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Foto 2c Natascha Glenz (links) ist Produktmanagerin Dekorative Innenwandtechniken
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Mit der Innovation CapaGeo setzte Caparol ein Messe-Highlight.

Fotos: Caparol Farben Lacke Bautenschutz/Martin Duckek



