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Intershop prasentiert sich auf der EuroCIS in Diusseldorf

B E-Commerce-Pionier stellt mit Partnern Heiler Software und dmc in Halle 9,
Stand C49 aus

B Intershop-Kunde Tredex zeigt, wie sich mit der Cross-Channel-Software

Intershop 7 Trends setzen lassen

B Als Full-Service-Dienstleister GUbernimmt Intershop im Auftrag seiner

Kunden die komplette Prozesskette des Online-Handels

Jena, 18. Februar 2013 — Wie es Handlern gelingt, alle Vertriebskanale optimal miteinander
Zu vernetzen, zeigt die Intershop Communications AG, filhrender Anbieter innovativer E-
Commerce-Software und -Dienstleistungen, vom 19.-21. Februar 2013 auf der EuroCIS in
Dusseldorf. Auf der fihrenden Fachmesse fir Informations-, Kommunikations- und
Sicherheitstechnik im Handel prasentiert sich der E-Commerce-Pionier gemeinsam mit

seinen Partnern Heiler Software und dmc in Halle 9, Stand C49.

Interessierte Messebesucher haben die Mdéglichkeit, sich vom umfassenden
Leistungsspektrum der Cross-Channel-Lésung Intershop 7 zu Uiberzeugen. Als voll
integrierte Multi-Channel-L6sung ist sie darauf ausgelegt, moglichst viele Beriihrungspunkte
mit potentiellen Kaufern zu schaffen — sei es durch stationdre Ladengeschéfte, einen Online-
Shop oder den Vertrieb tGiber mobile Endgerate und soziale Netzwerke. Wie sich der Einsatz
dieser intelligenten Shop-L6sung in der Praxis auszahlen kann, zeigt Intershop-Kunde
Tredex: Der Multi-Channel-Handler fiir Sport- und Fashion-Artikel referiert am 20. Februar
2013, um 14.15 Uhr im Multi-Channel Forum in Halle 9 zum Thema ,Laufend schneller bei
RUNNERS POINT — mit Intershop 7 Trends setzen”.

Auch fir Unternehmen, die am boomenden Online-Handel teilhaben wollen, daftr aber ihre
E-Commerce-Prozesse auslagern mochten, prasentiert Intershop auf der EuroCIS eine
komfortable und in der Praxis bereits sehr erfolgreiche Losung: Als Full-Service-Anbieter
Ubernimmt der E-Commerce-Experte auf Wunsch seiner Kunden alle Service- und

Fulfillment-Dienstleistungen, die fiir ein erfolgreiches Online-Geschaft essentiell sind. Dazu


http://www.heiler.com/de/index.php
http://www.dmc.de/

gehoren alle Aufgaben, die mit dem webbasierten Endkundengeschéft in Verbindung stehen
— angefangen vom Produktdatenmarketing tber Gestaltung und Betrieb des Online-Shops

bis hin zu Fulfillment, Kundenbetreuung und Debitorenmanagement.

Uber Intershop:

Intershop Communications AG (gegriindet 1992; Prime Standard: ISH2) ist ein fiihrender Anbieter
innovativer und umfassender E-Commerce-Ldsungen. Das Unternehmen bietet leistungsstarke
Standardsoftware fur den Vertrieb tiber das Internet sowie alle zugehdrigen Dienstleistungen an.
Umfassende Online-Marketing-Services liefert die Intershop-Tochter SoQuero. Daruber hinaus
Ubernimmt Intershop im Auftrag seiner Kunden die gesamte Prozesskette des Online-Handels
einschlie3lich Fulfillment. Mit der Transaktionsplattform der 100-prozentigen Tochter TheBakery
profitieren Geschéaftspartner dariiber hinaus von einem ubergreifenden Bestell-, Lieferanten-, Produkt-
und Vertriebskanal-Management.

Weltweit setzen iber 500 grof3e und mittelstandische Unternehmen und Organisationen auf Intershop.
Zu ihnen zahlen u. a. HP, BMW, Bosch, Otto, Deutsche Telekom und Mexx. Intershop hat seinen Sitz
in Deutschland (Jena) und unterhalt Niederlassungen in den USA, Europa, Australien und China.
Weitere Informationen Uber Intershop erhalten Sie im Internet unter www.intershop.de.

Diese Mitteilung enthélt Aussagen Uber zukinftige Ereignisse bzw. die zukinftige finanzielle und
operative Entwicklung von Intershop. Die tatsachlichen Ereignisse und Ergebnisse kénnen von den in
diesen zukunftsbezogenen Aussagen dargestellten bzw. von den nach diesen Aussagen zu
erwartenden Ergebnissen signifikant abweichen. Risiken und Unsicherheiten, die zu diesen
Abweichungen fiihren kénnen, umfassen unter anderem die begrenzte Dauer der bisherigen
Geschaftstatigkeit von Intershop, die geringe Vorhersehbarkeit von Umsatzen und Kosten sowie die
moglichen Schwankungen von Umséatzen und Betriebsergebnissen, die erhebliche Abhangigkeit von
einzelnen groRen Kundenauftrdgen, Kundentrends, den Grad des Wettbewerbs, saisonale
Schwankungen, Risiken aus elektronischer Sicherheit, mogliche staatliche Regulierung, die
allgemeine Wirtschaftslage und die Unsicherheit bezlglich der Freistellung gegenwaértig
verflgungsbeschrankter liquider Mittel.
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