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Werbekampagne ,,Erfolg durch Messen"
erneut gestartet

AUMA wirbt in Print-, TV- und Onlinemedien und in ICE's

Warum lohnt es sich, auf Messen Flagge zu zeigen? Wie kénnen
Unternehmen auf Messen mehr Erfolg einfahren und ihre Innova-
tionen prasentieren? Mit Antworten auf diese Fragen wirbt der
AUMA seit Mirz 2009 wie schon im Vorjahr fiir Messen als Me-
dium fiir hocheffiziente Business-Kommunikation, das weltweite
Absatzchancen bietet.

Die Werbekampagne , Erfolg durch Messen“ umfasst gemeinsam
mit Messeveranstaltern gestaltete Werbeplakate in ICE-Ziigen und
erstmals eine begleitende Broschiire, die in Z{igen ausgehingt wird.
Die Auflenwerbung ist bis November 2009 zu sehen.

Zum Einsatz kommen im Frithjahr 2009 auflerdem TV-Ticker,
Kurzeinspielungen vor den Nachrichten und Videotext auf N24.

Im Frithjahr und Herbst 2009 sind dartiber hinaus Online-Banner
auf knapp 30 Portalen von Medien fiir kleine und mittelstindische
Unternehmen geschaltet. Die Kampagne umfasst auflerdem Text-
stopper-Anzeigen in tiberregionalen Tages- und Wirtschaftszeitun-
gen. Erginzende Argumente fiir eine Messebeteiligung bietet die
Website www.erfolgmessen.de.
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