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Mehrwert fiir die Zeitung: Kodak prisentierte bei Axel Springer den
hybriden Zeitungsdruck in der Praxis

ExKklusiv-Event fiir Zeitungsexperten rund um den Piloteinsatz des KODAK PROSPER
S30 Eindrucksystems zur Produktion individualisierter Zeitungen

STUTTGART, DEUTSCHLAND, 2. Oktober — Wie lasst sich die gedruckte Zeitung fiir
Leser, Werbetreibende und folglich auch fiir Verlage attraktiver machen? Eine Frage, die am
25. September 2012 zahlreiche Fiihrungskréfte aus der Zeitungsbranche in der
Offsetdruckerei Ahrensburg der Axel Springer AG zusammenfiihrte und auf die in
technischer Hinsicht Kodak die Antwort liefert: Eine der sechs COLORMAN-Rotationen der
groflen Zeitungsdruckerei beherrscht durch ein integriertes KODAK PROSPER S30
Eindrucksystem den Hybriddruck. Statische Inhalte werden im Offsetdruck gedruckt und
variable Informationen per Inkjet-Digitaldruck erginzt. Damit verfiigt der Standort
Ahrensburg als weltweiter Pilotanwender {iber die Losung, die eine digitale
Individualisierung von Zeitungsexemplaren bei voller Produktionsgeschwindigkeit und in
bester Qualitét erlaubt. DAS PROSPER S30 System ermdglicht den Hybriddruck bei sehr
hohen Papierbahngeschwindigkeiten von bis zu 914 m/min (15 Meter pro Sekunde).

Erfolgreich umgesetztes Projekt

Was Thomas Drensek, Werkleiter der Offsetdruckerei Ahrensburg und Leiter des Axel
Springer Projekts Kundenbindung, seinen Kollegen aus der Zeitungswelt prasentieren konnte,
war das Resultat eines Projekts, bei dem ein engagiertes, von Holger Benthack,
Produktionsmanagement Druck, und Frank Kominek, Produktionsleiter Rotation, angefiihrtes
Team der Druckerei mit Experten von Kodak und manroland web systems
zusammenarbeitete. Der Augsburger Druckmaschinenhersteller iibernahm dabei die
Integration des PROSPER S30 Systems in das Automatisierungskonzept der Rotation. Von
der erfolgreichen Zusammenarbeit der Projektpartner zeigte sich Doug Edwards, President,
Digital Printing & Enterprise and Vice President, Eastman Kodak Company, in seiner

GruBadresse an die Gastgeber und Teilnehmer der Veranstaltung sehr beeindruckt.
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Vielseitige Individualisierung mit Vollgas

Die Hochgeschwindigkeits-Eindrucklosung von Kodak erlaubt die Versionierung oder
Individualisierung von Werbekampagnen durch die Anreicherung statischer Werbeinhalte mit
variablen Informationen und Bildkomponenten. Neben einfacheren Moglichkeiten fiir lokale
Werbung ohne Druckplattenwechsel werden so bessere Voraussetzungen geschaffen, um
Druckerzeugnisse in crossmediales Marketing einzubinden und Briicken zwischen der
Online- und Offline-Welt zu schlagen. So konnen fortlaufende Gewinnnummern, variable
QR-Codes, Text- und Bildinformationen sowie wechselnde URLs oder Grafiken dafiir
sorgen, dass sich Werbeanzeigen von Zeitungsexemplar zu Zeitungsexemplar unterscheiden
und im Rahmen von Multichannel-Kampagnen zentrale Anreizfunktionen tibernehmen.
Zudem bekommen Verlage mit dem variablen Druck ein Instrument in die Hand, mit dem sie
in ihren Titeln attraktive Gewinnspiele veranstalten konnen. Dies mit dem Ziel, den Verkauf
und die Leser-Blatt-Bindung zu fordern. Selbstverstindlich lasst sich das Inkjet-Eindrucken
auch fiir redaktionelle Zwecke nutzen, etwa um Zeitungen wihrend der Produktion
fortlaufend mit neuesten Nachrichten zu aktualisieren oder nach Zielgruppen getrennte
Inhalte einzudrucken.

Impulse fiir die Zukunft der gedruckten Zeitung

Exakt solche Anwendungen sind es, denen Prof. Karl Malik, Unternehmensberater und
Fachpublizist, in seinen Ausfithrungen eine entscheidende Funktion dafiir beimal3, dass auch
in Zukunft der Schluss gezogen werden kann, dass die gedruckte Zeitung lebt. Wichtig fiir
den Erfolg sei das Angebot von Mehrwerten in und mit der Zeitung sowie eine konsequente
Weiterentwicklung von Print. Diese solle sich nahe an den Medienkonsum-Gewohnheiten der
Menschen orientieren.

Was dies betrifft, ist die Axel Springer AG mit ihren Zeitungsobjekten ganz offensichtlich
erfolgreich unterwegs — auch durch die Realisierung kreativer Marketingideen unter Einsatz
des KODAK PROSPER S30 Systems. Wenn die technische Klaviatur schon zur Verfligung
steht, sollte man auch darauf spielen. Wie virtuos das gehen kann, verdeutlichte Tobias Kuhn,
General Manager fiir BILD Ost und verantwortlich fiir zentrale Projekte in der
Verlagsgeschiftsfiihrung. Die traditionell wichtige Unterhaltungs- und
Leserbindungsfunktion von Gewinnspielen in BILD wurde mit den Moglichkeiten des

Hybriddrucks auf ein neues Niveau gefiihrt. Der BILD-Manager erlduterte dies am Beispiel
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des ,,CASH MILLION“-Spiels, das iiber sechs Wochen in BILD Hamburg lief. Jeweils in den
Montagsausgaben erschienen individuelle Spielscheine mit per Inkjet variabel eingedruckten
Gliickszahlen. Diese mussten die Leser mit den in den Folgetagen in der Zeitung taglich
verdffentlichten Gewinnzahlen vergleichen und konnten bei entsprechenden mehrfachen
Treffern hohe Geldsummen und andere attraktive Preise gewinnen. Ein klarer Gewinner
damit aber auch BILD: aufgrund positiver Annahme des Spiels in der Zielgruppe sowie in
puncto Zeitungsverkauf.

Hybriddruck in Aktion

Einen Hohepunkt der Veranstaltung bildete die Live-Demo des Hybriddrucks mit dem
KODAK PROSPER S30 Eindrucksystem. Die Besucher hatten die Mdglichkeit, die im
Uberbau der COLORMAN-Rotation installierte Eindrucklésung aus nichster Niihe in Aktion
zu erleben.

Gedruckt wurde eine Event-Sonderausgabe der tagesaktuellen WELT KOMPAKT mit
Informationen iiber das Hybriddruck-Projekt. Die Zeitung bot neben variabel mit dem
PROSPER S30 System eingedruckten Bildern eine weitere Uberraschung: einen
individualisierten Code. Mit diesem wurde jedes Exemplar zum Gliickslos fiir die
abschliefende Verlosung attraktiver Kodak Preise unter den Teilnehmern einer gelungenen

Branchenveranstaltung.

Bildunterschriften:

Kodak AS-Event 1.jpg: Thomas Drensek, Werkleiter der Offsetdruckerei Ahrensburg
der Axel Springer AG (links), mit Doug Edwards, President, Digital Printing & Enterprise
and Vice President, Eastman Kodak Company.

Kodak AS-Event 2.jpg: Prof. Karl Malik bei seinen Ausfiihrungen {iber die Zeitung der
Zukuntt.

Kodak AS-Event 3.jpg: Das KODAK PROSPER S30 Eindrucksystem im Uberbau der
COLORMAN:-Rotation in Aktion.

Kodak AS-Event 4.jpg: Einer der Besuchergruppen wird die Funktion des KODAK
VERSAMARK CS410 Systemcontrollerners erldutert, der KODAK PROSPER S30

Eindrucksystem mit den Druckdaten versorgt.
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Kurzportriat Kodak

Als ein weltweit fiihrender Anbieter von Innovationen fiir den Imaging-Markt hilft Kodak
Endverbrauchern, Unternehmen und professionellen Kreativen, ihr Leben durch die Macht
von Bildern, Informationen und des Drucks zu bereichern.

In der grafischen Kommunikationsindustrie unterstiitzt Kodak seine Kunden im Druck-,
Verlags-, Verpackungs- und Enterprise-Markt mit intelligenten Lésungen, die ihnen
Wettbewerbsvorteile und eine grofere Investitionsrendite erschlieBen. Weitere Informationen
finden Sie unter graphics.kodak.com. Folgen Sie uns auf Twitter unter
twitter.com/kodakidigprint und besuchen Sie unseren Blog unter growyourbiz.kodak.com
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