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Abhangigkeit von eBay verringern — starker mit zweitem
Standbein

Multichannel-Vertrieb wird auch fur eBay Powerseller immer wichtiger

Fur viele Handler war eBay lange Zeit ein wahrer Glicksfall: Die Kaufer stromten
zuhauf, zahlten bereitwillig sogar Preise tUber Marktniveau und die Kosten waren
Uberschaubar. Doch die goldenen Zeiten sind vorbei. Fur die meisten Handler wird es
héchste Zeit, sich weitere Standbeine zu schaffen. Wie das geht, erlautert ein
kostenloses Whitepaper der Tradoria GmbH

Bamberg, den 10.03.2009: Viele Handler haben das Gefiihl. dass die einstige ,,Goldgrube*
eBay nicht mehr ganz so gléanzt wie einst — und ziehen die Konsequenzen: Nach einer
Untersuchung von ibi research an der Universitat Regensburg ging der Anteil der
Unternehmen, die Uber eBay verkaufen, in den ersten drei Quartalen 2008 um 15% zurtick.

Viele kleinere Handler flihlen sich von eBay geradezu vertrieben. Denn das im letzten Jahr
eingefuihrte Set an ,Neuerungen®, angefangen beim Bewertungssystem bis hin zur
Preisstruktur treffen gerade die kleinen und mittleren Handler empfindlich.

Ganz neu sind die Plane eBays, Markenshops einzurichten, in denen Hersteller ihre
Produkte direkt verkaufen. Zwar mag dies — wie von eBay angefihrt - die Angebotsattraktion
fur Kunden wieder auffuttern. Handler aber fallt es meist schwer, mit den Preisen und dem
Rennommee der Hersteller zu konkurrieren.

.Nicht wenige eBay-Handler sehen sich daher gezwungen, neben eBay weitere Standbeine
aufzubauen, um die Marktpotentiale besser abzuschopfen. weild Beate Rank,
Geschéftsfuhrerin von Tradoria GmbH, aus vielen Gesprachen mit betroffenen Powersellern
zu berichten. ,Wie dies am besten geht, haben wir in einem kostenlosen Whitepaper
zusammengefasst.”

Darin werden nicht nur die eBay-Alternativen benannt, sondern auch genau erklart, worauf
bei der Griindung eines eigenen Shops zu achten ist und wie Onlineh&ndler versuchen
kénnen, ihre eBay-Kunden in diesen 'mitzunehmen’'.

Ausfuhrlich beleuchtet der Gratis-Ratgeber daher auch, welche Marketingmaf3nahmen fur
Shophéandler unerlasslich sind und welche als Zusatzaktivitaten den individuellen Marketing-
Mix ideal erganzen. Fir jede Malinahme werden die Ziele und Einsatzmdéglichkeiten erlautert
und die Erfolgsfaktoren benannt.

Link zum Gratis-Ratgeber ,Raus aus der eBay-Abhangigkeit: Stark mit eBay — noch starker
ohne.": http://www.tradoria.de/home/docs/presse/tradoria_whitepaper ebay.pdf



http://www.tradoria.de/home/docs/presse/tradoria_whitepaper_ebay.pdf

Uber Tradoria GmbH

Mit Uber 1800 registrierten Online-Handlern zahlt die 2007 gegrindete E-Commerce-
Plattform Tradoria zu den fihrenden deutschen Anbietern von Mietshop-Losungen. Die mit
dem Innovationspreis 2008 ausgezeichnete Komplettldsung eignet sich perfekt fir
E-Commerce-Einsteiger, als leistungsstarker Vertriebskanal fur bereits bestehende
Onlineshops oder "eBay-Powerseller", sowie als Multichannel-Lésung flr den stationaren
Einzelhandel. Zusatzlich zur Prasentation im eigenen Webshop sind die Produkte aller
Tradoria-Handler gleichzeitig auch in das Shopping-Portal Tradoria.de eingebunden.

Tradoria kimmert sich um die komplette Zahlungsabwicklung und die Kundenkommunikation
wahrend des Bestellprozesses. Aulerdem Ubernimmt das Unternehmen die Risiken von
Zahlungsausfallen. So konnen sich Tradoria-Handler ganz auf das Wesentliche
konzentrieren — den Verkauf der Produkte und die Betreuung ihrer Kunden.

Tradorias Mietshop-System ist die bisher erste Lésung in Deutschland mit automatischer
Zertifizierung durch Trusted Shops.

Weitere Informationen und Bildmaterial finden Sie im Pressebereich unter
http://www.tradoria.de/presse

Gerne unterstitzen wir Sie auch mit Expertenwissen oder Zahlenmaterial bei Berichten tiber
E-Commerce.
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