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Die FKM im Jahr 2009

Bedingt durch ein turnusgemaB kleines Messeprogramm
ist die Zahl der FKM-gepriiften Messen im Jahr 2009 um
rund 16 % zuriickgegangen. Dariiber hinaus ist das
grundsatzliche Interesse der deutschen Veranstalter, die
Aussteller- und Besucherzahlen ihrer Messen kontrollieren
zu lassen, weiterhin stabil.

Neue Mitglieder der FKM, der Gesellschaft zur freiwilligen
Kontrolle von Messe- und Ausstellungszahlen, wurden
die Messe Niederrhein GmbH, Rheinberg, easyFairs
Deutschland GmbH, Miinchen, die Lohse-Paarmann-
Unternehmertage GbR, Leipzig, und die PHOTON Europe
GmbH, Aachen. Ausgeschieden sind die Messe Fried-
richshafen GmbH, die Sandner GmbH, Ingolstadt, und
Messe und Veranstaltungsgesellschaft Pirmasens mbH.

Damit sind jetzt 69 deutsche Veranstalter Gesellschafter
der FKM. Insgesamt unterlagen in Deutschland 236 Ver-
anstaltungen des Jahres 2009 der Kontrolle durch die
FKM.

Zwei auslandische Gastmitglieder, die Messe Verona
und das Hongkong Trade Development Council haben
zusammen 19 Messen priifen lassen.

Kern jeder FKM-Priifung sind die Basisdaten Aussteller mit
eigenem Stand, vermietete Standflache und Zahl der Be-
sucher, jeweils differenziert nach In- und Ausland.

Wachsende Bedeutung haben fiir die ausstellende Wirt-
schaft die Besucherstrukturanalysen der FKM. Denn so lassen
sich die Zielgruppen, die durch eine Messebeteiligung
erreichbar sind, prazise ermitteln. Fiir rund drei Viertel
der gepriiften Veranstaltungen liegen standardisierte
Fach- oder Privatbesuchertests vor, die Auskunft geben iiber
regionale Herkunft, Branche, Kompetenz oder Verweildauer
der Besucher.

Fir die ausstellende Wirtschaft sind diese Tests ein wich-
tiges Instrument fiir die Beteiligungsplanung ebenso wie
fir die Erfolgskontrolle. AuBerdem sind diese Struktur-
daten ein Kriterium bei Entscheidungen pro Messe im
Vergleich zu anderen Marketinginstrumenten.

Vergleichbarkeit und Zuverlassigkeit

Die FKM ist eine Organisation der deutschen Messe-
und Ausstellungsgesellschaften, die 1965 von sechs Ver-
anstaltern gegriindet wurde. Sie hat das Ziel, durch ein-
heitlich erfasste und kontrollierte Zahlen von Ausstel-
lungsflachen, Ausstellern und Besuchern sowie von Be-
sucherstrukturen Klarheit und Wahrheit in der Messe-
wirtschaft zu férdern.

Die entsprechend den Regeln der FKM erfassten Daten der
FKM werden von einer unabhangigen Wirtschaftsprii-
fungsgesellschaft kontrolliert. Dadurch ist die Vergleich-
barkeit der angemeldeten Veranstaltungen untereinander
und im Zeitablauf gewahrleistet.



Online-Service

Im Online-Angebot der FKM stehen unter www.fkm.de
alle Print-Produkte zum Download zur Verfiigung. Im
Kern umfasst der FKM-Online-Service Informationen
iiber das Leistungsprofil der FKM, Tipps fiir die richtige Nut-
zung von FKM-Daten und die wichtigsten Definitionen
sowie Links zu den einzelnen Gesellschaftern.

Uber die FKM-Homepage stehen die vom Wirtschafts-
priifer der FKM kontrollierten Messezahlen einschlieB-
lich der Besucheranalysen in der Online-Datenbank des
AUMA zur Verfiigung, bei dem die Geschaftsfiihrung
der FKM liegt. Ebenso bestehen direkte Links von den
Adressen der einzelnen FKM-Gesellschafter in die
AUMA-Datenbank. Dort findet der Nutzer unmittelbar
die zur FKM-Priifung angemeldeten Veranstaltungen
der einzelnen Gesellschafter.

Internationale Messetransparenz

Zusammen mit anderen europdischen Priiforganisatio-
nen hat sich die FKM an der Broschiire Euro Fair Statistics
beteiligt, die seit 2009 vom Messeweltverband UFI pro-
duziert wird. Zuvor war die FKM dafiir verantwortlich.
20 Lander haben sich beteiligt: Ddnemark, Deutschland,
Finnland, Frankreich, Italien, Kroatien, Moldawien,
Norwegen, Osterreich, Polen, Portugal, Ruménien,
Russland, Schweden, Slowakische Republik, Spanien,
Tschechische Republik, die Ukraine und Ungarn.

Von fast 1.900 Veranstaltungen wurden die Kennzah-
len, abgesehen von den Besucherzahlen, in den einzelnen
Landern nach nahezu identischen Kriterien erhoben. Die
Einhaltung der Regeln wird jeweils durch einen oder
mehrere Wirtschaftspriifer oder andere unabhangige
Organisationen kontrolliert. Die Broschiire wird als PDF-
Datei verdffentlicht und kann unter www.fkm.de her-
untergeladen werden.

Die FKM begriiBt und unterstiitzt die Bemiihungen der UFI
- The Global Association of the Exhibition Industry bei
der Durchsetzung des UFI-Standards fiir Definitionen
und Priifung von Messezahlen, um der ausstellenden
Wirtschaft weltweit einheitliche Entscheidungsgrundlagen
fir ihre Messebeteiligungen zu sichern.

=

Michael von Zitzewitz
(Vorsitzender)




Gesellschafter der FKM

Aachen

PHOTON Europe GmbH

Jilicher StraBe 376, 52070 Aachen

Tel.: (02 41) 40 03-0, Fax: (02 41) 40 03-3 00
www.photon.de

E-Mail: verlag@photon.de

Bad Salzuflen

Messe Ostwestfalen GmbH

messezentrum Bad Salzuflen

BenzstraBe 23, 32108 Bad Salzuflen

Tel.: (0 52 22) 9 25 00, Fax: (0 52 22) 92 50 40
www.messezentrum.de

E-Mail: info@messezentrum.de

Bayreuth

bbg Betriebsberatungs GmbH

Bindlacher Str. 4

95448 Bayreuth

Tel.: (09 21) 75 75 80, Fax: (09 21) 7 57 58 20
www.bbg-online.de

E-Mail: bbg@bbg-online.de

Berlin

Messe Berlin GmbH

Messedamm 22, 14055 Berlin

Tel.: (0 30) 30 38-0, Fax: (0 30) 30 38 23 25
www.messe-berlin.de

E-Mail: central@messe-berlin.de

Bielefeld

SURVEY Clarion GmbH

MittelstraBe 50, 33602 Bielefeld

Tel.: (05 21) 9 65 33-55, Fax: (05 21) 9 65 33-66
www.zow-messe.de

E-Mail: zow@survey.info

Bremen

Fachausstellungen Heckmann GmbH
Hannover/Bremen

FindorffstraBe 103, 28215 Bremen

Tel.: (04 21) 20 15 50, Fax: (04 21) 2 01 55 33
www.heckmanngmbh.de

E-Mail: info@fh.messe.de

WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH
Geschéftsbereich Messe Bremen

FindorffstraBe 101, 28215 Bremen

Tel.: (04 21) 35 05-2 30, Fax: (04 21) 35 05-3 40
www.messe-bremen.de

E-Mail: info@messe-bremen.de

Chemnitz

Event- und Messegesellschaft Chemnitz mbH
Messeplatz 1, 09116 Chemnitz

Tel.: (03 71) 38 03 81 00, Fax: (03 71) 38 03 81 09
www.messe-chemnitz.com

E-Mail: info@messe-chemnitz.com

Dortmund

Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH
Strobelallee 45, 44139 Dortmund

Tel.: (02 31) 120 40, Fax: (02 31) 120 44 44
www.westfalenhallen.de

E-Mail: messe@westfalenhallen.de

Dresden

Messe Dresden GmbH

Messering 6, 01067 Dresden

Tel.: (03 51) 44 58-0, Fax: (03 51) 44 58-102
www.messe-dresden.de

E-Mail: info@messe-dresden.de

TMS Messen — Kongresse — Ausstellungen GmbH
Bremer Straf3e 65, 01067 Dresden

Tel.: (03 51) 8 77 85-0, Fax: (03 51) 8 77 85-46
www.tmsmessen.de

E-Mail: info@tmsmessen.de

Diisseldorf

Messe Diisseldorf GmbH

Messeplatz, 40474 Diisseldorf

Tel.: (02 11) 45 60-01, Fax: (02 11) 45 60-6 68
www.messe-duesseldorf.de

E-Mail: info@messe-duesseldorf.de

Reed Exhibitions Deutschland GmbH
Volklinger StraBe 4, 40219 Diisseldorf

Tel.: (02 11)90 19 10, Fax: (02 11)90 19 11 23
www.reedexpo.de

E-Mail: info@reedexpo.de

Erfurt

Messe Erfurt GmbH

Gothaer StraBe 34, 99094 Erfurt

Tel.: (03 61) 4 00-0, Fax: (03 61) 4 00-11 11
www.messe-erfurt.de

E-Mail: info@messe-erfurt.de

RAM Regio Ausstellungs GmbH Erfurt
FutterstraBe 13, 99084 Erfurt

Tel.: (03 61) 5 65 55-0, Fax: (03 61) 5 65 55-10
www.ram-messe.de

E-Mail: infoerfurt@ram-gmbh.de

Eschborn

Werbe- und Vertriebsgesellschaft

Deutscher Apotheker mbH
Carl-Mannich-StraBe 26, 65760 Eschborn

Tel.: (061 96) 92 84 10, Fax: (0 61 96) 92 84 04
www.expopharm.de

E-Mail: expopharm@wuv.aponet.de

Essen

Messe Essen GmbH

NorbertstraBe, 45131 Essen

Tel.: (02 01) 7 24 40, Fax: (02 01) 7 24 42 48
Www.messe-essen.de

E-Mail: info@messe-essen.de

Finningen-Mérslingen

Messe- und Ausstellungsorganisation
JWS GmbH

GoldbergstraBe 1

89435 Finningen-Mdrslingen

Tel.: (090 74) 92 20 70, Fax: (0 90 74) 54 54
www.jws.de

E-Mail: info@jws.de

Frankfurt/Main

DLGe.V.

Eschborner LandstraBe 122

60489 Frankfurt/Main

Tel.: (0 69) 24 78 80, Fax: (0 69) 24 78 81 10
www.dlg.org

E-Mail: info@DLG.org

Messe Frankfurt GmbH
Ludwig-Erhard-Anlage 1

60327 Frankfurt/Main

Tel.: (0 69) 75 75-0, Fax: (0 69) 75 75-64 33
www.messefrankfurt.com

E-Mail: info@messefrankfurt.com

MUVEO GmbH

Stresemannallee 35—37

60596 Frankfurt/Main

Tel.: (0 69) 63 00 92-0, Fax: (0 69) 63 00 92-29
www.innatex.de

E-Mail: info@innatex.de

Freiburg

Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe GmbH
& Co. KG, Messe Freiburg
Hermann-Mitsch-StraBe 3, 79108 Freiburg

Tel.: (07 61) 7 03 70, Fax: (07 61) 70 98 85
www.messe.freiburg.de

E-Mail: info@messe.freiburg.de

Fiirth

asfc atelier scherer fair consulting gmbh
Hermann-Glockner-StraBBe 5, 90763 Fiirth

Tel.: (09 11) 97 00 58-0, Fax: (09 11) 97 00 58-66
www. asfc.de

E-Mail: info@asfc.de

GroB-Umstadt

KWF GmbH

Spremberger StraBe 1
64820 GroB-Umstadt

Tel.: (060 78) 7 85-31 (-0)
Fax: (0 60 78) 7 85-39 (-50)
www.kwf-online.de

E-Mail: info@kwf-online.de

Hamburg

Hamburg Messe und Congress GmbH
Messeplatz 1, 20357 Hamburg

Tel.: (0 40) 35 69-0, Fax: (0 40) 35 69-21 80
www.hamburg-messe.de

E-Mail: info@hamburg-messe.de



MesseHalle Hamburg-Schnelsen GmbH
Modering 1a, 22457 Hamburg

Tel.: (0 40)5 50 60 61, Fax: (0 40) 55 99 81 75
www.messe-hamburg-schnelsen.de

E-Mail: info@messe-hamburg-schnelsen.de

Hannover

Deutsche Messe AG

Messegelande, 30521 Hannover

Tel.: (05 11) 89-0, Fax: (05 11) 8 93 26 26
www.messe.de

E-Mail: info@messe.de

Fachausstellungen Heckmann GmbH
Hannover/Bremen

Postfach 26 65, 30026 Hannover

Tel.: (05 11) 89-3 04 00, Fax: (05 11) 89-3 04 01
www.heckmanngmbh.de

E-Mail: info@fh.messe.de

Husum

Husumer Wirtschaftsgesellschaft mbH & Co.
Messe Husum

Am Messeplatz 16—18, 25813 Husum

Tel.: (048 41)9 02-0, Fax: (048 41)9022 46
www.messehusum.de

E-Mail: info@messehusum.de

Idar-Oberstein

Intergem Messe GmbH
John-F.-Kennedy-StraBe 9, 55743 Idar-Oberstein
Tel.: (067 81)4 10 15, Fax: (067 81)4 24 18
www.intergem.de

E-Mail: office@intergem.de

Karlsruhe

HINTE GmbH

Bannwaldallee 60, 76185 Karlsruhe

Tel.: (07 21) 93 13 30, Fax: (07 21)93 133110
www.hinte-messe.de

E-Mail: info@hinte-messe.de

Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH
Festplatz 9, 76137 Karlsruhe

Tel.: (07 21) 37 20-0, Fax: (07 21) 37 20-1 16
www.kmkg.de

E-Mail: info@kmkg.de

Kempten

Stadt Kempten (Allgau)

Rathausplatz 29, 87435 Kempten

Tel.: (08 31) 25 25-4 32, Fax: (08 31) 25 25-3 22
www.festwoche.com

E-Mail: festwoche@kempten.de

Koln

Koelnmesse GmbH

Messeplatz 1, 50679 Kdln

Tel.: (02 21) 8 21-0, Fax: (02 21) 8 21 25 74
www.koelnmesse.de

E-Mail: info@koelnmesse.de

Koelnmesse Ausstellungen GmbH
Messeplatz 1, 50679 Kdln

Tel.: (02 21) 8 21-0, Fax: (02 21) 8 21-34 44
www.koelnmesse-ausstellungen.de

E-Mail: kma@koelnmesse.de

Leipzig

Leipziger Messe International GmbH
Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel.: (03 41) 6 78-79 00, Fax: (03 41) 6 78-79 12
www.Im-international.com

E-Mail: info@Im-international.com

Leipziger Messe GmbH

Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel.: (03 41) 67 80, Fax: (03 41) 6 78 87 62
www.leipziger-messe.de

E-Mail: info@Ieipziger-messe.de

Lohse - Paarmann - Unternehmertage GhR
Friedrich-List-Platz 1, 04103 Leipzig

Tel.: (03 41) 5891 00, Fax: (03 41)589 10 14
E-Mail: info@mittelstaendischer-unternehmertag.de

Lindau

Kinold-Ausstellungsgesellschaft mbH
Prielweg 8/10, 88131 Lindau-Bodolz

Tel.: (0 83 82) 930 00, Fax: (0 83 82)93 00 18
www.kinold.de, E-Mail: Kinold@kinold.de

Lorrach

Messe Lorrach GmbH
Obermattweg 2, 79540 Lorrach
Tel.: (076 21) 94 09 28-0

Fax: (0 76 21) 94 09 28-21
www.messe-loerrach.de
E-Mail: info@messe-loerrach.de

Magdeburg

Messe- und Veranstaltungsgesellschaft
Magdeburg GmbH (MVGM)

Tessenowstr. 9

39114 Magdeburg

Tel.: (03 91) 5934-50, Fax: (03 91) 59 34-5 10
www.mvgm-online.de

E-Mail: info@mvgm.de

Mainz

RAM Regio Ausstellungs GmbH Mainz
Schillerplatz 7, 55116 Mainz

Tel.: (06131)96 50 41-0

Fax: (06131)9 65 04 99
www.ram-messe.de

E-Mail: infomainz@ram-gmbh.de

Mannheim

MAG — Mannheimer Ausstellungsgesellschaft mbH
Xaver-Fuhr-StraBe 101, 68163 Mannheim

Tel.: (06 21) 42 50 90, Fax: (06 21) 4 25 09 34
www.mannheimer-ausstellungen.de

E-Mail: info@mannheimer-ausstellungen.de

Miinchen

easyFairs Deutschland GmbH
HilblestraBe 54, 80636 Miinchen
Tel.: (0 89) 127 16 50

Fax: (089) 127165111
www.easyfairs.com

E-Mail: deutschland@easyfairs.com

EUROEXPO Messe- und Kongress-GmbH
Joseph-Dollinger-Bogen 9, 80912 Miinchen
Tel.: (0 89)32391-2 49/2 53

Fax: (0 89) 323 91-2 46
www.euroexpo.de

E-Mail: info@euroexpo.de

GHM - Gesellschaft fiir Handwerksmessen mbH
Willy-Brandt-Allee 1, 81829 Miinchen

Tel.: (0 89) 9 49 55-0, Fax: (0 89) 9 49 55-2 39
www.ghm.de, E-Mail: info@ghm.de

Messe Miinchen GmbH

Messegelande, 81823 Miinchen

Tel.: (0 89) 94 92 07 20, Fax: (0 89) 94 92 07 29
www.messe-muenchen.de

E-Mail: newsline@messe-muenchen.de

Service- und Verlagsgesellschaft des Bayerischen
Baugewerbes mbH

Bavariaring 31, 80336 Miinchen

Tel.: (089) 76 79-0, Fax: (0 89) 76 85 62
www.estrichparkettmesse.de

E-Mail: info@lIbb-bayern.de

Miinster

Messe und Congress Centrum

Halle Miinsterland GmbH

Albersloher Weg 32, 48155 Miinster

Tel.: (02 51) 6 60 00, Fax: (02 51) 66 00-1 21
www.halle-muensterland.de

E-Mail: info@halle-muensterland.de

Niirnberg

AFAG Messen und Ausstellungen GmbH
Messezentrum, 90471 Niirnberg

Tel.: (0911) 9 88 33-0

Fax: (0911) 9 88 33-5 00

www.afag.de,

E-Mail: info@afag.de

NiirnbergMesse GmbH

Messezentrum, 90471 Niirnberg

Tel.: (09 11) 8 60 60, Fax: (09 11) 86 06-82 28
www.nuernbergmesse.de

E-Mail: info@nuernbergmesse.de

Spielwarenmesse eG

Miinchener StraBe 330, 90471 Niirnberg

Tel.: (09 11) 9 98 13-0, Fax: (09 11) 8 14 99 05
www.spielwarenmesse.de

E-Mail: info@spielwarenmesse.de



Gesellschafter der FKM

Offenbach

Messe Offenbach GmbH

KaiserstraBe 108—112

63065 Offenbach/Main

Tel.: (0 69) 8 29 75 50, Fax: (0 69) 82 97 55 60
www.messe-offenbach.de

E-Mail: info@messe-offenbach.de

Offenburg

Messe Offenburg-Ortenau GmbH
Schutterwalder StraBe 3, 77656 Offenburg
Tel.: (07 81) 9 22 60, Fax: (07 81)92 26 77
www.messeoffenburg.de

E-Mail: info@messeoffenburg.de

Reutlingen

REECO GmbH

Unter den Linden 15, 72762 Reutlingen

Tel.: (071 21) 30 16-0, Fax: (0 71 21) 30 16-1 00
www.energie-server.de

E-Mail: redaktion@energie-server.de

Rheinberg

Messe Niederrhein GmbH

An der Rheinberger Heide 5, 47495 Rheinberg
Tel.: (028 43) 9 24-1 00, Fax: (0 28 43)9 24 132
www.messe-niederrhein.de

E-Mail: jupe@messe-niederrhein.de

Rostock

Rostocker Messe- und Stadthallengesellschaft mbH

Siidring 90, 18059 Rostock

Tel.: (03 81) 4 40 00, Fax: (03 81) 4 40 02 00
www.hansemesse-rostock.de

E-Mail: kontakt@stadthalle-rostock.de

Stuttgart

Blickfang GmbH

FilderstraBe 45, 70180 Stuttgart

Tel.: (07 11) 9 90 93-0, Fax: (07 11) 9 90 93-50
www.hma.de

E-Mail: info@hma.de

MESAGO Messe Frankfurt GmbH
RotebiihlstraBe 83—85, 70178 Stuttgart

Tel.: (07 11) 6 19 46-0, Fax: (07 11) 6 19 46-91
www.mesago.de

E-Mail: info@mesago.de

MESAGO Messemanagement GmbH
RotebiihlstraBe 83—-85, 70178 Stuttgart

Tel.: (07 11) 6 19 46-0, Fax: (07 11) 6 19 46-91
www.mesago.de

E-Mail: info@mesago.de

Landesmesse Stuttgart GmbH

Messepiazza 1, 70629 Stuttgart

Tel.: (07 11) 1 85 60-0, Fax: (07 11) 1 85 60-24 40
www.messe-stuttgart.de

E-Mail: info@messe-stuttgart.de

Villingen-Schwenningen

Siidwest Messe- und Ausstellungs-GmbH (SMA)
Messe 1

78056 Villingen-Schwenningen

Tel.: (077 20) 9 74 20, Fax: (0 77 20) 97 42 28
www.suedwest-messe-vs.de

E-Mail: info@suedwest-messe-vs.de

Waéchtersbach

Messe Wachtersbach GmbH
Main-Kinzig-StraBBe 31, 63607 Wachtershach
Tel.: (060 53) 80261, Fax: (0 60 53) 8 02 33
www.messewaechtersbach.de

E-Mail: messe@stadt-waechtershach.de

Wiesbaden

Messe Frankfurt Ausstellungen GmbH (MFA)
TaunusstraBe 7 a, 65183 Wiesbaden

Tel.: (06 11) 9 51 66-0, Fax: (06 11)9 51 66-24
www.mfa.de

E-Mail: info@mfa.messefrankfurt.com

Wirtschaftsgemeinschaft Zoologischer
Fachbetriebe GmbH (WZF)

Mainzer StraBe 10, 65185 Wiesbaden

Tel.: (06 11) 44 75 53-0, Fax: (06 11) 44 75 53-33
www.zzf.de

E-Mail: info@zzf.de

Wunstorf

AMA Service GmbH
von-Miinchhausen-Str. 49, 31515 Wunstorf
Tel.: (050 33) 9 63 90, Fax: (0 50 33) 10 56
www.sensorfairs.de

E-Mail: info@sensorfairs.de

Wuppertal

HIGH END SOCIETY MARKETING GMBH
Hatzfelder StraBe 161-163, 42281 Wuppertal
Tel.: (02 02) 70 20 22, Fax: (02 02) 70 37 00
www.highendsociety.de

E-Mail: info@highendsociety.de

Gastmitglieder

Hongkong

Hong Kong Trade Development Council
38th Floor, Office Tower

Convention Plaza, 1 Harbour Road
Wanchai, Hongkong

Tel.: 0 08 52-1 83 06 68

Fax: 0 08 52-28 24 02 49
www.tdctrade.com

E-Mail: hktdc@tdc.org.hk

Moskau

Internationales Messeunternehmen MVK
1, Sokolnitscheski Wal

Halle 4

107113 Moskau

Russische Foderation

Tel.: 0 07-095-05 95

Fax: 0 07-095-2 68 08 91
www.exposokol.ru

E-Mail: info@exposokol.ru

Verona

Ente Autonomo per le Fiere di Verona
Viale del Lavoro, 8

1-37135 Verona

Tel.: 00 39-045-8 29 81 11

Fax: 00 39-045-8 29 82 88
www.veronafiere.it

E-Mail: info@veronafiere.it

Vorsitz

Vorsitzender

Michael von Zitzewitz (bis 31. 3. 2010)
Messe Frankfurt GmbH, Frankfurt
Wolfgang Marzin (ab 29. 4. 2010)
Messe Frankfurt GmbH, Frankfurt

1. Stv.
Egon Galinnis
Messe Essen GmbH, Essen

2. Stv.
Johann Fuchsgruber
Messe Erfurt GmbH, Erfurt

Ehren-Vorsitzender
Prof. Dr. Manfred Busche
Berlin

Geschaftsfiihrer
Harald Kétter
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Bescheinigung des Wirtschaftspriifers

A. Priifungsauftrag

Die Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen beauftragte uns zu priifen, ob
die zu den angemeldeten Veranstaltungen gemeldeten
Zahlen der Satzung der Gesellschaft entsprechen. Fiir
diesen Auftrag gelten, auch im Verhaltnis zu Dritten,
unsere Allgemeinen Auftragsbedingungen fiir Wirt-
schaftspriifer und Wirtschaftspriifungsgesellschaften
vom 1. Januar 2002.

B. Gegenstand, Art und Umfang

der Tatigkeit

Erstmalig angemeldete Veranstaltungen haben wir ohne
Ausnahme, wiederkehrende Veranstaltungen in Aus-
wahl ohne Vorankiindigung entsprechend der Satzung
der FKM gepriift. Die Auswahl hat uns die Gesellschaft
uneingeschrankt gestattet.

C. Zugrunde liegende Rechtsvorschriften

und Unterlagen

Grundlage fiir die Priifung waren Satzung und Regeln
der Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen (FKM).

D. Ergebnis
Unsere Priifung fiihrte zu keinen Einwendungen.

Koéln, 15. Mé&rz 2010

Ernst & Young GmbH
Wirtschaftspriifungsgesellschaft

T e %7

Josef Klute Jorg Briilggemann
Wirtschaftspriifer Wirtschaftspriifer

FKM



Flachen-, Aussteller- und Besucherzahlen

Flachenzahlen

Die vermietete Standflache wird nach Hallenfléche und Frei-
gelandeflache sowie nach Inland und Ausland unter-
gliedert. Als Sonderschauen werden Stande, Schau-
tafeln und Vorfiihrungen behandelt, die das Thema
einer Veranstaltung umfassend oder in einzelnen Aspek-
ten erldutern und ausstellerunabhangig sind. Die Netto-
flache besteht aus der vermieteten Standflache und der
Sonderschauflache. Die Bruttoflache besteht aus der
Nettoflache und den dazugehorigen Verkehrs- und
Serviceflachen.

Ausstellerzahlen

Als Aussteller wird gezahlt, wer auf einem raumlich ab-
gegrenzten bezahlten Messestand Waren oder Leistungen
mit eigenem Personal anbietet. Zusatzlich vertretene
Firmen sind solche, deren Waren oder Leistungen durch ei-
nen anderen Aussteller angeboten werden. Die Zahl der
Aussteller darf nicht mit der Zahl der zusatzlich vertrete-
nen Firmen addiert werden.

Besucherzahlen

Die Besucherzahl wird seit dem 1. 1. 2001 nach der Zahl
der Eintritte in das Messegelande ermittelt. Die Zahl der
Eintritte pro Tag kann zum einen durch ein elektro-
nisches Besucher-Einlass-System festgestellt werden;
dabei wird pro Tag maximal ein Eintritt gezahlt.

Veranstalter, die nicht iiber solche Systeme verfiigen,
koénnen die Besucherzahl anhand der verkauften Tageskarten
und einer Mindestnutzung verkaufter Mehrtageskarten errech-
nen; dabei wird angenommen, dass Mehrtageskarten
mindestens so oft genutzt werden, wie dies im Vergleich
zur Tageskarte wirtschaftlich sinnvoll ist. Mégliche haufigere
Nutzungen werden nicht gezéhlt, da sie ohne elektronisches
Einlass-System nicht nachweisbar sind.

Basis fiir die Ermittlung der Besucherzahl kann auch eine
Registrierung sein, unabhangig davon, ob ein Eintrittspreis
zu zahlen ist oder nicht. Die Zahl der Eintritte kann dann
durch ein Besucher-Einlass-System oder — bei Zahlung
von Eintritt — durch die Mindestnutzung der verkauften Karten
ermittelt werden.

FKM Besucher-Strukturtests

Die FKM-Besucher-Strukturtests werden durch repréa-
sentative Befragung erhoben. Sie geben Auskunft iiber die
qualitative Zusammensetzung der Besucherschaft.

Die Erfassung erfolgt nach einheitlichen Kriterien, die
einen Vergleich der Besucherstruktur einzelner Veran-
staltungen ermdglichen. Die Fragen und Antwortvorgaben
wurden mit der Wirtschaft im Arbeitskreis Messe-
transparenz des AUMA — Ausstellungs- und Messe-
Ausschuss der Deutschen Wirtschaft abgestimmt.

Die Besucher-Strukturtests unterliegen ebenso wie die
quantitativen Zahlen der Kontrolle durch einen unab-
hangigen Wirtschaftspriifer. Soweit fiir Veranstaltungen
des Jahres 2009 Strukturtests nicht im Berichtsjahr
durchgefiihrt wurden, ist das Jahr der letzten Befragung
hinter dem Veranstaltungstitel genannt.

Die verbindlichen Detail-Definitionen fiir alle Kennzahlen
enthdlt die Broschiire ,,FKM-Satzung und Regeln”.




Veranstaltungen 2009 - Orte

Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 s

'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=1 =

E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Augsburg
afa Augsburger Friihjahrs-Ausstellung 1 9 14.683 743 1.215 16.641 3.209 19.850 40.800 442 21 463 6 87.516
Interlift 2 4 7.092 10.110 17.202 377 17.579 35.600 138 268 406 37 8.775 7.180 15.955
RENEXPO 1 4 4818 942 871 67 6.698 485 7.183 19.500 299 55 354 13 3 3 10.391 593 10.984
Bad Salzuflen
FMB - Zuliefermesse Maschinenbau 1 3 5.617 219 5.836 310 6.146 13.500 369 25 394 18 18 5.276 74 5.350
KMO - Kunststoffverarbeitungs-Messe 1 4 3.552 448 4.000 4.000 5.500 80 10 90 3.914
ZOW - Zuliefermesse Ost-Westfalen 1 4 7582  6.670 14.252 1.145 15.397 32.600 306 262 568 34 37 22 59 12.140 5.141  17.281
Berlin
Art Forum 1 4 2.978 3.130 6.108 90 6.198 13.100 81 84 165 19 12.742
CMS Cleaning.Management.Services 2 4 9.934 1.073 172 31 11.210 485 11.695 24.700 259 86 345 24 13.061 1.323 14.384
FRUIT LOGISTICA 1 3 7.724  44.088 51.812 482 52.294 88.100 255 2.028 2.283 78 11.554 38.678  50.232
Import Shop 1 5 3.096  2.800 5.896 237 6.133 18.900 252 261 513 55 39.665 1.017  40.682
Internationale Griine Woche 1 10 34.980 14.470 49.450 9.231 58.681 118.100 1.018 517 1.535 58 385.532 12.334 397.866
ITB - Internationale Tourismus-Borse 1 5 29.424  59.399 330 89.153 89.153 154.400 1.704 5.573 7.277 180 589 3.865 4.454 104.739 30.933 135.672
Moderner Staat 1 2 3.071 105 3.176 1.125 4301 7.900 178 3 181 4 15 15 3.923 64 3.987
PostPrint / directexpo 1 3 1.604 1.604 80 1.684  5.500 99 6 105 6 3.500
SHOWTECH 2 3 6.981  1.566 15 8.562 987 9.549 18.000 249 70 319 23 14 4 18 5.747 2.062 7.809
WASSER BERLIN 2 5 14.431 2.737 264 17.432 3.071  20.503 46.900 491 m 662 27 19.511 5.000 24.511
Bremen
Bremen Classic Motorshow 1 3 11.155 1.349 12.504 7.830 20.334 30.000 404 44 448 12 32.884 2249  35.133
CARAVAN 1 3 9.269 9 9.278 129 9.407 14.800 74 1 75 2 17.785
CARAVAN / Reiselust 1 3 11.926 319 12.245 515 12.760 24.100 292 44 336 12 26.785
outdoor / fahrrad.markt.zukunft 1 2 2.244 2.244 5.956 8.200 15.600 148 9 157 6 10.894 79  10.973
Reiselust 1 3 2.657 310 2.967 386 3353  9.300 218 43 261 12 14.274 217 14.491
Chemnitz
SIT Sachsische Industrie- und Technologiemesse 1 3 1.453 1.453 945 2.398  6.000 154 154 1 6 6 2.571
Coburg
Oberfranken-Ausstellung Coburg 1.9 3.513 351 1.761 18 5.643 1.514 7.157 11.400 202 8 210 4 5 5 40.188
Dortmund
Boulevard. DORTMUNDER HERBST i RS 12.132 840 12.972 3.136  16.108 38.600 483 24 507 1 75.387 379  75.766
CREATIVA 1 5 7.918 974 8.892 2454 11346 34.600 384 54 438 9 1 3 4 73310 1.496  74.806
DKM - Finanz- und Versicherungswirtschaft 1 3 9.454 305 9.759 9.759 23.200 344 17 361 13.237 244 13.481

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

10 " Durch reprasentative Befragung ermittelt im Verbund CARAVAN/Reiselust, Mehrfachnennungen waren méglich.

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.
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Flachenzahlen (m?)

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Vermietete Standflache

Ausstellerzahlen

Aussteller

zusatzl. vertretene Firmen

Besucherzahlen

Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-

Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Léander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
ELEKTROTECHNIK 2 4 13.864 316 14.180 1.680 15.860 42.000 377 1" 388 9 17 17 22.633 485  23.118 *
FAHOBA kreativ 1 3 2.129 184 2.313 100 2413  7.850 44 6 50 4 2 2 1.968 59 2.027 *
INTERMODELLBAU 1 5 7.578 689 8.267 15.520 23.787 54.100 367 44 411 17 4 3 7 65.246 13.936  79.182 *
Inter-tabac 1 3 7.415 2.113 9.528 719 10.247 22.700 147 107 254 28 3 3 4.775 1.861 6.636 *
JAGD & HUND 1 6 9.993 2.647 12.640 8.858  21.498 44.400 380 166 546 33 62.595 9.188  71.783 *
Westdeutsche Mineralientage 1 2 1.068 237 1.305 801 2.106 11.300 162 42 204 16 8.927
Dresden
aktiv-+vital 1 3 1.369 28 1.397 5.000 6.397 11.000 171 5 176 4 5.618
auto mobil mit Kulinaria & Vinum 1 3 10.999 80 128 11.207 414  11.621 18.900 175 5 180 3 18.909 *
Dresdner Ostern 1 4 3.774 238 246 4 4.262 6.958 11.220 19.100 258 1" 269 5 47.203
Dresdner Reisemarkt 1 3 4.092 993 66 5.151 2.192 7.343 20.000 413 121 534 28 44 20 64 27.928 *
Jagen Fischen Reiten / Forst & Holz 1 3 1.803 101 2.357 36 4.297 5.215 9.512 23.700 267 12 279 7 1 1 20.062 *
Diisseldorf
A + A - Arbeitsschutz + Arbeitsmedizin 2 4  25.865 26.562 363 224 53.014 2.627  55.641 101.100 537 1.011 1.548 63 43.196 12.613  55.809 *
BEAUTY INTERNATIONAL 1 3 21.250  2.768 24.018 2,950 26.968 61.900 488 97 585 22 47.634 3.366  51.000 *
boot 1 50.866 46.141 188 12 97.207 8.468 105.675 212.800 920 689 1.609 57 189.257 41.263 230.520 *
CARAVAN SALON 1 10 60402 17.164 634 77 78.277 4.799 83.076 135.500 465 127 592 21 147.056  15.078 162.134 *
Caravan Salon/TourNatur 1 10 63.866 17.647 634 77 82224 6.367  88.591 150.100 659 202 861 24 174.738
EuroCis 1 3 5.175 754 5.929 120 6.049 16.000 173 43 216 18 3.710 1.590 5.300 *
EXPOPHARM 1 4 20861 972 21.833 571  22.404 35.000 406 46 452 18 8 1 9 26.881
GDS - Frithjahr 1 3 17.821  22.480 40.301 5.854 46.155 95.600 319 464 783 30 27.650 *
GDS - Herbst 1 3 17.794  20.781 38.575 5.588 44.163 85.000 297 449 746 31 13.386  10.223  23.609 *
iba 3 7 33.940 38.323 72.263 857  73.120 123.500 459 620 1.079 55 40.150 41.789  81.939 *
IMA 1 4 11.014  1.312 12.326 603 12.929 21.500 147 38 185 13 10 10 7.122 1.140 8.262 *
MEDICA / COMPAMED 1 4 53864 68.105 68 342 122.379 840 123.219 255.700 1.417 3.428 4.845 62 131.875 *
ProWein iy s 15.521 22.256 37.777 1.629 39.406 76.400 798 2.378 3.176 46 60 392 452 25.566 9.601 35.167 *
PSI Messe 1 3 21.572  19.290 40.862 548 41.410 68.600 501 434 935 30 8 8 7.655 11.271 18.926 *
REHACare International 1 4 16.461 5.813 22.274 450 22.724 46.500 462 251 713 31 41.975 6.217 48.192 *
Top Hair 1 2 3.830 527 4.357 3.631 7.988 25.700 105 20 125 11 22.971 1.998  24.969 *
TourNatur iy s 3.464 483 3.947 1.568 5.515 14.600 194 75 269 14 40.554 576  41.130 "
viscom diisseldorf 1 3 5914  2.827 8.741 1.499  10.240 20.500 197 112 309 24 8.856 2173 11.029 *
Enger/Hiddenhausen
Focus Kiiche & Bad 1 7 7.880 7.880 7.880 10.700 78 4 82 5 5 2 7 9.000 1.742 10.742
Erfurt
Haus + Technik 1 3 2.473 186 2.659 27 2.686 6.300 170 170 1 4.729 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

" Durch représentative Befragung im Verbund Caravan Salon/TourNatur ermittelt, Mehrfachnennungen waren moglich 11




Veranstaltungen 2009 - Orte

FKM

Flachenzahlen (m?)

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Vermietete Standflache

Ausstellerzahlen

Aussteller

Besucherzahlen

zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lénder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Internationale Rassehunde-Ausstellung 1 2 1.092 43 278 1.413 11.271  12.684 28.000 66 4 70 5 16.132
Rapid.Tech 1 2 603 60 663 70 733 2.750 55 4 59 946 38 984
Reisen & Caravan 1 4 4.973 359 5.332 600 5.932 14.000 138 18 156 12 52 28 80 31.122
reiten - jagen - fischen 1 3 3.545 272 433 4.250 2.986 7.236 14.800 168 15 183 23.174
Thiiringen-Ausstellung 1 9 9.181 249 9.430 3.000 12.430 23.000 564 10 574 4 4 64.157
Essen
EQUITANA 2 9 24690 8534 33.224 14.140 47364 95.700 634 227 861 27 153.990 17.110 171.100
E-world energy & water 1 3 13.517  2.948 16.465 562 17.027 32.800 370 105 475 20 12.863 1.704  14.567
Fahrrad Essen 1 3 3.149 97 3.246 1.315 4561 8.500 132 4 136 3 34.998 211 35.209
FIBO 1 4 20.119  11.270 31.389 3.669 35.058 74.600 315 221 536 30 42.909 1.572 50.481
HAUS + GARTEN 1 5 5.082 103 5.185 4.041 9.226 28.100 289 7 296 5 48.929
IPM - Internationale Pflanzen-Messe 1 4 21.550 19.153 40.703 5.056 45.759 108.000 668 661 1.329 38 37.754 13.127 50.881
MODE-HEIM-HANDWERK 1.9 11.520 744 12.264 4.617 16.881 49.300 624 21 645 11 135.608 272 135.880
REISE/CAMPING 1 5 21.822 1.842 23.664 700 24364 60.000 432 115 547 22 84.442 510  84.952
REISE/CAMPING / Fahrrad Essen 1 5 24.971 1.939 26.910 2.015 28.925 68.500 564 119 683 22 92.234 557 92.791
SCHWEISSEN & SCHNEIDEN 4 6 27.594  20.018 30 47.642 530 48.172 89.500 450 566 1.016 42 30.856  21.799 52.655
START Essen 1 2 2.112 95 2.207 472 2.679 6.100 149 1 160 9 30 30 3.484
Frankfurt/Main
Ambiente 1 5 74.004 109.118 183.122 1.916 185.038 313.800 1.370 3.103 4.473 86 1 4 5 80.769 55.494 136.263
Beautyworld 1 4 6.086  2.860 8.946 846 9.792 25.900 181 150 331 29 8.920 2517 11437
Christmasworld 1 5 22.751 29.257 52.008 1.420 53.428 87.500 277 686 963 36 14323  16.043 30.366
FACILITY MANAGEMENT 1 3 1.829 48 1.877 248 2.125 5.150 104 3 107 3 1 1 3.229 63 3.292
Heimtextil 1 4 32445 93.625 126.070 3.598 129.668 232.200 399 2.157 2.556 64 4 12 16 25.506 41.693  67.199
ISH 2 5 102323 63.338 900 284 166.845 1.777 168.622 254.100 1.042 1.285 2.327 54 9 2 11 142,651 58.144 200.795
Marketing Services 1 3 4.143 328 4.471 1.450 5.921 10.000 215 29 244 12 3.907 145 4.052
Musikmesse 1 4 18.816  26.304 616 45.736 1.700 47.436 102.800 584 957 1.541 51 4 4 54.006 24.841 78.847
Paperworld 1 4 25.120 43.164 68.284 1.918 70.202 137.900 447 1.582 2.029 61 19.470 22356  41.826
ProLight + Sound 1 4 13.598 17.994 155 160 31.907 2.150 34.057 64.800 356 491 847 42 20.310 13.321 33.631
Techtextil mit Material Vision 2 3 10.621 15.476 26.097 910 27.007 53.000 472 776 1.248 45 2 2 13.102  10.800  23.902
Tendence 1 5 42977 35.459 78.436 3.659  82.095 166.400 882 1.159 2.041 63 38.907 13.210  52.117
Freiburg
Baden Messe mit Badischer Landwirtschafts-Ausstellung 3 9 7.805 402  10.044 42  18.293 1.860 20.153 41.800 412 18 430 7 80.750
CFT - Camping, Freizeit, Touristik
mit bike aktiv+Ferienmesse+fit for life 1 9 13.925 739 2473 17.137 2.552  19.689 30.400 296 41 337 10 48.620
Kulturborse 1 3 2.164 187 2.351 5.000 7.351 12.600 310 39 349 1 3.077
Plaza Culinaria 1 3 4.969 490 5.459 695 6.154 14.500 182 28 210 6 29.209

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung
12 ¥ Durch reprasentative Befragung im Verbund REISE/CAMPING/Fahrrad Essen ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

Y durch représentative Befragung ermittelt

*

*

*
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Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 s

'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusétzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

£ =

E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Friedrichshafen
AERO 1 4 15.257 17.408 4333 4.038 41.036 2.405 43.441 84.800 351 263 614 26 22 16 38 23.829 12.276  36.105 *
EUROBIKE 1 4 24.824 25.932 1.799 605 53.160 6.824 59.984 98.300 326 689 1.015 42 5 74 79 42.783  23.240 66.023 *
IBO - Messe fiir Konsum- und Investitionsgiiter 1 5 16.210 1.290 242 45 17.787 12.600 30.387 64.100 529 66 595 8 VAl 16 87 60.210 *
INTERBOOT 1 9 16.832 7.183 2,798 1.093 27.906 1.933 29.839 66.000 389 123 512 16 22 113 135 93.800 *
OutDoor 1 4 11.877 23.762 614 524 36.777 12.829 49.606 84.500 195 617 812 38 5 36 41 9349 10.291  19.640 *
TUNING WORLD BODENSEE 1 4 9.361 1.199 743 63  11.366 21.931 33.297 80.200 181 20 201 9 97.788 *
Hamburg
AIRCRAFT INTERIORS EXPO 1 3 4.605 10.776 15.381 15.381 33.000 186 316 502 25 5.370 2.567 7.937
DU UND DEINE WELT 1 9 12.648 1.838 14.486 9.431 23.917 45.200 443 57 500 25 3 3 95.926 969 96.895 *
hanseboot 1 9 19.656  6.988 1.823 976  29.443 2771 32.214 71.400 549 107 656 23 83.486 4487 87.973 *
INTERNORGA 1 6 43518  7.627 244 51.389 1.146  52.535 87.500 869 177 1.046 27 21 1 22 97.138 3.315 100.453 *
REISEN HAMBURG 1 5 18.041 3.123 34 21.198 2318 23.516 54.600 642 264 906 66 26 7 33 71.489 795 72284 *
USSIFA 1 3 2.478 112 2.590 64 2.654 3.800 112 6 118 5 2.720
Hannover
ABF 1 9 30.942 909 428 32.279 7.897 40.176 101.500 705 54 759 18 135.083 *
AGRITECHNICA 2 7 119.206 63.521 1.796  1.148 185.671 3.224 188.895 319.400 1.234 1.074 2.308 45 13 31 44  274.861 80.257 355.118 *
BIOTECHNICA 1 3 9.022  2.118 11.140 2.136  13.276 29.900 452 185 637 27 8.965 1.968 10933 *
CeBIT 1 6 113.864 44.247 1.433 38 159.582  15.537 175.119 298.800 2.089 1.812 3.901 69 308.697 53.624 362.321 *
didacta - die Bildungsmesse 1 5 25.454 482 25.936 4.641 30.577 53.600 642 32 674 13 72.554 881 73.435 *
DOMOTEX 1 4 20.195 66.813 87.008 6.147  93.155 171.600 244 1.132 1.376 63 13.783  21.649 35.432 *
EnergieSparTage 1 3 843 18 257 1.118 796 1.914 3.950 68 1 69 2 1.973
HANNOVER MESSE 1 5 154.027 68.868 1.080 12 223.987 10.768 234.755 393.900 3.233 3.064 6.297 62 164.693 41.689 206.382 *
Hannover Messe, Fachmesse: ComVac 2 5 4.886 4516 56 9.458 86 9.544 18.900 50 104 154 23 18.605 6.986  25.591 *"
Hannover Messe, Fachmesse: Digital Factory 1 5 3.661 212 3.873 3.873 7.200 170 13 183 12 25.367 6.622  31.989 *V
Hannover Messe, Fachmesse: Energy 1 5 24.463 11.175 204 12 35.854 35.854 55.500 419 500 919 41 76.983  21.461 98.444 *"
Hannover Messe, Fachmesse: Industrial Automation 1 5 51.760 9.186 617 61.563 9.084 70.647 111.500 752 341 1.093 32 78.570 24.002 102.572 *"
Hannover Messe, Fachmesse: MDA - Motion, Drive & Automation 2 5 20.684 23.062 96 43.842 70 43.912 81.500 373 891 1.264 37 55.215 19.908  75.123 *»
Hannover Messe, Fachmesse: MicroNanoTec iy B5 1.489 288 1.777 1.777  3.200 85 45 130 12 27.347 5.881  33.228 *"
Hannover Messe, Fachmesse: Power Plant Technology 1 5 1.019 522 1.541 1.541  3.400 32 15 47 10 21976  10.013  31.989 *
Hannover Messe, Fachmesse: Research & Technology 1 5 7740  1.379 9.119 168 9.287 15.500 330 86 416 21 33.429 9.705 43.134 *»
Hannover Messe, Fachmesse: Subcontracting 1 5 14.798 14.281 29.079 1.360 30.439 50.600 616 890 1.506 48 34.629 13.871 48.500 *"
Hannover Messe, Fachmesse: Surface Technology 2 5 7.615 932 8.547 8.547 14.500 212 54 266 20 33.056 8.840  41.896 *
Hannover Messe, Fachmesse: Wind 2 5 5.776 1.012 107 6.895 6.895 14.000 112 43 155 15 46.608 11.798  58.406 *"
Infa 1 9 25.058  2.197 401 27.656 7.131  34.787 91.000 1.038 96 1.134 29 192.133
LIGNA 2 5 53.334 51.916 8.248 3.434 116.932 13.058 129.990 228.600 841 916 1.757 49 52.454 27.263 79.717 *
Pferd & Jagd 1 4 17.744 1.480 19.224 3.622 22.846 77.900 627 65 692 19 82.646 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff.
" Durch représentative Befragung im Rahmen der Hannover Messe ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich 13




Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM

Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lénder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Promotion World 1 5 3.300 163 3.463 40 3.503 7.300 128 12 140 10 16.964 3.674  20.638
START Niedersachsen 1 2 1.023 44 1.067 340 1.407  3.500 87 2 89 3 24 24 1.103
Hof
Q) Oberfranken-Ausstellung Hof 2 9 5.270 139 1.881 109 7.399 1.421 8.820 13.600 247 1" 258 7 6 6 40.154
wd
S Hofheim - Wallau
o Internationale Naturtextil-Messe (Januar) 1 3 3.589 928 4.517 400 4917 9.700 173 51 224 19 4 2 6 1.621 286 1.907
° Internationale Naturtextil-Messe (August) (N 3 3.228 859 4.087 400 4.487  9.700 149 46 195 15 6 10 1.347 177 1.524
g Husum
O new energy husum 1 4 3.156 68 175 98 3.497 765 4262 7.350 144 4 148 4 14.699 715 15.414
N Nord Gastro & Hotel 1 2 3.715 15 3.730 100 3.830 7.200 166 166 1 4.214 30 4.244
{ e Idar-Oberstein
m INTERGEM 1 4 2.325 225 2.550 120 2.670 5.000 153 9 162 7 2.639 549 3.188
(@)}
c Karlsruhe
- fahrrad.markt.zukunft 1 2 1.508 1.508 682 2.190  5.000 n 10 81 6.500
wd Hogatrends 2 4 4.828 136 4.964 1.368 6.332 12.500 154 8 162 11.878
E INTERGEO 1 3 8.719 2911 63 15 11.708 11.708 25.000 334 144 478 30 11.925 3.363 15.288
e Inventa/Giardina 1 4 12.084 431 12.515 413 12928 25.700 398 15 413 31.234
Ww Karlsruher Hochzeits- und Festtage 1 2 2.020 26 14 2.060 540 2.600 7.450 159 3 162 4.246 82 4.328
: LEARNTEC 1 3 2.147 245 2.392 892 3.284 12.500 137 22 159 10 2.368 203 2.571
m Offerta 1 9 23.282 1.189 1.500 25.971 2447 28.418 54.400 783 41 824 10 6 6 130.427
E RESALE iy s 4.873 2.595 2.502 381 10.351 10.351 25.100 278 178 456 28 3.199 5.947 9.146
> Kempten
Allgauer Festwoche 1 10 5.514 242 7.973 89 13.818 782  14.600 25.000 344 17 361 5 100.494
Koln
® Anuga 2 5 33.923 110.860 144.783 2.414 147.197 287.000 857 5.373 6.230 98 117 175 292 55.440 93.909 149.349
@ Anuga FoodTec 3 4  30.066 21.979 52.045 1.975 54.020 116.700 631 540 1171 39 15 24 39 19.592 14.255  33.847
Asia-Pacific Sourcing 2 3 5.228 5.228 5.228 31.400 401 401 8 2.238 2.397 4.635
Eu'Vend 2 3 4.324 1.178 5.502 542 6.044 16.000 125 65 190 18 2 2 2.971 1.838 4.809
EXPONATEC COLOGNE 2 4 2.396 572 2.968 332 3.300 8.800 159 33 192 16 20 22 42 4.212
@ FSB- Freiraum-, Sport- und Baderanlagen / aquanale 2 3 16.624 16.438 33.062 1.859  34.921 98.000 341 418 759 44 52 32 84 13.406 11.162  24.568
@ handarbeit & hobby 1 3 4562  2.974 7.536 983 8.519 19.000 97 114 211 24 1 1 6.543 2.432 8.975
@ IDS - Internationale Dental-Schau 2 5 32.723  30.221 62.944 285  63.229 138.000 603 1.121 1.724 53 24 46 70 66.194  39.953 106.147

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung
14 " Durch reprasentative Befragung im Rahmen der Hannover Messe ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

*



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 =

'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusétzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=1 =

E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. © O Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
IMB 3 4 9.859 13.480 23.339 852  24.191 68.100 1 304 475 34 4 14 18 8.759  10.012 18.771 *
imm cologne - Die internationale Einrichtungsmesse 1 7 57.235 69.619 126.854 7.714 134.568 245.500 370 578 948 45 34 60 94 70.641  29.827 100.468 *
InterKarneval 1 3 1.644 229 1.873  16.260 18.133 23.100 87 9 96 6 12.015
interzum 2 4 25.457 41.273 66.730 3.651  70.381 152.400 363 894 1.257 61 42 57 99 18.539 27.806  46.345 *
ISM - Internationale SiiBwaren-Messe 1 4 15.696 34.748 50.444 340 50.784 110.500 242 1.190 1.432 67 49 59 108 12.750  20.402 33.152 *
Kind + Jugend - The Trade Show for Kids' First Years 1 4 15.834 27.698 43.532 807 44.339 94.200 167 610 777 41 2 2 4 5.579 12.525 18.104 *
ProSweets Cologne 1 4 3.903 3.976 7.879 302 8.181 17.000 141 159 300 28 3 2 5 10.322 9.720  20.042 *
spoga 2 3 18.625 54.350 72.975 2.226  75.201 160.000 279 1.068 1.347 47 8 26 34 10.406 14.699  25.105 *
Landshut
Niederbayern-Schau 1 9 10.261 505 6.977 17.743 3.660 21.403 35.700 465 24 489 5 49 4 53 101.719
Leipzig
AMI - AUTO MOBIL INTERNATIONAL mit AMITEC 1 9 26.842 18.768 40 45.650 10.931 56.581 95.300 388 74 462 19 5 5 159.394 18.105 177.499 *
CADEAUX - Februar 1 3 8.761 447 9.208 672 9.880 25.600 299 16 315 11 2 2 7.239
CADEAUX - September/Comfortex 1 3 12.331 642 12.973 1.416 14389 36.400 447 35 482 16 2 2 10.810 154  10.964 *
enertec 2 3 3.562 267 3.829 664 4.493 15.000 202 35 237 11 10.372 569  10.941 *
Fachdental Leipzig 1 2 3.353 489 3.842 166 4.008 10.000 146 23 169 12 5 1 6 4.594 *
GASTE 2 4 6.024 154 6.178 1.445 7.623 15.000 252 9 261 8 16 16 12.799 328 13.127 *
Haus-Garten-Freizeit/mitteldeutsche hand-
werksmesse/ImmobilienMesse/Beach & Boat 1 9 23.864 2.267 26.131 7.301 33.432 81.700 1.059 80 1.139 14 7 7 171.537 *
Leipziger Buchmesse 1 4 12430  1.319 13.749 8.637 22.386 67.700 1.589 347 1.936 32 5 5  149.631 3.366 152.997 *
MIDORA 1 3 2.864 148 3.012 370 3.382 10.500 100 10 110 5 2.677
modell-hobby-spiel 1 3 9.790 469 10.259  24.972  35.231 83.200 433 35 468 10 6 1 7 96.521 2.780 99.301 *
Pflegemesse 2 3 4.366 69 4.435 660 5.095 17.000 240 5 245 3 16 16 13.539 *
TerraTec 2 3 4.281 441 4.722 594 5.316 17.900 237 70 307 14 9.714 754 10.468 *
therapie 2 3 3.348 109 3.457 576 4.033 10.000 187 7 194 4 5 5 10.816 131 10.947 *
Touristik & Caravaning International 1 5 20.198  2.696 22.894 5.872 28.766 54.600 699 253 952 43 64 26 90 69.178 2.628  71.806 *
Z - Die Zuliefermesse 2 4 4.410  1.621 6.031 72 6.103 14.000 336 164 500 24 6 6 9.746 291 10.037 *
Lorrach
REGIO 1 10 7.392 557 2.112 125 10.186 3.890 14.076 29.000 391 25 416 7 1 21 132 59.118  12.280 71.398 *
Magdeburg
LANDES-BAU-AUSSTELLUNG 1 3 1.746 270 2.016 486 2502 7.750 117 117 1 3.792
MAGDEBOOT 1 3 2.778 30 613 3.421 3.421 8.000 113 1 114 2 7.167
Mainz
Rheinland-Pfalz-Ausstellung 1 9 12.487 569 2.227 15.283 2.276  17.559 31.300 722 15 737 7 79.875 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff.
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Veranstaltungen 2009 - Orte

FKM

Flachenzahlen (m?)

Vermietete Standflache

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Ausstellerzahlen

Aussteller

zusatzl. vertretene Firmen

Besucherzahlen

Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lénder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Mannheim
MANNHEIMER MAIMARKT 1 11 33.800 1.986  32.230 174 68.190 5.941 74.131 178.800 1.347 75 1.422 18 342.952
Miinchen
BAU 2 6 92.126 19.194 111.320 1.743 113.063 180.000 1.324 452 1.776 43 1 1 174.834  37.201 212.035
ceramitec 3 4 11.410 8.477 19.887 19.887 40.000 319 337 656 35 6.259 8.342 14.601
drinktec 4 6 44624 39321 83.945 83.945 132.500 591 797 1.388 72 2 2 4 25.188 33.312  58.500
EXPO REAL - Gewerbe-Immobilien 1 3 24153  6.293 30.446 2242  32.688 64.000 1.259 305 1.564 33 11 2 13 27.431 9.811  37.242
f.re.e - Die neue C-B-R 1 5 21.756  7.255 220 29.231 11396  40.627 76.700 1.032 605 1.637 64 123 123 246 95.523 1.949  97.472
Garten Miinchen 1 7 6.037 685 6.722 1.070 7.792 18.600 152 17 169 7 8 4 12 112.549 2.063 114.612
GOLF EUROPE 1 3 2.221 3.333 5.554 91 5.645 11.100 92 126 218 26 1.907 2.056 3.963
HEIM + HANDWERK / Food & Life 1 5 23206  4.125 27.331 3.728  31.059 63.100 800 170 970 25 6 8 14 114742 1.747 116.489
HIGH END 1 4 7.489  2.628 10.117 397 10.514 16.500 150 97 247 27 13.677
inhorgenta Europe 1 4 22284 6.662 28.946 1314 30.260 64.500 750 411 1.161 45 19.209 8.019  27.228
Internationale Handwerksmesse 1 7 25.801 3.453 29.254 8.154  37.408 66.000 822 167 989 29 4 1 5 140.428 4.792 145.220
Internationale Handwerksmesse/Garten Miinchen 1 7 31.838 4.138 35.976 9.224  45.200 84.600 974 184 1.158 29 12 5 17 166.028
Intersolar 1 3 34.013 22.481 1.184 374 58.052 1.064 59.116 104.000 714 M1 1.425 40 35.764  22.865 58.629
ispo - winter 1 4 21.718 66.143 87.861 9.195 97.056 178.000 275 1.499 1.774 49 20.240 38.325  58.565
Jagen und Fischen 2 5 6.042 924 6.966 4.653 11.619 27.500 237 60 297 15 35.320
LASER 2 4 12.560 6.382 18.942 1.770  20.712 42.000 447 587 1.034 36 22 41 63 12.485 12.880  25.365
MAINTAIN 1 3 4.296 223 4519 247 4.766  9.600 207 19 226 9 2 2 2.844 434 3.278
Productronica 2 4 25.045 10.884 35.929 426  36.355 77.000 668 438 1.106 36 6 14 20 17.641 10.938  28.579
transport logistic 2 4 33247 15.138 4226 1.867 54.478 54.478 99.000 1.049 715 1.764 55 33.219 14.750  47.969
Miinster
DIABETES 1 3 1.398 39 1.437 572 2.009 4.500 95 3 98 6.615
IPOMEX 2 3 1.864 115 30 2.009 1.000 3.009 6.200 90 7 97 3.992 211 4.203
Kunst- und Antiquitdten-Tage 1 5 1.702 130 1.832 100 1.932 6.100 67 6 73 5 7.390
Niirnberg
Altenpflege+ProPflege 1 3 25.196  1.234 26.430 771 27.201 53.400 656 64 720 18 33.646 1.041  34.687
BioFach / Vivaness 1 4 23944 24225 48.169 2,632 50.801 102.100 937 1.796 2.733 92 28905 17.866  46.771
CONSUMENTA 1 9 23816 1.864 25.680 13.478 39.158 75.900 840 67 907 16 141.186
e__procure & supply 1 2 1.989 75 2.064 95 2.159  5.000 108 4 112 2 1.261 80 1.341
ELTEC 2 3 9.393 69 9.462 800 10.262 17.800 214 5 219 11.658 118 11.776
embedded world 1 3 11.976  3.778 15.754 15.754 30.000 431 273 704 31 12.218 3.638  15.856
European Coatings SHOW 2 3 15.368  12.123 27.491 268  27.759 52.600 346 460 806 42 8.601 11.155 19.756
FachPack/PrintPack/Logintern 1 3 40668 6.754 47.422 675 48.097 89.000 1.076 262 1.338 33 28.260 5.586  33.846
FREIZEIT, TOURISTIK + GARTEN i RS 18.990 1.636 20.626 5.125 25.751 52.800 452 90 542 13 106.604

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung
16 " Durch reprasentative Befragung im Verbund Int. Handwerksmesse/Garten Miinchen ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

*

*

*



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 s

'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusétzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=1 =

E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. © O Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
HOGA Niirnberg 2 4 15.923 632 16.555 4.238 20.793 37.800 436 39 475 12 31.230 *
IWA & OutdoorClassics 1 4 12.445 21.811 34.256 563 34.819 62.000 290 839 1.129 53 13.222 18.902  32.124
mailingtage 1 2 6.269 377 6.646 877 7.523 16.900 379 21 400 9 7.500 650 8.150 *
PCIM 1 3 3.348 2.006 5.354 404 5.758 10.700 135 122 257 22 14 59 73 3.938 2.195 6.133
SENSOR + TEST 1 3 6.371 1.552 7.923 2.202 10.125 18.300 391 146 537 26 5.543 1.473 7.016 *
SMT / HYBRID / PACKAGING 1 3 11.000 1.907 12.907 376  13.283 26.500 412 138 550 22 4 33 37 16.151 5.102 21.253
Spielwarenmesse - International Toy Fair 1 6 50914 53.445 104.359 104.359 157.000 876 1.813 2.689 59 37.358 38.051  75.409 *
SPS/IPC/DRIVES 1 3 46.193 5.838 52.031 324 52.355 89.000 973 265 1.238 30 107 76 183 41.040 7.555  48.595
START Bayern 1 2 1.188 17 1.205 340 1.545 3.000 81 3 84 3 30 30 1.791
Stone+tec 2 4 16.548 13.755 30.303 30.303 65.000 297 473 770 44 26.533 7.925 34.458 *
Werkstatten 1 4 5.528 205 5.733 110 5.843 13.000 203 20 223 9 15.124
Offenbach
I.L.M. Summer Styles - Int. Lederwarenmesse 1 4 7.921 3424 11.345 800 12.145 18.400 138 81 219 15 4.897 1.106 6.003
I.L.M. Winter Styles - Int. Lederwarenmesse 1 3 8.061 3.324 11.385 800 12.185 18.400 135 80 215 14 4.200 920 5.120
Offenburg
Badische Weinmesse 1 2 1.138 18 1.156 1.077 2.233  6.100 127 2 129 3 3.273 119 3.392 *
OBERRHEIN-MESSE 1 9 9.986 906 10.647 38 21.577 3.853 25.430 54.400 478 32 510 10 21 2 23 62.462 7.250 69.712 *
Stuttgart
ANIMAL 1 3 1.808 33 1.841  10.097 11.938 31.500 103 3 106 3 36.174 *
ANIMAL / Pferd 1 3 4.739 174 4.913  14.236  19.149 52.400 208 11 219 7 39.736
Antiquitaten 1 3 1.877 181 2.058 503 2.561 8.000 141 15 156 10 7.444 310 71.754 >
Blickfang 1 3 1.203 62 1.265 1.265 3.800 116 29 145 7 13.513
CEP CLEAN ENERGY POWER 1 3 3.554 365 20 3.939 166 4.105 10.500 179 16 195 6 8.677 623 9.300 *
CMT / Golf- und WellnessReisen /
FahrradReisen / Kreuzfahrt- und SchiffsReisen 1 9 44223 9.09 58 53.377 4.481 57.858 100.000 1.304 549 1.853 57 45 25 70  202.986 2.050 205.036 *
Composites Europe 1 3 3.918  1.582 5.500 775 6.275 13.100 197 97 294 25 10 6 16 4.800 1.651 6.451 *
eltefa 2 3 19.963 370 21 20.354 863 21.217 42.000 397 15 412 10 31 6 37 24.007 243 24250 *
FACHDENTAL SUDWEST 1 2 3.660 560 4.220 188 4.408 10.500 148 30 178 12 5 1 6 7.060 n 7.131 *
Familie + Heim / Int. Mineralien- und Fossilienbérse (Nov.) 1 10  12.228 747 12.975 4337 17.312 43.000 491 65 556 20 61.183 *¥
hobby + elektronik 1 4 2.943 12 2.955 1.268 4.223 11.000 72 1 73 2 54.254
Int. Mineralien- und Fossilienborse (April) 1 3 1.418 183 1.601 257 1.858 10.500 184 34 218 17 13.471 2
Invest 1 3 4.176 940 5.116 1.566 6.682 20.900 141 54 195 13 1 1 13.874 429 14303 *
Kreativ- & Bastelwelt 1 4 2.589 100 2.689 1.116 3.805 10.500 125 7 132 5 30.769
LogiMat 1 3 19.412 2.086 250 21.748 1.655 23.403 52.500 637 79 716 17 14.502 1.159 15.661 *
Medizin 1 3 3.113 95 3.208 626 3.834 10.500 169 8 177 5 5 2 7 6.527 *
MODELLBAU SUD 1 4 1.329 88 1.417 4.067 5.484 11.600 81 9 90 40.000 *

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " Durch reprasentative Befragung im Verbund ANIMAL/PFERD ermittelt, Mehrfachnennungen waren moglich
? Durch représentative Befragung im Verbund Slow Food/Antiquitaten/Int. Mineralien- und Fossilienborse (April) ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich * Durch représentative Befragung im Verbund Stuttgarter Messeherbst ermittelt, Mehrfach- 17

nennungen waren moglich



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM

Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung
18 Durch représentative Befragung im Verbund Slow Food/Antiquitéten/Int. Mineralien- und Fossilienbdrse ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich » Durch reprasentative Befragung im Verbund Stuttgarter Messeherbst ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich

Y Durch représentative Befragung im Verbund ANIMAL/PFERD ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich

Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lénder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
NewCome 2 2 2.239 24 2.263 165 2428 4.900 142 3 145 18 18 4.328 88 4416
Pferd (N 3 2.931 141 3.072 4.139 7.211  20.900 105 8 113 26.084 "
R+T 3 5 26475 33.635 60.110 528  60.638 103.700 262 485 747 39 2 7 9 27.836  25.695 53.531 *
Retro Classics 1 4 18.535 1.418 19.953  23.489  43.442 100.300 478 41 519 12 52.133 2.172 54.305 *
w Slow Food 1 4 3.918 202 4.120 1.194 5.314 11.700 373 25 398 5 21.110 431 21.541 2
wd Slow Food / Antiquitéten / Int. Mineralien- und Fossilienborse 1~ 4 7.213 566 1.779 1.954 9.733 30.200 698 74 772 20 37.813
S Stuttgarter Messeherbst 1 10 21.094 1.036 22130 13.706  35.836 86.700 844 87 931 22 148.953
o Siiddeutsche Spielmesse 1 4 2.005 89 2.094 2918  5.012 10.500 75 5 80 40.251
° SUFFA 1 3 7.501 311 7.812 2.009  9.821 20.600 254 14 268 8 2 10 9.324 414 9.738 *
m VISION 1 3 4.601 2.405 7.006 454 7.460 21.000 169 123 292 28 5 6 1 3.820 1.881 5.701 *
— Villingen-Schwenningen
2 Sudwest Messe 1 9 13.707 578 17.776 72 32.133 2.095 34.228 58.000 694 27 21 10 39 13 52 106.630 *
c Wachtersbach
Q) Messe Wachtersbach 1 9 5.905 329 5.690 25 11.949 4.827 16.776 27.100 383 18 401 13 62.036 *
g’ Wiesbaden
: DENEX 1 2 759 108 101 968 968  2.200 61 5 66 5 1.054
wd
— Wiirzburg
S Mainfranken-Messe 2 9 12.357 339 3.939 79 16.714 3.713  20.427 37.300 533 22 555 10 101.808 *
%2
c Hong Kong
('U @ electronicAsia 1 4 2.556  3.567 6.123 6.123 12.000 226 344 570 12 12.541 17.933  30.474
P S @ Electronics Fair (Autumn) 1 4 22760 17.458 40.218 40.218 77.400 1.432 1.420 2.852 25 23.482 32476  55.958
w @ Electronics Fair (Spring Edition) 1 4 13.688 11.532 25.220 199 25.419 51.800 962 1.159 2.121 20 22303  27.647  49.950
> @ Fashion Week (Fall/Winter) 1 4 10.259 11.677 21.936 21.936 42.300 631 790 1.421 23 12.984 8.366  21.350
@ Gifts and Premium Fair 1 4 26.625 12.394 39.019 110  39.129 79.100 2.620 1.363 3.983 38 22,772  24.104  46.876
@ Houseware Fair 1 4 12,039 16.108 28.147 28.147 59.800 857 1.350 2.207 37 13.471 13291  26.762
@ International Jewellery Show iy 5 23.758 13.747 37.505 37.505 70.600 1.299 1.061 2.360 46 14.448 14.878  29.326
International Lighting Fair 1 4 8.825 22.866 31.691 31.691 63.400 406 1.382 1.788 31 8.658 19.180  27.838
@ Optical Fair 1 3 3.877 7.065 10.942 10 10.952 25.000 187 348 535 23 4.128 7.794 11.922
Summer Sourcing Show for Gifts, Houseware & Toys 1 4 1.929 1.920 3.849 54 3.903 8.900 217 227 444 16 12.702 8.054  20.756
@ Toys and Games Fair 1 4 16367 13.177 29.544 87 29.631 55.600 1.052 969 2.021 37 15.866 12.872  28.738
@® Watch and Clock Fair 1 5 12262 2.775 15.037 16  15.053 34.400 558 150 708 17 9.386  6.775  16.161
Verona
ABITARE IL TEMPO 1 5 22.033 2.936 264 76 25309  22.021 47.330 116.400 560 101 661 24 33.683 9.240  42.923



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 s
'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusétzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
o
.g E
£ % Hallen Freigelinde Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. 2 A Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Linder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
BUS & BUS Business 2 4 5.116 272 415 5.803 10.750  16.553 22.200 78 1" 89 9 53 40 93 5.824 341 6.165
@ Eurocarne 3 4 11.334 406 11.740 864 12.604 21.600 199 25 224 8 30 85 115 13.822 1.203  15.025
® MARMOMACC 1 4 39.049 22.313 10.275 2.764 74.401 2.566 76.967 174.500 730 686 1.416 54 44 47 91 27.484  22.541 50.025
PULIRE 2 4 14.238 960 15.198 64 15.262 41.900 270 438 318 22 15.178 4.331 19.509
@ Vinitaly/SOL/Enolitech 1 5 86.579 1.133 535 88.247 14.041 102.288 178.400 3.885 79 3.964 30 677 79 756 102.113  43.554 145.667
ZOW Verona 1 4 5.166 634 5.800 5.800 11.500 187 49 236 18 1 4 5 9.351
+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. Y durch représentative Befragung ermittelt
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Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 s
'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
=1 =
2 % Hallen Freigelinde Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. P A Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Léinder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
A MEHRBRANCHENMESSEN
A1 Investitions- und Konsumgiiter
Internationale Handwerksmesse, Miinchen 1 7 25.801 3.453 29.254 8.154  37.408 66.000 822 167 989 29 4 1 5 140.428 4.792 145.220 *"
A2 Investitionsgiiter
@® HANNOVER MESSE, Hannover 1 5 154.027 68.868 1.080 12 223987 10.768 234.755 393.900 3.233 3.064 6.297 62 164.693 41.689 206.382
A3 Konsumgiiter
@ Ambiente, Frankfurt/Main 1 5 74.004 109.118 183.122 1.916 185.038 313.800 1.370 3.103 4.473 86 1 4 5 80.769 55.494 136.263 *
® Tendence, Frankfurt/Main 1 5 42977 35.459 78.436 3.659  82.095 166.400 882 1.159 2.041 63 38907 13.210 52.117 *

B FACHMESSEN UND -AUSSTELLUNGEN
B1 Land-, Forst- und Fischwirtschaft, Wein-, Garten- und Landschaftsbau und deren Ausriistungen

@ AGRITECHNICA, Hannover 2 7 119.206 63.521 1796 1.148 185.671 3.224 188.895 319.400 1.234 1.074 2.308 45 13 31 44 274.861  80.257 355.118 *
Baden Messe mit Bad. Landwirtschafts-Ausstellung, Freiburg 3 9 7.805 402 10.044 42 18.293 1.860  20.153 41.800 412 18 430 7 80.750
IPM - Internationale Pflanzen-Messe, Essen 1 4 21.550 19.153 40.703 5.056 45.759 108.000 668 661 1.329 38 37.754  13.127 50.881 *

B2 Erndhrungswirtschaft, Genussmittel, Gastronomie und deren Ausriistungen
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Anuga, Koln 2 5 33.923 110.860 144.783 2.414 147.197 287.000 857 5.373 6.230 98 117 175 292 55.440 93.909 149.349 *
@ Anuga FoodTec, Kéln 3 4 30.066 21.979 52.045 1.975 54.020 116.700 631 540 1171 39 15 24 39 19.592  14.255 33.847 *
Badische Weinmesse, Offenburg 1 2 1.138 18 1.156 1.077 2.233  6.100 127 2 129 3 3.273 119 3.392 *
@ drinktec, Miinchen 4 6 44.624 39.321 83.945 83.945 132.500 591 797 1.388 72 2 2 4 25.188 33.312  58.500 *
Eu'Vend, KéIn 2 3 4324 1178 5.502 542 6.044 16.000 125 65 190 18 2 2 2.971 1.838 4.809 *
@ FRUIT LOGISTICA, Berlin 1 3 7.724  44.088 51.812 482 52.294 88.100 255 2.028 2.283 78 11.554 38.678 50.232 *
GASTE, Leipzig 2 4 6.024 154 6.178 1.445 7.623 15.000 252 9 261 8 16 16 12.799 328 13.127 *
HOGA Niirnberg, Niirnberg 2 4 15.923 632 16.555 4.238 20.793 37.800 436 39 475 12 31.230 *
Hogatrends, Karlsruhe 2 4 4.828 136 4.964 1.368 6.332 12.500 154 8 162 4 11.878 *
+ iba, Diisseldorf 3 7 33.940 38.323 72.263 857  73.120 123.500 459 620 1.079 55 40.150 41.789  81.939 *
@ Internationale Griine Woche, Berlin 1 10 34.980 14.470 49.450 9.231 58.681 118.100 1.018 517 1.535 58 385.532 12.334 397.866 *
INTERNORGA, Hamburg 1 6 43.518 7.627 244 51.389 1.146  52.535 87.500 869 177 1.046 27 21 1 22 97.138 3315 100.453 *
Inter-tabac, Dortmund 1 3 7.415 2.113 9.528 719 10.247 22.700 147 107 254 28 3 3 4.775 1.861 6.636 *
@ ISM - Internationale SiiBwaren-Messe, Koln 1 4 15.696 34.748 50.444 340 50.784 110.500 242 1.190 1.432 67 49 59 108 12.750  20.402 33.152 *
Nord Gastro & Hotel, Husum 1 2 3.715 15 3.730 100 3.830 7.200 166 166 1 4.214 30 4.244 *
Plaza Culinaria, Freiburg 1 3 4.969 490 5.459 695 6.154 14.500 182 28 210 6 29.209
ProSweets Cologne, KoIn 1 4 3.903 3.976 7.879 302 8.181 17.000 141 159 300 28 3 2 5 10.322 9.720 20.042 *
@ ProWein, Diisseldorf 1 3 15.521 22.256 37.777 1.629 39.406 76.400 798 2.378 3.176 46 60 392 452 25.566 9.601 35.167 *
Slow Food, Stuttgart 1 4 3.918 202 4.120 1.194 5.314 11.700 373 25 398 5 21.110 431 21.541 %
SUFFA, Stuttgart 1 3 7.501 311 7.812 2.009 9.821 20.600 254 14 268 8 8 2 10 9.324 414 9.738 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " Durch représentative Befragung im Verbund Int. Handwerksmesse/
20 Garten Miinchen ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich ~ * Durch représentative Befragung im Verbund Slow Food/Antiquitaten/Int. Mineralien- und Fossilienbdrse ermittelt. Mehrfachnennungen waren méglich



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
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Vermietete Standflache Aussteller zusétzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff

B3 Textil, Bekleidung, Schuhe, Lederwaren, Schmuck und deren Ausriistungen

GDS - Frithjahr, Diisseldorf 1 3 17.821 22.480 40.301 5.854  46.155 95.600 319 464 783 30 27.650 *
GDS - Herbst, Diisseldorf 1 3 17.794  20.781 38.575 5.588 44.163 85.000 297 449 746 31 13386  10.223  23.609 *
Heimtextil, Frankfurt/Main 1 4 32.445 93.625 126.070 3.598 129.668 232.200 399 2.157 2.556 64 4 12 16 25.506 41.693  67.199 *
I.L.M. Summer Styles - Int. Lederwarenmesse, Offenbach 1 4 7.921 3.424 11.345 800 12.145 18.400 138 81 219 15 4.897 1.106 6.003
I.L.M. Winter Styles - Int. Lederwarenmesse, Offenbach 1 3 8.061 3.324 11.385 800 12.185 18.400 135 80 215 14 4.200 920 5.120
IMB, KoIn 3 4 9.859 13.480 23.339 852 24.191 68.100 171 304 475 34 4 14 18 8.759 10.012 18.771 *
inhorgenta Europe, Miinchen 1 4 22.284  6.662 28.946 1314 30.260 64.500 750 41 1.161 45 19.209 8.019 27.228 *
Int. Naturtextil-Messe (August), Hofheim-Wallau 1 3 3.228 859 4.087 400 4.487 9.700 149 46 195 15 6 4 10 1.347 177 1.524
Int. Naturtextil-Messe (Januar), Hofheim-Wallau 1 3 3.589 928 4.517 400 4917 9.700 173 51 224 19 4 2 6 1.621 286 1.907
INTERGEM, Idar-Oberstein 1 4 2.325 225 2.550 120 2.670 5.000 153 9 162 7 2.639 549 3.188
Kind + Jugend - The Trade Show for Kids' First Years,Koln 1 4 15.834 27.698 43.532 807 44.339 94.200 167 610 777 41 2 2 4 5.579 12.525 18.104 *
MIDORA, Leipzig 1 3 2.864 148 3.012 370 3.382 10.500 100 10 110 5 2.677
Techtextil mit Material Vision, Frankfurt/Main 2 3 10.621 15.476 26.097 910 27.007 53.000 472 776 1.248 45 2 2 13.102  10.800  23.902 *
USSIFA, Hamburg 1 3 2.478 112 2.590 64 2.654 3.800 112 6 118 5 2.720
B4 Bau, Ausbau und deren Ausriistungen

Asia-Pacific Sourcing, Koln 2 3 5.228 5.228 5.228 31.400 401 401 8 2.238 2.397 4.635 *
BAU, Miinchen 2 6 92.126 19.194 111.320 1.743 113.063 180.000 1.324 452 1.776 43 1 1 174.834  37.201 212.035 *
EXPO REAL - Gewerbe-Immobilien, Miinchen 1 3 24.153 6.293 30.446 2.242 32.688 64.000 1.259 305 1.564 33 1" 2 13 27.431 9.811 37.242
FACILITY MANAGEMENT, Frankfurt/Main 1 3 1.829 48 1.877 248 2125 5.150 104 3 107 3 1 1 3.229 63 3.292
Haus + Technik, Erfurt 1 3 2.473 186 2.659 27 2.686 6.300 170 170 1 4729 *
Interlift, Augsburg 2 4 7.092 10.110 17.202 377 17.579 35.600 138 268 406 37 8.775 7.180  15.955 *
ISH, Frankfurt/Main 2 5 102323 63.338 900 284 166.845 1.777 168.622 254.100 1.042 1.285 2.327 54 9 2 11 142.651 58.144 200.795 *
LANDES-BAU-AUSSTELLUNG, Magdeburg 1 3 1.746 270 2.016 486 2.502 7.750 117 117 1 3.792
R + T, Stuttgart 3 5 26.475 33.635 60.110 528 60.638 103.700 262 485 747 39 2 7 9 27.836  25.695 53.531 *
Stone+tec, Niirnberg 2 4 16.548 13.755 30.303 30.303 65.000 297 473 770 44 26.533 7.925 34.458 *

B5 Wohnungsausstattung, Hausrat und deren Ausriistungen

Blickfang, Stuttgart 1 3 1.203 62 1.265 1.265 3.800 116 29 145 7 13.513
DOMOTEX, Hannover 1 4 20.195 66.813 87.008 6.147  93.155 171.600 244 1.132 1.376 63 13.783  21.649 35432 *
Focus Kiiche & Bad, Enger/Hiddenhausen 1 7 7.880 7.880 7.880 10.700 78 4 82 D D 2 7 9.000 1.742 10.742
imm cologne - Die int. Einrichtungsmesse, Kéln 1 7 57.235 69.619 126.854 7.714 134.568 245.500 370 578 948 45 34 60 94 70.641  29.827 100.468 *
interzum, KéIn 2 4 25.457 41.273 66.730 3.651 70.381 152.400 363 894 1.257 61 42 57 99 18.539 27.806  46.345 *
ZOW - Zuliefermesse Ost-Westfalen, Bad Salzuflen 1 4 7582  6.670 14.252 1.145  15.397 32.600 306 262 568 34 37 22 59 12.140 5.141  17.281 *

B6 Gesundheit, Korperpflege, Arbeitsschutz und deren Ausriistungen

@ A+ A-Arbeitsschutz + Arbeitsmedizin, Diisseldorf 2 4 25.865 26.562 363 224  53.014 2.627 55.641 101.100 537 1.011 1.548 63 43.196 12.613  55.809 *

Altenpflege+ProPflege, Niirnberg iy 3 25.196 1.234 26.430 771 27.201 53.400 656 64 720 18 33.646 1.041  34.687 *

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. Y durch représentative Befragung ermittelt
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Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM

Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)
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Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lénder Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
@ BEAUTY INTERNATIONAL, Diisseldorf 1 3 21.250 2.768 24.018 2950 26.968 61.900 488 97 585 22 47.634 3.366 51.000
@ Beautyworld, Frankfurt/Main 1 4 6.086  2.860 8.946 846 9.792 25.900 181 150 331 29 8.920 2517  11.437
DIABETES, Miinster iy s 1.398 39 1.437 572 2.009 4.500 95 3 98 4 6.615
+ EXPOPHARM, Diisseldorf 1 4 20.861 972 21.833 571 22.404 35.000 406 46 452 18 8 1 9 26.881
Fachdental Leipzig, Leipzig 1 2 3.353 489 3.842 166 4.008 10.000 146 23 169 12 5 1 4.594
FACHDENTAL SUDWEST, Stuttgart 1 2 3.660 560 4.220 188 4.408 10.500 148 30 178 12 5 1 6 7.060 n 7.131
@ IDS - Internationale Dental-Schau, Koln 2} B 32723 30.221 62.944 285  63.229 138.000 603 1.121 1.724 53 24 46 70 66.194 39.953 106.147
@® MEDICA/COMPAMED, Diisseldorf 1 4 53.864 68.105 68 342 122379 840 123.219 255.700 1.417 3.428 4.845 62 131.875
Medizin, Stuttgart iy s 3.113 95 3.208 626 3.834 10.500 169 8 177 5 2 7 6.527
Pflegemesse, Leipzig 2 3 4.366 69 4.435 660 5.095 17.000 240 5 245 16 16 13.539
@ REHACare International, Diisseldorf 1 4 16.461 5.813 22.274 450 22.724 46.500 462 251 713 31 41.975 6.217  48.192
therapie, Leipzig 2 3 3.348 109 3.457 576 4.033 10.000 187 7 194 4 5 5 10.816 131 10.947
@ Top Hair, Diisseldorf 1 2 3.830 527 4.357 3.631 7.988 25.700 105 20 125 1 22.971 1.998  24.969
B7 Umweltschutz, Sicherheit, Reinigung, kommunale Dienstleistungen und deren Ausriistungen
@ CMS Cleaning.Management.Services, Berlin 2 4 9.934 1.073 172 31 11.210 485 11.695 24.700 259 86 345 24 13.061 1.323 14.384
IPOMEX, Miinster 2 3 1.864 115 30 2.009 1.000 3.009 6.200 920 7 97 7 3.992 21 4.203
TerraTec, Leipzig 2 3 4.281 441 4.722 594 5.316 17.900 237 70 307 14 9.714 754 10.468
@ WASSER BERLIN, Berlin 2 5 14.431 2.737 264 17.432 3.071  20.503 46.900 491 m 662 27 19.511 5.000 24.511
B8 Transport, Verkehr, Logistik und deren Ausriistungen
AERO, Friedrichshafen 1 4 15.257 17.408 4333 4.038  41.036 2405 43.441 84.800 351 263 614 26 22 16 38 23.829 12.276  36.105
AIRCRAFT INTERIORS EXPO, Hamburg 1 3 4.605 10.776 15.381 15.381 33.000 186 316 502 25 5.370 2.567 7.937
AMI - AUTO MOBIL INTERNATIONAL mit AMITEC, Leipzig 1 9 26.842 18.768 40 45.650 10.931 56.581 95.300 388 74 462 19 5 5 159.394  18.105 177.499
auto mobil mit Kulinaria & Vinum, Dresden 1 3 10.999 80 128 11.207 414  11.621 18.900 175 5 180 3 18.909
Bremen Classic Motorshow, Bremen iy s 11.155 1.349 12.504 7.830 20.334 30.000 404 44 448 12 32.884 2249  35.133
LogiMat, Stuttgart iy s 19.412 2.086 250 21.748 1.655 23.403 52.500 637 79 716 17 14.502 1.159  15.661
Retro Classics, Stuttgart 1 4 18.535 1.418 19.953  23.489  43.442 100.300 478 41 519 12 52.133 2.172 54.305
@ transport logistic, Miinchen 2 4 33.247 15.138 4.226 1.867 54.478 54.478 99.000 1.049 715 1.764 55 33.219 14.750  47.969
TUNING WORLD BODENSEE, Friedrichshafen 1 4 9.361 1.199 743 63 11.366  21.931  33.297 80.200 181 20 201 9 97.788
B9 Informationstechnik, Kommunikation, Biiro, Unterhaltungselektronik
@ CeBIT, Hannover 1 6 113.864 44.247 1.433 38 159.582  15.537 175.119 298.800 2.089 1.812 3.901 69 308.697 53.624 362.321
e__procure & supply, Niirnberg 1 2 1.989 75 2.064 95 2.159  5.000 108 4 112 2 1.261 80 1.341
@ EuroCis, Diisseldorf 1 3 5.175 754 5.929 120 6.049 16.000 173 43 216 18 3.710 1.590 5.300
HIGH END, Miinchen 1 4 7.489 2.628 10.117 397 10.514 16.500 150 97 247 27 13.677
Leipziger Buchmesse, Leipzig 1 4 12.430 1.319 13.749 8.637 22.386 67.700 1.589 347 1.936 32 5 5 149.631 3.366 152.997
mailingtage, Niirnberg 1 2 6.269 377 6.646 877 7.523 16.900 379 21 400 9 7.500 650 8.150
@ Marketing Services, Frankfurt/Main iy s 4.143 328 4.471 1.450 5.921 10.000 215 29 244 12 3.907 145 4.052

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort
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E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache fliche Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
PostPrint / directexpo, Berlin 1 3 1.604 1.604 80 1.684  5.500 99 6 105 6 3.500 *
ProLight + Sound, Frankfurt/Main 1 4 13.598 17.994 155 160  31.907 2.150  34.057 64.800 356 491 847 42 20310 13.321  33.631 **
SHOWTECH, Berlin 2 3 6.981  1.566 15 8.562 987 9.549 18.000 249 70 319 23 14 4 18 5.747 2.062 7.809 *
B10 Bildung, Existenzgriindung
didacta, Hannover 1 5 25.454 482 25.936 4.641  30.577 53.600 642 32 674 13 72.554 881 73.435 *
LEARNTEC, Karlsruhe 1 3 2.147 245 2.392 892 3.284 12.500 137 22 159 10 2.368 203 2571 *
NewCome, Stuttgart 2 2 2.239 24 2.263 165 2428 4.900 142 3 145 3 18 18 4.328 88 4.416
START Bayern, Niirnberg 1 2 1.188 17 1.205 340 1.545  3.000 81 3 84 3 30 30 1.791
START Essen, Essen 1 2 2.112 95 2.207 472 2,679 6.100 149 11 160 9 30 30 3.484
START Niedersachsen, Hannover 1 2 1.023 44 1.067 340 1.407  3.500 87 2 89 3 24 24 1.103
B11 Sport, Spiel, Freizeit und deren Ausriistungen
ABF, Hannover 1 9 30.942 909 428 32.279 7.897 40.176 101.500 705 54 759 18 135.083 *
aktiv+vital, Dresden 1 3 1.369 28 1.397 5.000 6.397 11.000 171 5 176 5.618
ANIMAL, Stuttgart 1 3 1.808 33 1.841  10.097 11.938 31.500 103 3 106 3 36.174 *»
boot, Diisseldorf 1 9 50866 46.141 188 12 97.207 8.468 105.675 212.800 920 689 1.609 57 189.257 41.263 230.520 *
CARAVAN, Bremen 1 3 9.269 9 9.278 129 9.407 14.800 74 1 75 2 17.785 ?
CARAVAN SALON, Diisseldorf 1 10 60402 17.164 634 77 78.277 4.799 83.076 135.500 465 127 592 21 147.056  15.078 162.134 *
CFT - Camping, Freizeit, Touristik
mit bike aktiv+Ferienmesse+fit for life, Freibburg 1 9 13.925 739 2473 17.137 2.552  19.689 30.400 296 41 337 10 48.620
CMT / Golf- und WellnessReisen / FahrradReisen /
Kreuzfahrt- und SchiffsReisen, Stuttgart 1 9 44223 9.09 58 53.377 4.481 57.858 100.000 1.304 549 1.853 57 45 25 70  202.986 2.050 205.036 *
CREATIVA, Dortmund 1 5 7.918 974 8.892 2.454 11346 34.600 384 54 438 9 1 3 4 73.310 1.496  74.806 *
Dresdner Reisemarkt, Dresden 1 3 4.092 993 66 5.151 2.192 7.343  20.000 413 121 534 28 44 20 64 27.928 *
EQUITANA, Essen 2 9 24.690 8.534 33.224 14140 47364 95.700 634 227 861 27 153.990 17.110 171.100 *
EUROBIKE, Friedrichshafen 1 4 24.824  25.932 1.799 605 53.160 6.824  59.984 98.300 326 689 1.015 42 5 74 79 42.783 23.240  66.023 *
FAHOBA kreativ, Dortmund 1 3 2.129 184 2313 100 2413 7.850 44 6 50 2 2 1.968 59 2.027 *
Fahrrad Essen 1 3 3.149 97 3.246 1.315 4.561  8.500 132 4 136 3 34.998 211 35.209 **
fahrrad.markt.zukunft, Karlsruhe 1 2 1.508 1.508 682 2.190 5.000 7n 10 81 7 6.500
FIBO, Essen 1 4 20.119  11.270 31.389 3.669 35.058 74.600 315 221 536 30 42.909 1.572 50.481 *
f.re.e - Die neue C-B-R, Miinchen 1 5 21.756 7.255 220 29.231 11.396 40.627 76.700 1.032 605 1.637 64 123 123 246 95.523 1.949 97472 *
FREIZEIT, TOURISTIK + GARTEN, Niirnberg 1 9 18.990 1.636 20.626 5.125 25.751 52.800 452 90 542 13 106.604
FSB - Freiraum-, Sport- und Baderanlagen /aquanale, Koln 2 3 16.624 16.438 33.062 1.859  34.921 98.000 341 418 759 44 52 32 84 13.406 11.162  24.568
Garten Miinchen, Miinchen 1 7 6.037 685 6.722 1.070 7.792 18.600 152 17 169 7 8 4 12 112,549 2.063 114.612 ®
GOLF EUROPE, Miinchen 1 3 2221 3333 5.554 91 5.645 11.100 92 126 218 26 1.907 2.056 3.963 *
handarbeit & hobby, Kdin 1 3 4.562 2.974 7.536 983 8.519 19.000 97 114 21 24 1 1 6.543 2.432 8.975
hanseboot, Hamburg 1 9 19.656 6.988 1.823 976 29.443 27711 32.214 71.400 549 107 656 23 83.486 4.487 87.973 *
HAUS + GARTEN, Essen 1 5 5.082 103 5.185 4.041 9.226 28.100 289 7 296 5 48.929 *
hobby + elektronik, Stuttgart 1 4 2.943 12 2.955 1.268 4.223 11.000 72 1 73 2 54.254 ©

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " Durch reprasentative Befragung im Verbund ANIMAL/PFERD ermittelt, Mehr-
fachnennungen waren moglich  Durch reprasentative Befragung im Verbund Caravan/Reiselust ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich * Durch représentative Befragung im Verbund REISE/CAMPING/Fahrrad Essen ermittelt. Mehrfachnennungen
waren moglich ® Durch représentative Befragung im Verbund Stuttgarter Messeherbst ermittelt, Mehrfachnennungen waren méglich ® Durch représentative Befragung ermittelt © Durch représentative Befragung im Verbund Int. Handwerksmesse/Garten 23

Miinchen ermittelt, Mehrfachnennungen waren moglich
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Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
IMA, Diisseldorf 1 4 11.014 1.312 12.326 603  12.929 21.500 147 38 185 13 10 10 7.122 1.140 8.262 *
INTERBOOT, Friedrichshafen 19 16.832  7.183 2.798 1.093  27.906 1.933  29.839 66.000 389 123 512 16 22 113 135 93.800 *
INTERMODELLBAU, Dortmund 1 5 7.578 689 8.267 15.520 23.787 54.100 367 44 411 17 4 3 7 65.246 13.936  79.182 *
Internationale Mineralien- und Fossilienbdrse, Stuttgart 1~ 3 1.418 183 1.601 257 1.858 10.500 184 34 218 17 13.471 °
Internationale Rassehunde-Ausstellung, Erfurt 1 2 1.092 43 278 1413 11.271  12.684 28.000 66 4 70 5 16.132 *
ispo - winter, Miinchen 1 4 21.718 66.143 87.861 9.195 97.056 178.000 275 1.499 1.774 49 20.240 38.325 58.565
ITB - Internationale Tourismus-Borse, Berlin 1 5 29.424 59.399 330 89.153 89.153 154.400 1.704 5.573 1.277 180 589 3.865 4454 104.739 30.933 135.672 *
IWA & OutdoorClassics, Niirnberg 1 4 12.445 21.811 34.256 563 34.819 62.000 290 839 1.129 53 13.222  18.902 32.124
JAGD & HUND, Dortmund 1 6 9.993  2.647 12.640 8.858  21.498 44.400 380 166 546 33 62.595 9.188  71.783 *
Jagen Fischen Reiten / Forst & Holz, Dresden 1 3 1.803 101 2.357 36 4.297 5.215 9.512 23.700 267 12 279 1 1 20.062 *
Jagen und Fischen, Miinchen 2 5 6.042 924 6.966 4.653 11.619 27.500 237 60 297 15 35.320
Kreativ- & Bastelwelt, Stuttgart 1 4 2.589 100 2.689 1.116 3.805 10.500 125 7 132 30.769 ¥
MAGDEBOOT, Magdeburg 1 3 2.778 30 613 3.421 3.421 8.000 113 1 114 7.167
modell-hobby-spiel, Leipzig 1 3 9.790 469 10.259 24.972 35231 83.200 433 35 468 10 6 1 7 96.521 2.780  99.301 *
MODELLBAU SUD, Stuttgart 1 4 1.329 88 1.417 4.067 5.484 11.600 81 9 90 6 40.000 2
Musikmesse, Frankfurt/Main 1 4 18.816 26.304 616 45.736 1.700 47.436 102.800 584 957 1.541 51 4 4 54.006 24.841 78.847 *»
outdoor / fahrrad.markt.zukunft, Bremen 1 2 2.244 2.244 5.956 8.200 15.600 148 9 157 6 10.894 79 10973 *
OutDoor, Friedrichshafen 1 4 11.877 23.762 614 524  36.777 12.829 49.606 84.500 195 617 812 38 5 36 41 9.349  10.291  19.640 *
Pferd, Stuttgart 1 3 2.931 141 3.072 4.139 7.211 20.900 105 8 113 7 26.084 °
Pferd & Jagd, Hannover 1 4 17.744 1.480 19.224 3.622 22.846 77.900 627 65 692 19 82.646 *
REISE/CAMPING, Essen 1 5 21.822 1.842 23.664 700 24.364 60.000 432 115 547 22 84.442 510  84.952 *»
Reiselust, Bremen 1 3 2.657 310 2.967 386 3353  9.300 218 43 261 12 14.274 217 14.491 *9
Reisen & Caravan, Erfurt 1 4 4.973 359 5.332 600 5.932 14.000 138 18 156 12 52 28 80 31.122 *
reiten - jagen - fischen, Erfurt 1 3 3.545 272 433 4.250 2.986 7.236 14.800 168 15 183 9 23.174 *
REISEN HAMBURG, Hamburg 1 5 18.041  3.123 34 21.198 2318 23.516 54.600 642 264 906 66 26 7 33 71.489 795 72284 *
Spielwarenmesse - International Toy Fair, Niirnberg 1 6 50.914 53.445 104.359 104.359 157.000 876 1.813 2.689 59 37.358 38.051  75.409 *
spoga, Koln 2 3 18.625 54.350 72.975 2.226  75.201 160.000 279 1.068 1.347 47 8 26 34 10.406 14.699  25.105 *
Suiddeutsche Spielemesse, Stuttgart 1 4 2.005 89 2.094 2918 5.012 10.500 75 5 80 5 40.251
Touristik & Caravaning International, Leipzig 1 5 20.198  2.696 22.894 5.872 28.766 54.600 699 253 952 43 64 26 90 69.178 2.628  71.806 *
TourNatur, Diisseldorf iy s 3.464 483 3.947 1.568 5.515 14.600 194 75 269 14 40.554 576  41.130 "
Westdeutsche Mineralientage, Dortmund 1 2 1.068 237 1.305 801 2.106 11.300 162 42 204 16 8.927
B12 Elektrotechnik und Elektronik
ELEKTROTECHNIK, Dortmund 2 4 13.864 316 14.180 1.680 15.860 42.000 377 1 388 9 17 17 22.633 485  23.118 *
ELTEC, Niirnberg 2 3 9.393 69 9.462 800 10.262 17.800 214 5 219 4 11.658 118  11.776 *
eltefa, Stuttgart 2 3 19.963 370 21 20.354 863 21.217 42.000 397 15 412 10 31 6 37 24.007 243 24.250 *
embedded world, Niirnberg 1 3 11.976  3.778 15.754 15.754 30.000 431 273 704 31 12.218 3.638  15.856 *
PCIM, Niirnberg 1 3 3.348 2.006 5.354 404 5.758 10.700 135 122 257 22 14 59 73 3.938 2.195 6.133
Productronica, Miinchen 2 4 25.045 10.884 35.929 426  36.355 77.000 668 438 1.106 36 6 14 20 17.641  10.938  28.579 *

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " Durch représentative Befragung im Verbund Slow Food/Antiquitaten/Int. Mineralien- und Fossilienborse ermittelt. Mehrfachnennungen
waren mdglich ? Durch représentative Befragung im Verbund Stuttgarter Messeherbst ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich * Durch représentative Befragung ermittelt * Durch reprasentative Befragung im Verbund REISE/CAMPING/Fahrrad Essen ermittelt.
24 Mehrfachnennungen waren méglich ® Durch représentative Befragung im Verbund ANIMAL/PFERD ermittelt, Mehrfachnennungen waren moglich © Durch reprasentative Befragung im Verbund Caravan/Reiselust ermittelt. Mehrfachnennungen waren moglich ” Durch
représentative Befragung im Verbund Caravan Salon/Tour Natur ermittelt. Mehrfachnennungen waren maglich



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM

Vermietete Standflache Aussteller zusétzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache flache Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt

Turnus in Jahren
Dauer in Tagen

Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 133 ff

SMT / HYBRID / PACKAGING, Niirnberg
SPS/IPC/DRIVES, Niirnberg

-
w

11.000  1.907 12.907 376  13.283 26.500 412 138 550 22 4 33 37 16.151 5.102  21.253
46.193 5.838 52.031 324 52.355 89.000 973 265 1.238 30 107 76 183 41.040 7.555  48.595

-
w

B13 Metallbe- und -verarbeitung, Automatisierung, Messtechnik, Qualitatssicherung

Composites Europe, Stuttgart 1 3 3.918 1.582 5.500 775 6.275 13.100 197 97 294 25 10 6 16 4.800 1.651 6.451 *
Hannover Messe: Digital Factory, Hannover 1 5 3.661 212 3.873 3.873 7.200 170 13 183 12 25.367 6.622  31.989 *"
Hannover Messe: Industrial Automation, Hannover 1 5 51.760 9.186 617 61.563 9.084 70.647 111.500 752 341 1.093 32 78.570 24.002 102.572 *"
Hannover Messe: MicroNanoTec, Hannover 1 5 1.489 288 1.777 1.777  3.200 85 45 130 12 27.347 5.881 33.228 *"
Hannover Messe: Power Plant Technology, Hannover 1 5 1.019 522 1.541 1.541  3.400 32 15 47 10 21976  10.013  31.989 *
SCHWEISSEN & SCHNEIDEN, Essen 4 6 27.594 20.018 30 47.642 530 48.172 89.500 450 566 1.016 42 30.856 21.799  52.655 *
SENSOR + TEST, Niirnberg 1 3 6.371 1.552 7.923 2202 10.125 18.300 391 146 537 26 5.543 1.473 7.016 *

B14 Kunststoff- und Holzverarbeitung und deren Ausriistungen
KMO - Kunststoffverarbeitungs-Messe, Bad Salzuflen 1 4 3.552 448 4.000 4.000 5.500 80 10 90 6 3.914 *
LIGNA, Hannover 2} B 53.334 51.916 8.248 3434 116.932 13.058 129.990 228.600 841 916 1.757 49 52.454 27.263 79.7117 *

B15 Energiewirtschaft und deren Ausriistungen

CEP CLEAN ENERGY POWER, Stuttgart 1 3 3.554 365 20 3.939 166 4.105 10.500 179 16 195 6 8.677 623 9.300 *
DENEX, Wiesbaden 1 2 759 108 101 968 968  2.200 61 5 66 5 1.054
EnergieSparTage, Hannover 1 3 843 18 257 1.118 796 1914 3.950 68 1 69 2 1.973
enertec, Leipzig 2 3 3.562 267 3.829 664 4.493 15.000 202 35 237 11 10.372 569  10.941 *
E-world energy & water, Essen 1 3 13.517  2.948 16.465 562 17.027 32.800 370 105 475 20 12.863 1.704 14567 *
Hannover Messe: Energy, Hannover 1 5 24463 11.175 204 12 35.854 35.854 55.500 419 500 919 41 76.983  21.461 98.444 *"
Hannover Messe: Wind, Hannover 2 5 5.776 1.012 107 6.895 6.895 14.000 112 43 155 15 46.608 11.798  58.406 *"
Intersolar, Miinchen 1 3 34.013 22.481 1.184 374  58.052 1.064 59.116 104.000 714 11 1.425 40 35.764 22.865 58.629
new energy husum, Husum 1 4 3.156 68 175 98 3.497 765 4262 7350 144 4 148 4 14.699 715 15414 *
RENEXPO, Augsburg 1 4 4.818 942 871 67 6.698 485 7.183 19.500 299 55 354 13 3 3 10.391 593  10.984 *
B16 Andere Investitionsgiiterbranchen
BIOTECHNICA, Hannover 1 3 9.022 2.118 11.140 2.136  13.276 29.900 452 185 637 27 8.965 1.968  10.933 *
ceramitec, Miinchen 3 4 11.410  8.477 19.887 19.887 40.000 319 337 656 35 6.259 8342  14.601
European Coatings SHOW, Niirnberg 2 3 15.368 12.123 27.491 268  27.759 52.600 346 460 806 42 8.601 11.155  19.756 *
FachPack/PrintPack/Logintern, Niirnberg 1 3 40.668  6.754 47.422 675 48.097 89.000 1.076 262 1.338 33 28.260 5.586  33.846 *
FMB - Zuliefermesse Maschinenbau, Bad Salzuflen 1 3 5.617 219 5.836 310 6.146 13.500 369 25 394 7 18 18 5.276 74 5.350
Hannover Messe, Fachmesse: ComVac, Hannover 2 5 4.886 4.516 56 9.458 86 9.544 18.900 50 104 154 23 18.605 6.986  25.591 *"
Hannover Messe: MDA - Motion, Drive & Automation, Hannover 2 5 20.684 23.062 96 43.842 70 43.912 81.500 373 891 1.264 37 55.215 19.908  75.123 *»
Hannover Messe: Research & Technology, Hannover 1 5 7.740 1.379 9.119 168 9.287 15.500 330 86 416 21 33.429 9.705  43.134 *»
Hannover Messe: Subcontracting, Hannover iy B5 14.798 14.281 29.079 1.360 30.439 50.600 616 890 1.506 48 34.629 13.871  48.500 *"
Hannover Messe: Surface Technology, Hannover 2 5 7.615 932 8.547 8.547 14.500 212 54 266 20 33.056 8.840  41.896 *"
+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. " Durch reprasentative Befragung im Rahmen der Hannover Messe

ermittelt, Mehrfachnennungen waren maglich 25



Veranstaltungen 2009 - Branchen
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Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen
FKM 5 s

'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusatzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=1 =

E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff. 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen fliche fliche Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
INTERGEO, Karlsruhe 1 3 8.719 2911 63 15 11.708 11.708 25.000 334 144 478 30 11.925 3.363 15.288
LASER, Miinchen 2 4 12560 6.382 18.942 1770  20.712 42.000 447 587 1.034 36 22 41 63 12.485 12.880  25.365
MAINTAIN, Miinchen 1 3 4.296 223 4.519 247 4766  9.600 207 19 226 9 2 2 2.844 434 3.278
Rapid.Tech, Erfurt 1 2 603 60 663 70 733 2.750 55 4 59 946 38 984
RESALE, Karlsruhe 1 3 4.873 2.595 2.502 381 10.351 10.351 25.100 278 178 456 28 3.199 5.947 9.146
SIT Séchsische Industrie- und Technologiemesse, Chemnitz 1~ 3 1.453 1.453 945 2398 6.000 154 154 1 6 6 2.571
VISION, Stuttgart 1 3 4.601  2.405 7.006 454  7.460 21.000 169 123 292 28 5 6 11 3.820 1.881 5.701
Z - Die Zuliefermesse, Leipzig 2 4 4.410  1.621 6.031 72 6.103 14.000 336 164 500 24 6 6 9.746 291 10.037
B17 Andere Konsum- und Dienstleistungsbranchen
BioFach / Vivaness, Niirnberg 1 4 23.944 24.225 48.169 2.632 50.801 102.100 937 1.796 2.733 92 28905 17.866  46.771
CADEAUX - Februar, Leipzig 1 3 8.761 447 9.208 672 9.880 25.600 299 16 315 1 2 2 7.239
CADEAUX - September/Comfortex, Leipzig 1 3 12.331 642 12.973 1.416  14.389 36.400 447 35 482 16 2 2 10.810 154 10.964
Christmasworld, Frankfurt/Main 1 5 22751 29.257 52.008 1.420 53.428 87.500 277 686 963 36 14323 16.043  30.366
DKM - Finanz- und Versicherungswirtschaft, Dortmund 1 3 9.454 305 9.759 9.759 23.200 344 17 361 7 13.237 244 13.481
InterKarneval, KoIn 1 3 1.644 229 1.873 16.260 18.133 23.100 87 9 96 6 12.015
Invest, Stuttgart 1 3 4.176 940 5.116 1.566 6.682 20.900 141 54 195 13 1 1 13.874 429 14.303
Karlsruher Hochzeits- und Festtage, Karlsruhe 1 2 2.020 26 14 2.060 540 2.600 7.450 159 3 162 3 4.246 82 4.328
Kulturborse, Freiburg 1 3 2.164 187 2.351 5.000 7.351 12.600 310 39 349 11 3.077
Moderner Staat, Berlin 1 2 3.071 105 3.176 1125 4301  7.900 178 3 181 4 15 15 3.923 64 3.987
Paperworld, Frankfurt/Main 1 4 25.120 43.164 68.284 1.918  70.202 137.900 447 1.582 2.029 61 19.470 22.356  41.826
Promotion World, Hannover 1 5 3.300 163 3.463 40 3.503 7.300 128 12 140 10 16.964 3.674 20.638
PSI Messe, Diisseldorf 1 3 21.572  19.290 40.862 548 41.410 68.600 501 434 935 30 8 8 7.655 11.271 18.926
viscom, Diisseldorf 1 3 5.914  2.827 8.741 1.499  10.240 20.500 197 112 309 24 8.856  2.173  11.029
Werkstatten, Niirnberg 1 4 5.528 205 5.733 110 5.843 13.000 203 20 223 9 15.124
B18 Kunst und Antiquitaten
Antiquitaten, Stuttgart 1 3 1.877 181 2.058 503 2.561 8.000 141 15 156 10 7.444 310 7.754
Art Forum, Berlin 1 4 2.978 3.130 6.108 90 6.198 13.100 81 84 165 19 12.742
EXPONATEC COLOGNE, Kdin 2 4 2.396 572 2.968 332 3.300 8.800 159 33 192 16 20 22 42 4.212
Kunst- und Antiquitaten-Tage, Miinster 1 5 1.702 130 1.832 100 1932 6.100 67 6 73 5 7.390
C Verbraucherausstellungen
afa Augsburger Friihjahrs-Ausstellung, Augsburg 1 9 14.683 743 1.215 16.641 3.209 19.850 40.800 442 21 463 6 87.516
Allgéauer Festwoche, Kempten 1 10 5.514 242 7.973 89 13.818 782  14.600 25.000 344 17 361 5 100.494
Boulevard.DORTMUNDER HERBST, Dortmund 1 9 12.132 840 12.972 3.136 16.108 38.600 483 24 507 1 75.387 379  75.766
CONSUMENTA, Niirnberg 1 9 23816 1.864 25.680 13.478 39.158 75.900 840 67 907 16 141.186
Dresdner Ostern, Dresden 1 4 3.774 238 246 4 4.262 6.958 11.220 19.100 258 11 269 5 47.203
DU UND DEINE WELT, Hamburg i RS 12.648 1.838 14.486 9.431 23917 45.200 443 57 500 25 3 3 95.926 969  96.895

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung
26 Durch reprasentative Befragung im Verbund Slow Food/Antiquitéten/Int. Mineralien- und Fossilienborse ermittelt. Mehrfachnennungen waren méglich

* Besucher-Strukturtests S. 30 ff.

Y Durch reprasentative Befragung ermittelt

*



Flachenzahlen (m?) Ausstellerzahlen Besucherzahlen

FKM 5 s

'F_g E Vermietete Standflache Aussteller zusétzl. vertretene Firmen  Eintritte (Erklarung S. 9)

=1 =

E § Hallen Freigelande Sonder- Netto- Brutto-
Vollstéandige Veranstaltungstitel S. 111 ff 2 & Inland Ausland Inland Ausland Gesamt schauen flache fliche Inland Ausland Gesamt Lander Inland Ausland Gesamt Inland Ausland Gesamt
Familie + Heim / Int. Mineralien- und Fossilienborse, Stuttgart 1~ 10 12.228 747 12.975 4337 17.312 43.000 491 65 556 20 61.183 *
Haus-Garten-Freizeit/mitteldeutsche handwerksmesse/
ImmobilienMesse/Beach & Boat, Leipzig 19 23.864  2.267 26.131 7.301  33.432 81.700 1.059 80 1.139 14 7 7 171.537 *
HEIM + HANDWERK / Food & Life, Miinchen 1 5 23.206  4.125 27.331 3.728  31.059 63.100 800 170 970 25 6 8 14 114.742 1.747 116.489 *
IBO, Friedrichshafen 1 5 16.210  1.290 242 45  17.787 12.600 30.387 64.100 529 66 595 8 Al 16 87 60.210 *
Import Shop, Berlin 1 5 3.096 2.800 5.896 237 6.133 18.900 252 261 513 55 39.665 1.017 40.682 *
Infa, Hannover 1 9 25.058 2.197 401 27.656 7.131 34.787 91.000 1.038 96 1.134 29 192.133
Inventa/Giardina, Karlsruhe 1 4 12.084 431 12.515 413 12.928 25.700 398 15 413 5 31.234 *
Mainfranken-Messe, Wiirzburg 2 9 12.357 339 3.939 79 16.714 3.713  20.427 37.300 533 22 555 10 101.808 *
MANNHEIMER MAIMARKT, Mannheim 1 11 33.800 1.986 32.230 174 68.190 5.941 74.131 178.800 1.347 75 1.422 18 342.952 *
Messe Wachtersbach 1 9 5.905 329 5.690 25 11.949 4.827 16.776 27.100 383 18 401 13 62.036 *
MODE-HEIM-HANDWERK, Essen 19 11.520 744 12.264 4.617 16.881 49.300 624 21 645 1 135.608 272 135.880 *
Niederbayern-Schau, Landshut 1 9 10.261 505 6.977 17.743 3.660 21.403 35.700 465 24 489 5 49 4 53 101.719
Oberfranken-Ausstellung Coburg 19 3.513 351 1.761 18 5.643 1.514 7.157 11.400 202 8 210 4 5 5 40.188
Oberfranken-Ausstellung Hof 2 9 5.270 139 1.881 109 7.399 1.421 8.820 13.600 247 11 258 7 6 6 40.154
OBERRHEIN-MESSE, Offenburg 1 9 9.986 906  10.647 38 21.577 3.853  25.430 54.400 478 32 510 10 21 2 23 62.462 7.250 69.712 *
Offerta, Karlsruhe 18 B9 23.282 1.189 1.500 25.971 2.447 28.418 54.400 783 41 824 10 6 6 130.427 *
REGIO, Lérrach 1 10 7.392 557 2.112 125 10.186 3.890 14.076 29.000 391 25 416 7 11 21 132 59.118  12.280 71.398 *
Rheinland-Pfalz-Ausstellung, Mainz 1 9 12.487 569 2.227 15.283 2276  17.559 31.300 722 15 737 7 79.875 *
Siidwest Messe, Villingen-Schwenningen 19 13.707 578 17.776 72 32133 2.095 34.228 58.000 694 27 21 10 39 13 52 106.630 *
Thiiringen-Ausstellung, Erfurt 1 9 9.181 249 9.430 3.000 12.430 23.000 564 10 574 b 4 4 64.157

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung * Besucher-Strukturtests S. 30 ff. Y durch représentative Befragung ermittelt

27
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afa (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Augsburg

Zusatzdaten Privatbesucher

interlift -

Basisdaten Fachbesucher

- Augsburg

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 89 446 Geschlecht %
Ménnlich 51
Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 49
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre ol;
B S K s 100 k % iiber 20 bis 30 Jahre 14
dber o4 km Dis m iiber 30 bis 40 Jahre 17
dber 100 km bis 300 km ! iiber 40 bis 50 Jahre 24
Uber 300 km : iiber 50 bis 60 Jahre 18
tiber 60 bis 70 Jahre 17
Inland gesamt 100 iiber 70 Jahre 5
Baden-Wirttemberg - Nie%e{]sachsen ; -
Bayern 100 Nordrhein-Westf. - . :
Berlin - Rheinland-Pfalz - Eigushaltsol\ée_ttEoUeénkommen o/;
Brandenburg - Saarand : iber 900 EUR bis 1 500, EUR 11
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
Hamburg : ggﬁ{gsewnlg/*mﬂttem : tber 1 500 EUR bis 2 000. EUR 19
I . ) iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 19
Mecklenburg-Vorp. - Thilringen : iiber 3 600~ EUR bis 5 000~ EUR 13
tiber 5 000,- EUR 6
Berufliche Stellung % keine Angaben 17
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
reier Beru 1" s
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, I{I.ipt::é\:rl]tsgrolie :/0"
Behardenleiter o. &. 1 2 Personen 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Personen 17
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 2 Personen 2
Anderer Angestellter/Beamter 38 5 Personen und mehr 9
Facharbeiter 1"
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Auszubildender 2 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Andere berufliche Stellung 1 stellung getétigt oder beabsichtigt
Schiiler/Student 4 ja 56
Hausfrau/-mann 7 nein 13
Rentner/Pensionar 20 vielleicht 31
Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
2006 61 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
2005 63 ja 25
2004 61 nein 25
2003 55 vielleicht 50
frilhere Veranstaltungen 55
erstmaliger Besuch 11 Durchfithrung: Messe- und Congressheratung

28

Dirr, Hamburg

Zahl der Besucher insgesamt 15 955
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 9
iiber 100 km bis 300 km 16
iiber 300 km 65
Inland gesamt 45
Baden-Wiirttemberg 24 Niedersachsen 2
Bayern 41 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 6 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 55
davon EU 57

libriges Europa 16

Naher/Mittlerer Osten 8

Siid-, Ost-, Zentralasien 8

andere Lander 1"

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Schweiz 13
Italien 9
Niederlande 8
GroBbritannien 7
Frankreich 7
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 16
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 43
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 50
2005 36
2003 26
2001 22
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 42

Wirtschaftszweige %
Aufzugsbau 48
Aufzugsmontage 26
Aufzugstechnik, Zubehor 9
Wartung, Instandsetzung 13
Maschinenbau 8
Elektrotechnische Industrie 8
Handel 6
Behérde/offentliche Verwaltung 2
Metallbe- und -verarbeitung 2
Elektrohandwerk, -installation 3
Architekten, planende Berufe im Bau 3
Andere Dienstleistungsbereiche 6
Andere 6

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 25
Beratend 23
Nicht beteiligt 22
Schiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 15
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 2

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung -
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 4
Schiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 1 500- 999 4
5- 9 14 1000- 9999 "

10- 49 21 10 000 und mehr 7

50- 99 14 Schiiler/Student 2
100-199 9 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 58 drei 6

zwei 30 vier 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 35 3.Tag 47

2.Tag 48 4.Tag 32

Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung
Dirr, Hamburg

www.fkm.de

FKM



RENEXPO® -

Basisdaten Fachbesucher

Augsburg

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 10 984 Anteil der Privatbesucher 34%
Anteil der Fachbesucher 66% Regionale Herkunft %
bibs 50 krlr(l b ¥ 64
. tiber 50 km bis 100 km 22
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 12
bis S0 km 39 iiber 300 km 2
tiber 50 km bis 100 km 23
iiber 100 km bis 300 km 25
liber 300 km 13 Inland gesamt 99
Baden-Wiirttemberg 4 Nie%err]sachsen ; -
Bayern 95 Nordrhein-Westf. -
Inland gesamt ) 92 Berlin - Rheinland-Pfalz -
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 1 Brandenbur _ Saarland R
Bayern 82 Nordrhein-Westf. 2 Bremen 9 _ Sachsen R
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1 Hamburg _ Sachsen-Anhalt R
grandenburg - gaarzland } Hessen - Schleswig-Holstein -
remen - gachsen Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 Ausland gesamt 1
davon EU R 67
Ausland gesamt 8 andere Lander 33
davon EU 75
andere Lander 25 Berufliche Stellung %
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. reier Beru 15
Berufliche Stellung ) % Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
fSelbstandl er Unternehmer, Teilhaber, Behérdenleiter 0. & 2
reier Beru 38 : it N
Sedl o Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Gerslghgftslfther, Vorstandsmitglied, Abté)ilungsleitegr, Gruppenleiter 7
Behdrdenleiter o. a. ) 3 Anderer Angestellter/Beamter 25
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 Facharbeiter 18
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Anderer Angestellter/Beamter 14 Auszubildender 2
Facharbeiter N ! Andere berufliche Stellung 2
Dozentt),l(lj_eh(rjer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 Schiiler/Student It
Auszubildender 2 s
Andere berufliche Stellung 4 Rentner/Pensionar l
Schiiler/Student 12
Andere nicht Berufstatige 3 Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 19
Haufigkeit des Messebesuchs % %882 %g
%88? gg friihere Veranstaltungen 1
2006 18 erstmaliger Besuch 55
friihere Veranstaltungen 9
erstmaliger Besuch 53

Regionale Herkunft %
bis 50 km 47
tiber 50 km bis 100 km 23
tiber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km 9
Inland gesamt 95
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 1
Bayern 86 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 5
davon EU 74
andere Lander 26
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 30
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Anderer Angestellter/Beamter 18
Facharbeiter 1"
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 10
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 6
Andere nicht Berufstatige 2
Héaufigkeit des Messebesuchs %
2008 27
2007 23
2006 17
friihere Veranstaltungen 10
erstmaliger Besuch 54

Wirtschaftszweige %
Amt, Behorde, Ministerium 7
Anlagenbau, Industrie, Produktion 1"
Architekten, Planer, Ingenieurbiro,

Energieberater 13
Energieversorgung 8
Finanzierung, Forderung, Versicherung 2
Land- und Forstwirtschaft 0
Handel/Vertrieb 8
Handwerk, Installation, SHK 15
Wissenschaft, Forschung, Entwicklung 3
Andere 8
Schiiler/Studenten 12
Andere nicht Berufstatige 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 32
Mitentscheidend 25
Beratend 16
Nicht beteiligt 12
Schiler/Student 12
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 34
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 14

Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 15
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 13
Schiler/Student 12
Andere nicht Berufstatige 3

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 37 500- 999

5- 9 9 1000- 9999 7
10- 49 1 10 000 und mehr 3
50- 99 6 Schiiler/Student 12

100-199 5 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 87 drei 1

zwei " vier 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 34 3. Tag
2.Tag 36 4.Tag 23

Geschlecht %
Maénnlich 79
Weiblich 21
Alter %

bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 13
tber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 28
tiber 50 bis 60 Jahre 22
tiber 60 bis 70 Jahre 13
tiber 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 7
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 9
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 16
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 18
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 14
iber 5 000,- EUR 13
keine Angaben 12
HaushaltsgroBe %
1 Person 7
2 Personen 31
3 Personen 16
4 Personen 25
5 Personen und mehr 21
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 14
nein 48
vielleicht 38
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 52
nein 13
vielleicht 35

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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Basisdaten Fachbesucher

Bad Salzuflen

Zusatzdaten Fachbesucher

Basisdaten Fachbesucher

Bad Salzuflen

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 3914
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 36
tiber 50 km bis 100 km 23
iiber 100 km bis 300 km 32
iiber 300 km 9
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 16
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 68
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 3
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 27
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
Anderer Angestellter/Beamter 29
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 40
2006 36
2005 33
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 43

30

Wirtschaftszweige %
Kunststoff-Verarbeiter 4
Kunststoff-Anwender 10
Werkzeugbau 16
Maschinenbau 17
Wissenschaft/Entwicklung 2

Elektroindustrie, Elektrotechnik 4
Handel/Dienstleistungen 10
Automobilindustrie oder deren Zulieferfirmen 3
Chemische Industrie 2
Andere 5

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 40
Mitentscheidend 25
Beratend 25
Nicht beteiligt 10
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 34
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 26
Planung, Arbeitsvorbereitung 12
Fertigung, Produktion 20
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 15
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 21
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung -

Anderer Bereich 5
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 9 18 500- 99 5
10- 49 25 1000- 9999 5
50- 99 16 10 000 und mehr 1
100-199 16 Schiiler/Student -
200-499 13
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 88 drei 2
zwei 8 vier 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 34 3.Tag 37

2.Tag 41 4.Tag 3

Durchfiihrung: Explorare-Institut fiir Markt-
forschung, Bielefeld

Zahl der Besucher insgesamt 17 281
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 31
tiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 22
Giber 300 km 35
Inland gesamt 79
Baden-Wiirttemberg 6 Niedersachsen 13
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 63
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 4 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 21
davon EU 80

libriges Europa 9

andere Lander 12

Die drei Lander mit den héchsten

Besucheranteilen %
Niederlande "
GroBbritannien 9
Italien 8
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 30

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
Anderer Angestellter/Beamter 19
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 7
4

Schiiler/Student

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 54
2007 49
friihere Veranstaltungen 50
erstmaliger Besuch 30

Wirtschaftszweige %
Biiromobel 17
Kiichenmabel 25
Badmabel 15
Wohn-, Schlaf-, Jugendmébel 16
Mabelhandel 6
Innenausbau, Tischlerei 17
Freier Designer 4
Innenarchitekt 5
Medien 1
Holzhandel 5
Zulieferer 23
Andere 20
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 37
Mitentscheidend 30
Beratend 18
Nicht beteiligt 12
Schiler/Student 4
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 21
Planung, Arbeitsvorbereitung 20
Fertigung, Produktion 19
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 26
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 9

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 33
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 6
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 4
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 16 200- 499 10

5- 9 9 500- 999 7

10- 49 22 1000- 9999 9

50- 99 1 10 000 und mehr 1
100-199 1 Schiiler/Student 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 70 drei 5

zwei 20 vier 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 35 3.Tag 42

2.Tag 42 4.Tag 26

Durchfiihrung: NordWestConsult GmbH,
Bielefeld

www.fkm.de
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ART FORUM (2008) -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Auszubildender
Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

w

Zahl der Besucher insgesamt 28 833 Anteil der Privatbesucher 38%
Anteil der Fachbesucher 62% Regionale Herkunft %
bLs 50 kT('l b ¥ 62
. tiber 50 km bis 100 km 1
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 7
bis 50 km 3! iiber 300 km 31
tiber 50 km bis 100 km 2
tiber 100 km bis 300 km 7
liber 300 km 40 Inland gesamt 81
Baden-Wirttemberg 3 Nie((ijetr]sachsen ; 1
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 4
Inland gesamt ) 72 Berlin 68 Rheinland-Pfalz 1
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 3 Brandenbur 9 Saarland .
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 4 Bremen 9 ~ Sachsen 1
Berlin 64 Rheinland-Pfalz 1 Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
grandenburg 1(1) gaaﬁland 3 Hessen 1 Schleswig-Holstein 1

remen achsen Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Ausland gesamt 19

davon 69
Ausland gesamt 28 andere Lander 31
davon EU 69
libriges Europa 1 Berufliche Stellung %
Nordamerika Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
andere Lander 1 freier Beru 21
Gers]chgftslﬂjhrer, Vorstandsmitglied,

. A . .. Behdrdenleiter o. &. 4
[B)'e drhel Laqd$r mit den hGchsten o Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
F;snicreiecrhan erlen 10 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Danemark 8 Anderer Angestellter/Beamter 19
Jtali 7 Facharbeiter 1

alien Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 6

Auszubildender 2

Berufliche Stellung % Andere berufliche Stellung 6
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Schiiler/Student 17
freier Beru 37 Andere nicht Berufstatige 19
Ge}s]chgftslﬂjhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 4 PP o
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 ;‘g&';'gke't des Messebesuchs 3/§
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 2006 28
Andherel; Angestellter/Beamter 5 2005 2
Facharbeiter 3 P
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5 erl;ft];rae"ggrraélg;(ﬁlct#ngen gg

2

5

0

7

Andere nicht Berufstatige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 31
2006 28
2005 21
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 55

Regionale Herkunft %
bis 50 km 55
tiber 50 km bis 100 km 1
tiber 100 km bis 300 km 7
tiber 300 km 36
Inland gesamt 75
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 2
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 4
Berlin 66 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 9 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 25
davon EU 69
libriges Europa 12
Nordamerika 9
andere Lander 10
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Frankreich 10
Danemark 8
Ungarn 6
Niederlande 6
GroBbritannien 6
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 31
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 10
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 25
Andere nicht Berufstatige 12
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 32
2006 28
2005 22
frihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 54

Wirtschaftszweige

Kurator Museum, Kunstverein, 6ffentliche
Kunstsammlung

Presse, Verlag

Art Consulting

Freier Kurator

Inhaber Galerie

Mitarbeiter Galerie

Kunsthandel

Organisation von Kunstausstellungen
Freischaffender Kunstbereich
Auktionshaus

Privatsammler

Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstétige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend

Mitentscheidend

Beratend

Nicht beteiligt

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

W
NOoO®=N O~ AWNNN

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 39 500- 999

1000- 9999
10 000 und mehr
Schiler/Student
andere nicht
Berufstatige

5- 9 6
10- 49 8
50- 99 3
100-199 1
200-499 2

°
>

Aufenthaltsdauer

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 79 drei 4
zwei 16 vier 1

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 32 3. Tag
2.Tag 34 4.Tag 27

%

1,3 Tage

%

Geschlecht %
Mannlich 53
Weiblich 47
Alter %
bis 20 Jahre 8
tiber 20 bis 30 Jahre 17
tiber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 23
tiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 14
liber 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 8
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 8
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 5
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 6
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 10
ber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 9
ber 5 000,- EUR 21
keine Angaben 33
HaushaltsgroBe %
1 Person 29
2 Personen 42
3 Personen 1
4 Personen 10
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt
ja 17
nein 51
vielleicht 33
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 10
nein 42
vielleicht 48

Durchfiihrung: Hopp & Partner, Berlin

31
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CMS - Cleaning. Management. Services. -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

FRUIT LOGISTICA -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 14 384
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 23
tiber 50 km bis 100 km 4
iiber 100 km bis 300 km 23
tiber 300 km 51
Inland gesamt 91
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 9
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 14
Berlin 20 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 10 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 5
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 4
Hessen 4 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 5 Thiiringen 3
Ausland gesamt 9
davon EU 67

tibriges Europa 23

andere Lander 10

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 15
Schweiz 14
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 28
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
Anderer Angestellter/Beamter

12
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 8
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 46
2005 36
2003 24
2001 17
erstmaliger Besuch 38

32

Wirtschaftszweige %
Industrie 1
Handwerk 21
Einzelhandel 1
GroB-/AuBenhandel 8
Dienstleistung 49
Behdrde/offentliche Verwaltung 5
Verband/Innung/Kammer 1
Schule, Universitét, Ausbildung 2
Andere 2
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 31
Beratend 21
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 15
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 22
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1"
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13
Lagerhaltung, Materialwir‘[scﬁaft, Logistik,

Transport 8
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 19
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 500- 999 9

5- 9 8 1000- 9999 13
10- 49 18 10 000 und mehr 6
50- 99 9 Schiler/Student 1

100-199 12 andere nicht
200-499 15 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 70 drei 5
zwei 24 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 29 3.Tag 40

2.Tag 40 4.Tag 28

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 50 232
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 4
tiber 50 km bis 100 km 1
iiber 100 km bis 300 km 5
liber 300 km 90
Inland gesamt 22
Baden-Wiirttemberg 14 Niedersachsen 1
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 15
Berlin 18 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 5
Hamburg 6 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 1
Ausland gesamt 78
davon EU 68
tibriges Europa 8
Afrika 7
Nordamerika 5
Siid- und Mittelamerika 6
Naher/Mittlerer Osten 4
Sid-, Ost-, Zentralasien 2
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Spanien 13
Italien 10
Frankreich 9
Niederlande 9
GroBbritannien 5
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 32
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 21
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 38
2007 28
2006 23
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 35

Wirtschaftszweige %
Obst-, Gemiiseerzeuger 32
Importeur, Exporteur 31
Industrie 8
Einzelhandel (Zentraleinkauf) 4

Einzelhandel (Vertrieb)
Eigener GroBhandel des Lebensmittel-

Einzelhandels 7
Anderer GroBhandel 6
Hotel, Gastronomie 2
Verpackungsunternehmen 6
Verpackungsmaschinenhersteller 1
Spediteur, Transporteur 6
Andere Dienstleister 8
Behorde/offentliche Einrichtung 2
Verband/Verein/Institution 3
Forschung, Lehre, Aushildung 4
Andere 4
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 44
Mitentscheidend 30
Beratend 14
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42
Forschung, Entwicklung, Konstruktion "
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 18

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 23
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 6
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 7
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 16 500- 999 4
5- 9 14 1000- 9999 5
10- 49 26 10 000 und mehr 3
50- 99 1 Schiiler/Student 3
100-199 9 andere nicht
200-499 8 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 33 zwei 39 drei 28

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 63 2.Tag 79 3.Tag 54

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

www.fkm.de
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Internationale Griine Woche -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 397 866 Anteil der Privatbesucher 2%
Anteil der Fachbesucher 28% Eegionkale Herkunft %
is 50 km 56
Regonale Herunf o b0l be 100k 5
bis S0 km 3 iiber 300 km 15
tiber 50 km bis 100 km 7
iiber 100 km bis 300 km 20
iiber 300 km 36 Inlgnd gesamtb ’ " 98
Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen 4
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 2
Inland gesamt 92 ; h ]
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 7 gfarlr;rgienbur Lzlg SRSS:?alﬁgd Plalz 1
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 7 9
Berlin 33 Rheinland-Pfalz 3 Bremben ; Sacpsen hal >
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 6
g;grr:]de(-:;‘nburg 16_ gg?rzlsaen: 111 Hessen 1 Schleswig-Holstein 2
Hamburg 1 Saﬁrsen-Anhallt 7 Mecklenburg-Vorp. 5 Thiiringen 3
Hessen 3 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 5 Thiiringen 3 Ausland gesamt 2
davon Eg 50
libriges Europa 33
dA:vs(I)?]nd gtEelsJamt 52 andere Lander 17
tibriges Europa 30
andere Lander 16 Berufliche Stellung %
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. . reier Beru 8
[B)as Lﬂ"d mtlt_ldem héchsten o Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Pelsuc erantel 1e Behordenleiter o. &. 1
olen Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
berufiiche sl ” /L-\btgilqntgsleiter, Gruppenleiter ?
erufliche Stellung o andwir
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber, éndherel; ﬁngestellter/Beamter %(5)
reier Beru 20 acharbeiter
Geﬁchg‘ftslfﬁhrer, Vorstandsmitglied, Rozentt)(hlj.eh(rier, wissenschaftl. Mitarbeiter g
Behdrdenleiter o. &. 6 uszubildender
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Andere berufliche Stellung 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5 Schiiler/Student 12
Anderer Angestellter/Beamter 13 Hausfrau/-mann 4
Facharbeiter 4 Rer(;tner/Perr:smnérf 22
Landwirt 8 Andere nicht Berufstatige 4
Dozentt’,léeh(rjer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Auszubildender 13 PRSI 0
Andere berufliche Stellung 3 ;Ig(;glgkelt des Messebesuchs 4/f
Schiiler/Student 13 2007 39
Andere nicht Berufstatige 8 2006 38
friihere Veranstaltungen 7
Haufigkeit des Messebesuchs % erstmaliger Besuch 27
2008 37
2007 35
2006 33
frihere Veranstaltungen 76
erstmaliger Besuch 39

Regionale Herkunft % Wirtschaftszweige %
bis 50 km 52 Land- und Forstwirtschaft 22
tiber 50 km bis 100 km 8 Gartenbau 4
tiber 100 km bis 300 km 22 GroB-/AuBenhandel 2
tiber 300 km 18 Einzelhandel 5
Gastg%w)erbe, (Gaststatten, Beherbergungs-
Inland gesamt 97 gewerne) ; ; 8
Baden-Vs\]IUrttemberg 1 Niedersachsen 4 ﬁgﬂﬁ:ﬁ Elenétels:fém%ﬂﬁéﬁgﬁe 575
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 3 Anderegln&ustrie 2
gfar“rgienburg ‘S SRgglrgﬁgd-Pfalz ! Behti)irdgn, offentliche Einrichtungen, .
Verbénde
g;er?ti?rg 1 ggEE:EE-Anhalt g Schule, Fachhochschule, Uni 4
Hessen 1 Schleswig-Holstein 3 ?cnhd[ﬁ(raerlStudenten 1‘51
Mecklenburg-Vorp. 5 Thiiringen 3 Andere nicht Berufstatige 10
Ausland gesamt 3 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
gs
davon [Ejgﬂ es Europa g'i’ entscheidungen %
andgre Léndgr 16 Ausschlaggebend 24
Mitentscheidend 20
Beratend 17
Das Land mit dem hochsten Nicht beteiligt 17
Besucheranteil % Schiiler/Student 13
Polen 17 Andere nicht Berufstatige 8
Berufliche Stellung % Aufgabenbereich %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
freier Beru 1 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied, Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Behdrdenleiter o. &. 2 Fertigung, Produktion 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 Einkauf, Beschaffung ‘ "
Anderer Angestellter/Beamter 21 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Facharbeiter 9 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Auszubildender 7 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 14
Landwirt 3 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR "
Andere berufliche Stellung 4 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Schiiler/Student 13 Transport 5
Hausfrau/-mann 17 Wartung, Instandhaltung 4
Rentner/Pensionér 3 Anderer Bereich 23
Andere nicht Berufstatige 3 Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 8
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 39 BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
2007 37 1- 4 24 500- 999 4
2006 36 5- 9 9 1000- 9999 3
friihere Veranstaltungen 72 10- 49 19 10 000 und mehr 4
erstmaliger Besuch 31 50- 99 6 Schiiler/Student 13
100-199 5 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 8
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 67 fiinf 1 neun -
zwei 16 sechs 2 zehn 2
drei 8 sieben 1
vier 3 acht -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 24 5.Tag 23 9.Tag 10
2.Tag 22 6.Tag 23 10.Tag 8
3.Tag 18 7.Tag 20
4.Tag 19 8.Tag 13

Geschlecht %
Ménnlich 41
Weiblich 59
Alter %
bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 16
tber 30 bis 40 Jahre 12
tiber 40 bis 50 Jahre 20
tiber 50 bis 60 Jahre 18
tiber 60 bis 70 Jahre 18
tiber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 1"
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 17
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
ber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR "
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR "
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
Gber 5 000,- EUR 5
keine Angaben 26
HaushaltsgroBe %
1 Person 18
2 Personen 45
3 Personen 17
4 Personen 13
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 70
nein 12
vielleicht 18
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 27
nein 32
vielleicht 42

Durchfiihrung: Hopp & Partner, Berlin
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- Berlin

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 135 672 Anteil der Privatbesucher 38% Regionale Herkunft % Wirtschaftszweige % Geschlecht %
bibs 50 kT ) § 40 Fremdenverkelhrsorganisationen 6 Ménbr;lichh 49
. o . o iiber 50 km bis 100 km 3 Reiseveranstalter 17 Weiblic 51
Anteil der Fachbesucher 62% Eie;g;gnlzLe Herkunft 7/; iiber 100 tm bis 300 km 11 Reisebiiro | 12
p . iiber 300 km 46 Messeveranstalter/Kongress- u. Tagungs- o
Regionale Herkunft % ngr 0 krkn blbs' % krkn 5 anbieter ! Alter bis 20 Jah /60
bis 50 km 21 iiber 100 km bis 300 km 9 Hotelunternehmen 10 . is 20 Jahre
iiber 50 km bis 100 km ) iiber 300 km 16 Inland gesamt 77 Business Travel 3 tiber 20 bis 30 Jahre 19
ube S Baden-Wiirttemberg 3 Niedersachsen 5 5 y e . iiber 30 bis 40 Jahre 12
dber 100 km bis 300 km 13 Bayern 7 Nordrhein-Westf. 8 Verkehrstréger (Bus-, Bahn-, Schiff-, Flug tiber 40 bis 50 Jahre 23
iiber 300 km 64 Inland gesamt 96 ¥e ; : gesellschaft) 3 o .
u < . Berlin 43 Rheinland-Pfalz 2 S tiber 50 bis 60 Jahre 19
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 3 Brandenb 13 Saarland 1 Travel Technology, Informations- und iiber 80 bis 70 Jah 15
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 3 rancenburg aarian Reservierungssysteme 2 uber 54 bis 70 Jahre
Inland gesamt 66 Betlin 62 Rheinland-Pfal 1 Bremen 1 Sachsen 4 PR/Werbuna/Consultin 5 iiber 70 Jahre 6
Baden-Wirttemberg 5 Niedersachsen 7 B arr|1denb 18 Saallnand o - Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2 Freizeitcentgr/Freizeit grk 2
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 12 Br urg 1< }r] 3 Hessen 4 Schleswig-Holstein 2 Verlage/Presse P 6 Haushalts-Nettoeink o
Betlin 27 Rheinland-Pfalz 3 remen achsen Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen ? sse o laushalts-Nettoeinkommen o
Brandenb 8 Saarland 1 Hamburg - Sachsen-Anhalt 2 Forschungsinstitut/Bildungseinrichtung 4 bis 900,- EUR 9
prareeriourg 3 Saa{]a" . Hessen 1 Schleswig-Holstein 1 Touristische Verbande, Vereine 4 iiber 900, EUR bis 1500, EUR 15
Hremben achsen Anhal Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen 1 Ausland gesamt 23 Ferienimmobilien 1 iiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 15
amburg : g?ﬁlgsewni'g et in 3 davon EU 68 Andere 12 tber 2000 EUR bis 2 600, EUR 12
: libriges Europa 12 chiiler/Studenten iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14
Mecklenburg-Vorp. 3 Thiringen 2 husland gesamt o Afiica 5 Andere nicht Berufstatige 2 ber 3 600;- EUR bis 5 000, EUR 8
avon R dere Lander » Nordamerika 2 iber 5 000,- EUR 8
Auslond gesomt % oo 3 s be Enkauts Beshafungs: (e Aaben v
iibriges Europa 12 Das Land mit dem hochsten Siid-, Ost-, Zentralasien 5 /e_\'aszzhg gl]lenl?e?:i »” HaushaltsaraBe %
Afrika 5 Besucheranteil % Mitentscheidend 2 1 Person 9 260
y,péfjamgr',\lﬁt lamerik g Polen 4l Die vier Lander mit den hochsten Beratend 15 2 Personen 45
Nljahef/r&mtﬂér; aon;teer:] a 2 Besucheranteilen % Nicht beteiligt 14 3 Personen 15
H 0y
Siid-, Ost-, Zentralasien 5 ISZerqu_!ch_e Stellung ] % Polen 16 zdbmer/stuﬁerét —-— 23 4 Personen 1
elbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Osterreich 12 ndere nicht Berufstatige 5 Personen und mehr 4
freier Bferl; 9 gpﬁnie'n g
Die fiinf Lander mit den héchsten Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, chweiz Aufgabenbereich % Kauf oder Bestelltitigkeit %
Besucheranteilen o Behdrdenleiter o. & ) ! Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 23 Kauf oder Bestellung aguf der Aus-
Polen 15 Hauptabteilungsleiter, Prokurist ! Berufliche Stellung % Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5 stellung getétigt oder beabsichtigt
g’Ste’Te'Ch 1% ﬁb&e"“”%'e'ter{ ”Gt’”’/’é’enlet'ter 3; Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Planung, Arbeitsvorbereitung 10 ja
Sp}?me'n ! Fn heret: ‘tnges ellter/Beamter : freier Beru 15 Fertigung, Produktion 5 nein
|tca|i‘2’,$lz 5 chze?]rt el_leirrer wissenschaftl. Mitarbeiter 4 Ge}s]chjftslfuhrer, Vorstandsmitglied, Eerﬁlgufng;-, %u?}ltatskontrolle g vielleicht k.A.
. ! : Behdrdenleiter o. &. 6 Inkaut, Beschafiung
Auszubildender 3 - ; ) ! )
- Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4 B 0
Berufliche Stellung % ?:#ﬁr;/?ggﬂ:]cthe stellng 1? Abteilungsleiter, Gruppenleiter n [nformations-, Kommunikationstechnik (EDV) - 5 Eaa;fha giscch};ax einem spateren Zeitpunkt *
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Hausfrau/-mann 2 Anderer Angestellter/Beamter 21 Verwaltung, Organisation, Personal-, by p P! 23
freier Beru 19 Rentner/Pensions 20 Facharbeiter 4 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5 Jnein by
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Andore richt. Becufstitige 3 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR =~ 26 lleicht 5
Behdrdenleiter o. &. 9 9 Auszubildender 5 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, vielleic
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4 Andere berufliche Stellung 3 Transport — -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13 Haufigkeit des Messet hs % Schiiler/Student 19 Wartung, Instandhaltung 2 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
Anderer Angestellter/Beamter 15 2008 32 Hausfrau/-mann 1 Anderer Bereich 15 GmbH, Dortmund
Facharbeiter 3 2007 34 Rentner/Pensionar 8 Schiiler/Student . 23
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 2006 27 Andere nicht Berufstatige 2 Andere nicht Berufstétige 2
Auszubildender 6 2005 22
é?fﬁfr/gﬁfgﬂ,'ﬁhe Stellung zg grljs?r?g“gga;eszﬁlct#”ge” %g Iz-lgégigkeit des Messebesuchs ;/; Bet{iebzgréﬁﬁ:szahl der Bgz)sghéf’fit_;tegn9 3 °/§
Andere nicht Berufstatige 2 2007 3 5. 9 10 1000- 9999 5
2006 27 10- 49 17 10 000 und mehr 2
Haufigkeit des Messebesuchs % 2005 21 50- 99 8 Schiiler/Student 23
2008 37 friihere Veranstaltungen 23 100-199 6 andere nicht
2007 30 erstmaliger Besuch 4 200-499 7 Berufstatige 2
2006 27
%Q?‘S | 20 Aufenthaltsdauer %
rihere Veranstaltungen 22 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
erstmaliger Besuch 44 ein 44 drei 21 fiinf 5

34

zwei 25 vier 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 48 3.Tag 50 5.Tag 19

2.Tag 57 4.Tag 30



Import Shop (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Berlin

Zusatzdaten Privatbesucher

MODERNER STAAT -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 42 184 Geschllehcht % Zahl der Besucher insgesamt 3987
Mannlic 22
Anteil der Privatbesucher 91% Weiblich 78 Anteil der Fachbesucher 100%
0,
Regionale Herkunft % Alter i Regionale Herkunft %
bis 50 k 87 bis 20 Jahre 9 bis 50 k 3
'bs 50nI2 bis 100 k 1 iiber 20 bis 30 Jahre 13 'bs 50”; bis 100 k ]
Giber 100 km bis 300 ki 4 tiber 30 bis 40 Jahre 10 Gber 100 km bis 300 ki 14
iher 300 km 2 m 5 iiber 40 bis 50 Jahre 26 dher 300 km m 53
tber m iiber 50 bis 60 Jahre 19 tber m
tiber 60 bis 70 Jahre 17
Inland gesamt 98 iiber 70 Jahre 6 Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg - Niec(ije}r]sachsen ; 1 Baden-Wirttemberg 2 Nietée'rTsachsen : 7
Bayern 1 Nordrhein-Westf. - o Bayern Nordrhein-Westf. 24
gerli:(wi b Zg SRhei?lagd-PfaIz : Lllgushalts Nettoeénkommen /7“ gerll?j b Zg Eheilnlazd-PfaIz g
Bran enburg 8 Saa'rwan ; dber  900- EUR bis 1500.- EUR 16 Bran enburg 8 Saarr]an 2
Hame e eenAnhalt 1 dber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14 Hambe 5 oheenAnhalt 1
Hoeanrg S o i ein 1 ilber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR n Hoanr 3 ehlomio hoctein 3
Messen chleswig-Holstein iber 2 600- EUR bis 3 600.- EUR 9 essen chleswig-Holstein
ecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen - iiber 3600~ EUR bis 5 000- EUR 6 Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 1
tiber 5 000,- EUR 3
Ausland gesamt 2 keine Angaben 34 Ausland gesamt 2
Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe % Berufliche Stellung %
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber, ; rFierson i; Akgteilljungsleiter, Ministerialdirigent 2
reier Beru 13 ersonen Oberbiirgermeister, Dezernent, Kammerer,
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 17 Geschéftgsbereichsleiter 6
Behérdenleiter o. &. 1 4 Personen 12 Amtsleiter, Fachbereichsleiter 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 5 Abteilungs-, Unterabteilungsleiter,
Ab;(jellungslelter IIGruppenlelter 4 Refﬁr{;ats ebiter, Sachgebietsleiter 18
Anderer Angestellter/Beamter 30 Kauf oder Bestelltitigk 0 Sachbearbeiter, Referent 15
f gkeit % ? A .
Eachartbeﬂtehr ) haftl Mitarbeit ‘3‘ Kauf oder Bestellung auf der Aus- \S/onsttlgz StGeIIur;]gAfltnfg{]fenthlchherbVerwaltung Sg
Aozenb,.lde (rjer, wissenschaftl. Mitarbeiter ; stellung getitigt oder beabsichtigt Bors'arrll ] € escPaks i trer, nhaber 3
uszubildender ia 9 ereichsleiter, Prokurist
Andere berufliche Stellung 4 hein 2 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Schiiler/Student 12 vielleicht 7 Sachbearbeiter, Facharbeiter 1
Hausfrau/-mann 4 Anderer Angestellter ) ) 6
Rentner/Pensionar 20 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Andere nicht Berufstatige 2 Nachgeschaft % Auszubildender, Student, Schiiler 2
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt Andere 1
Haufigkeit des Messebesuchs % ]r?ein %g
2006 58 vielleicht 6 Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 55 2008 30
2004 50 " K - 2007 24
2003 35 Durchfiihrung: Hopp & Partner, Berlin frilhere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 23 erstmaliger Besuch 51

Wirtschaftszweige %
Landesverwaltung 28
Bundesverwaltung 22
Kommunal-, Stadtverwaltung 20
Privatwirtschaft 1"
Dienstleistung 7
Verband, Verein, Gewerkschaft 3
Politik (Kommune) 2
Politik (Bund) 2
Politik (Land) 1
Bildungseinrichtung, Akademie 2
Diplomatie 1
Andere 4
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend

Mitentscheidend 33
Beratend 30
Nicht beteiligt 27
Schiiler/Student 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 8
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion -
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 2

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10
Informatu)ns Kommunikationstechnik (EDV) 19
Verwaltung, Organlsatwn Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung 29

Marketing, Vertrieb, Werbun 7
Lagerhaltung, Materialwinsclgaft Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung -
Anderer Bereich 19
Schiiler/Student 2
BetrlebsgroBe Zahl der Beschaftlgten %
2 200 499 18
5- 9 2 500- 999 16
10- 49 5 1000- 9999 30
50- 99 4 10 000 und mehr 10
100-199 10 Schiler/Student 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 39 zwei 61
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3. Besuchervertellung auf dle Messetage: %
Tag 77

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

www.fkm.de

FKM
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PostPrint - directexpo -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

SHOWTECH -

Basisdaten Fachbesucher

Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

WASSER BERLIN

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 3500
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 60
tiber 50 km bis 100 km 3
iiber 100 km bis 300 km 19
tiber 300 km 18
Inland gesamt 96
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 4
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 6
Berlin 55 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 12 Saarland -
Bremen - Sachsen 7
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 4 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 4
davon EU 80
tibriges Europa 20
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 32
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 19
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 6
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
PostPrint/directexpo 2008 28
PostPrint 2007 20
PostPrint 2006 1
erstmaliger Besuch 58

36

Wirtschaftszweige %
Repro- u. Satzstudio, Grafikstudio 8
Werbeagentur 9
Druckerei, Hausdruckerei 21
Buchbinderei 3
Copyshop, Lettershop 6
Fachhande 3
Behdrde, Institution und Bildungseinrichtung 15
Banken, Finanzdienstleister, Versicherungen 6
Verbande 1
Verlag, Medien 27
Software 1
Elektrotechnik 1
Logistik 1
Dienstleistung 37
Maschinenbau 3
Werbe- und PR-Agenturen 20
Tourismus 1
Pharmaindustrie 1
Andere 22
Schiiler/Studenten 6
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 34
Mitentscheidend 28
Beratend 22
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 19
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 8
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 37
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 500- 999 6
5- 9 12 1000- 9999 5
10- 49 17 10 000 und mehr 6
50- 99 9 Schiiler/Student 6
100-199 7 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 91 zwei 6 drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 32 2.Tag 43 3.Tag 37

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 7 809
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 31
tiber 50 km bis 100 km 1
iiber 100 km bis 300 km 19
iiber 300 km 49
Inland gesamt 78
Baden-Wiirttemberg 6 Niedersachsen 8
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 34 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen 4 Sachsen 6
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 5
Hessen 3 Schleswig-Holstein 5
Mecklenburg-Vorp. 3 Thiiringen 2
Ausland gesamt 22
davon EU 65
libriges Europa 30
andere Lander 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 21

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 8
3
6
3
9
1

N

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiler/Student

Andere nicht Berufstétige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 30
2005 27
friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 52

Wirtschaftszweige %
Theater, Oper, Konzert-, Festspielhaus 42
Kongresszentren, Messen, Ausstellungen 3
Sport- und Mehrzweckhallen, Arenen 3
Andere Veranstaltungsstatte 2
Event-Veranstalter, Management 10
Film, Funk, Fernsehen 6
Industrie (Hersteller) 5
Kulturverwaltung 5
Architekten, Bauplaner 4
Messebau 2
Discothek 1
Hochschule, Fachhochschule, Universitat 1
Andere 7
Schiiler/Studenten 9
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 30
Beratend 22
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 16
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 14
Fertigung, Produktion 17

Fertigungs-, Qualitétskontrolle -
Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 20
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 19 500- 999 12

5- 9 7 1000- 9999 7

10- 49 15 10 000 und mehr 2

50- 99 6 Schiiler/Student 9
100-199 7 andere nicht
200-499 16 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 60 zwei 29 drei 12

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 24 511
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 19
tiber 50 km bis 100 km 3
iiber 100 km bis 300 km 20
tber 300 km 58
Inland gesamt 79
Baden-Wirttemberg 6 Niedersachsen 8
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 13
Berlin 17 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 11 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 8
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 5
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 5 Thiiringen 4
Ausland gesamt 21
davon EU 62

tibriges Europa 15

Afrika 6

Siid-, Ost-, Zentralasien 8

andere Lander 9

Die drei Lander mit den héchsten

Besucheranteilen %
Osterreich 8
Danemark 6
Italien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 13
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
Anderer Angestellter/Beamter 24
Facharbeiter 6

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 6
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 7

Haufigkeit des Messebesuchs %
Wasser/Gas Berlin 2006 29
Wasser Gas Berlin 2003 21
IFW / IFG Berlin 2000 3
frihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 53



Berlin

Zusatzdaten Fachbesucher

Bremen Classic Motorshow --: Bremen

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

fahrrad.markt.zukunft./outdoor (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Bremen

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Tiefbau 8
Rohrleitungsbau 9
Andere Bauunternehmen 1
Versorgungsunternehmen 23
Entsorgungsunternehmen 4
Behdrde, Verwaltung, Ministerium 7
Ingenieurbiiro, Architekturbiiro 10
Universitdt, Hochschule, Institut 6
Verband/Verein 3
Industrie 8
Handwerk 2
Handel 6
Andere 7
Schiiler/Studenten 7
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 40
Beratend 23
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 7
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13
Planung, Arbeitsvorbereitung 26
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 19
Anderer Bereich 10
Schiiler/Student 7

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 200- 499 9

5- 9 9 500- 999 6
10- 49 26 1000- 9999 12
50- 99 13 10 000 und mehr 3

100-199 8 Schiiler/Student 7
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 59 drei 9 fiinf 2
zwei 27 vier 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 26 3. Tag 5.Tag 18

2.Tag 41 4.Tag 34

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 35133 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 9 430 Geschlecht %
Mannlich 87 Mannlich 60
Anteil der Privatbesucher 92% Weiblich 13 Anteil der Privatbesucher 96% Weblich 40
. Alter % . Alter %
Eggslgnl(ale Herkunft 40/8 bis 20 Jahre 6 Egg;gnl(enle Herkunft g/g bis 20 Jahre 5
'bs 50’{(‘ bis 100 k 1 iiber 20 bis 30 Jahre 10 ;)5 SOT bis 100 k S iiber 20 bis 30 Jahre 10
gber 100 E‘ E 300 rk“ 37 iiber 30 bis 40 Jahre 15 Hber 100 E“ Ibs 300 'k“ I iiber 30 bis 40 Jahre 18
uber m bis m iber 40 bis 50 Jahre 31 {ver m bis m iiber 40 bis 50 Jahre 26
iiber 300 km S tber 50 bis 60 Jahre 20 iiber 300 km 4 uber 50 bis 60 Jahre 23
tiber 60 bis 70 Jahre 14 tiber 60 bis 70 Jahre 15
Inland gesamt 94 tiber 70 Jahre 4 Inland gesamt 99 iiber 70 Jahre 3
Baden-Wiirttemberg - Nie(éeLsachsen : 55 Baden-Wirttemberg - Nie%e}r]sachsentf 48
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 9 ~ : Bayern 1 Nordrhein-Westf. 3 ~ :
Berlin 1 Rheinland-Pfalz - Li;ushalt;olge_tt&e&nkommen n/6° Berlin 1 Rheinland-Pfalz : Ei:;\ushalt;ol\(l)e_ttEoUeénkommen 0/60
Brandenburg 5 gaarand - Gher 900 EUR bis 1 500, EUR 6 Brandenburg 45 Sarand - Gber 900 EUR bis 1 500, EUR 12
B iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 9 ) iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
embve b mheadal ol 20N EMIR 0 fmws  fodemam o e 2R0THRGS Jedtin 1
Meckienburg-Vorp. 1 Thiringen ~ lber 3000-EOR bk 300 fUR 11 MeckenburgVorp. 1 Thiringen © lber 3000-fOR bl S0 fUR 9
Eber 5 008,- EUR 13 ﬁber 5 OOt()),- EUR 5
Ausland gesamt 6 eine Angaben 33 Ausland gesamt 1 eine Angaben 26
davon EU 76
tibriges Europa 14 HaushaltsgréBe % i 9 HaushaltsgréB o
andere Lander 10 9 4 Berufliche Stellung ) % aushaltsgrobe °
1 Person 17 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 20
2 Personen 42 freier Beru 8 2 Personen 47
Das Land mit dem héchsten 3 Personen 17 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 12
Besucheranteil % 4 Personen 15 Behdrdenleiter o. &. 1 4 Personen 16
Niederlande 25 5 Personen und mehr 9 Hﬁup}abteillungsleiter, Prolkurist 1 5 Personen und mehr 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Berufliche Stellung % Kauf oder Bestelltatigkeit % éndheret: ﬁngestellter/Beamter 3; Kauf oder Bestelltatigkeit %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Kauf oder Bestellung auf der Aus- Dac art eLI ehr ) haftl. Mitarbeit 6 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
freier Beru 17 ~ stellung getétigt oder beabsichtigt Aﬁégﬂb'ild:na(gF Wwissenschattl. Mitarbeiter : stellung getatigt oder beabsichtigt
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, la 2! Andere berufliche Stellung 4 . 3
Behdrdenleiter o. &. ) 3 nein 22 Schiiler/Student 7 nem 28
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 vielleicht 27 Hausfrau/ 3 vielleicht 38
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9 austrawrmann
And A tellter/Beamt 18 Rentner/Pensionar 17
F” herebr Atnges ellter/beamter 13 Nachgeschaft % Andere nicht Berufstitige 2 Nachgeschaft %
Dac art eﬂ ehr . haftl. Mitarbeit b Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter ia 24 . . ia 32
Auszubildender 3 hein 27 Haufigkeit des Messebesuchs % nein 15
Anhdelre bergfliche Stellung 4 vielleicht 50 2007 28 vielleicht 53
Schiiler/Student 6 2006 25
E:#ts;rear%-erngir;r:]ér 1% Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung erstmaliger Besuch 46 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
Andere nicht Berufstétige 4 GmbH, Dortmund GmbH, Dortmund
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 42
2007 40
2006 34
frihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 26

37




ReiselLust -+ Bremen

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Boulevard. DORTMUNDER HERBST -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

CREATIVA

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 14 491 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 75 766 Geschlecht %
Ménnlich 51 Ménnlich 32
Anteil der Privatbesucher 94% Weiblich 49 Anteil der Privatbesucher 95% Weiblich 68
. Alter % . Alter %
E‘egslgnfle Herkunft g/;' bis 20 Jahre 1 E?gégnlfle Herkunft ;/g bis 20 Jahre 6
ois Jh km iiber 20 bis 30 Jahre 6 bis o0 km iiber 20 bis 30 Jahre 12
tiber 50 km bis 100 km 24 4 ; tiber 50 km bis 100 km 9 P :
u . tiber 30 bis 40 Jahre 12 - . tber 30 bis 40 Jahre 14
tiber 100 km bis 300 km 12 4 ; iiber 100 km bis 300 km 2 o :
iiber 300 k 3 tiber 40 bis 50 Jahre 23 iber 300 k 2 tiber 30 bis 40 Jahre 14
(o)) toer 300 km iiber 50 bis 60 Jahre 29 tber U0 km iiber 40 bis 50 Jahre 30
liber 60 bis 70 Jahre 23 tiber 60 bis 70 Jahre 12
o Inland gesamt 99 tber 70 Jahre 6 Inland gesamt 100 liber 70 Jahre 3
o Baden-Wirttemberg - Nie(ée}r]sachsen ; 61 Baden-Wirttemberg - Nie((ije}r]sachsen ; 1
Bayern - Nordrhein-Westf. 2 | : Bayern - Nordrhein-Westf. 98 ~ :
Berlin - Rheinland-Pfalz - Eigushaltsol\ée_ttEoUeénkommen 0/60 Berlin - Rheinland-Pfalz - Lliiushaltsoh(l)e_ttgbe';nkommen o/;
N g:g%deen”burg 3 g:@;'je"nd - iber 900~ EUR Eis 1500,- EUR 8 g[gpnd;”burg - gggﬂ:‘e”nd - dber  900- EUR Eis 1500,- EUR 8
) tiber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10 ) ) iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 8
(%)) Hamburg 1 ggﬁ{gsewnlg/*mﬂttem - Gber 2000 EUR bis 2 600, EUR 12 Hamburg - ggﬁl"esse\,’v‘i'é*mﬂttem : tber 2 000 EUR bis 2 600.- EUR 10
wd ;o2 . ; iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12 S : ) iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
W Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 ﬂger 3600.- EUR bis 5 000- EUR 11 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen - ijger 3600.- EUR bis 5 000.- EUR 9
iber 5 000,- EUR 7 iber 5 000,- EUR 6
w Ausland gesamt 1 keine Angaben 34 Berufliche Stellung % keine Angaben 40
wd Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
Berufliche Stellun % HaushaltsgroBe % freier Beru 6 HaushaltsgroBe %
E Selbl;t‘slindi er Ur?te?nehmer, Teilhaber, ° 1 Person 13 g:ﬁg?g?:g?éfré V;rstandsmitglied, 1 1 Person 15
freier Beruf - 8 2 Personen 63 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 2 Personen 4
wd Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 9 Abteilungsleiter. Gruppenleiter 6 3 Personen 19
Behordenleiter o. & 2 4 Personen 1 Anderer%—\n est'ellter/p[?eamter 32 4 Personen 16
x Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 5 Personen und mehr 3 Facharbeiterg 8 5 Personen und mehr 6
- ﬁbgellungilelte;, l?(ru%aenletlter 22 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
— Fn herebr 'tnges eliter/oeamter 9 Kauf oder Bestelltatigkeit % Auszubildender 3 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Dac art el_l ehr ) haftl. Mitarbeit 3 Kauf oder Bestellung auf der Aus- Andere berufliche Stellung 4 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
wd Aozenb"lde ae" Wissenschattl. Mitarbeiter : stellung getétigt oder beabsichtigt Schiiler/Student 5 stellung getétigt oder beabsichtigt
W A”ZZ” |ben fFrh Stell . ja 20 Rentner/Pensionar 17 ja 79
th"elrelsfrcljj Ict e Stellung 3 nein 43 Hausfrau/-mann 1 nein 5
Ih H;uusferrau/}:nsﬂn 5 vielleicht 37 Andere nicht Berufstétige 5 vielleicht 16
Rentner/Pensionar 30
m Andere nicht Berufstatige 3 Nachgeschaft % Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
: Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt 2008 45 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
o ja 27 2007 47 ja 28
U ;l(i)l(;glgkelt des Messebesuchs ;/Z hein 18 2006 M hein 23
5007 24 vielleicht 55 2005 35 vielleicht 49
: 5006 15 friihere Veranstaltungen 44
7 2005 9 Durchfiihrung: Gelszus Messe- Marktforschung erstmaliger Besuch 15 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
m erstmaliger Besuch 38 GmbH, Dortmund GmbH, Dortmund
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Zahl der Besucher insgesamt 74 806
Anteil der Privatbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 39
tiber 50 km bis 100 km 26
iiber 100 km bis 300 km 27
iiber 300 km 8
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 10
Bayern 1 Nordrhein-Westf. 78
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 2
davon EU 89
tibriges Europa 1"
andere Lander -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 4

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 30
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Erz‘ijeher/in | 5
Padagogin, Pédagoge 4
Auszt?bi?dender 909 2
Andere berufliche Stellung 8
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 19
Rentner/Pensiondr 6
Andere nicht Berufstatige 7
Haufigkeit des Messebesuch: %
2008 44
2007 46
2006 39
2005 30
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 24



Dortmund

Zusatzdaten Privatbesucher

ELEKTROTECHNIK -

Basisdaten Fachbesucher

Dortmund

Zusatzdaten Fachbesucher

FAHOBA .kreativ (2008) -

Basisdaten Fachbesucher

Dortmund

Zusatzdaten Fachbesucher

Geschlecht %
Mannlich 7
Weiblich 93
Alter %

bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 17
iiber 30 bis 40 Jahre 21
iiber 40 bis 50 Jahre 31
tiber 50 bis 60 Jahre 20
tiber 60 bis 70 Jahre 6
tiber 70 Jahre 1
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 7
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 12
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1
iber 2 000,- EUR his 2 600,- EUR 11
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 1
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 7
iber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 38
HaushaltsgroBe %
1 Person 13
2 Personen 32
3 Personen 21
4 Personen 24
5 Personen und mehr 1
Kauf oder Bestelltétigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 94
nein 2
vielleicht 5
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt

ja 38
nein 17
vielleicht 45

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 23 118
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 42
tber 50 km bis 100 km 31
iiber 100 km bis 300 km 24
iiber 300 km 3
Inland gesamt 98

Baden-Wiirttemberg Niedersachsen 4

Bayern - Nordrhein-Westf. 90
Berlin - Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 3 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 65
andere Lander 35
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 17
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
Anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 16
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 15
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 40
2005 32
2003 29
Elektrotechnik/Technocom 2002 8
friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 31

Wirtschaftszweige %
Elektrohandwerk 37
Andere Handwerke 2
Elektroindustrie 16
Andere Industrie 8
ElektrogroBhandel 3
Elektroeinzelhandel 1
Anderer GroB- und Einzelhandel 1

Energieversorgungsunternehmen,

Verteilungsnetzbetreiber 5
Ingenieur-. Planungsbiiro, Architekten 5
Dienstleistungsunternehmen/Telekom 1
Fachbehorden, Verwaltung 2
Aus-/Weiterbildungsstatten 3
Andere 7
Schiiler/Studenten 6
Andere nicht Berufstatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 35
Beratend 20
Nicht beteiligt 16
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 20
Fertigung, Produktion 17
Fertigungs-, Qualitéatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 2
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 5
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 4
Wartung, Instandhaltung 24
Anderer Bereich 14
Schiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 3

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 16 500- 999 8
5- 9 1 1000- 9999 9
10- 49 16 10 000 und mehr 6
50- 99 8 Schiiler/Student 6
100-199 10 andere nicht
200-499 8 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 93 drei 1
zwei 6 vier -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 28 3.Tag 27
2.Tag 31 4.Tag 22

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 2141 Wirtschaftszweige %
Industrie 3
Anteil der Fachbesucher 96% ngﬂsﬁf& g
Einzelhandel 64
Regionale Herkunft % GroB-/AuBenhandel 3
bis 50 km 20 Versandhandel 3
tiber 50 km bis 100 km 36 Dienstleistung 9
iiber 100 km bis 300 km 36 Andere 4
iiber 300 km 8 Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 2
Inland gesamt 97 R T
Baden-Wiirttemberg 6 Niedersachsen 14 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 58 entscheidungen %
Berlin - Rheinland-Pfalz 6 Aqsschla}?gebend 53
Brandenburg - Saarland - Mitentscheidend 25
Bremen - Sachsen 1 Beratend 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1 Nicht beteiligt 7
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2 Schiler/Student 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2 Andere nicht Berufstétige 2
Ausland gesamt 3 Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 47
. o Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Berufliche Stellung : % Planung, "Arbeitsvorbereitung 14
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Fertigung, Produktion 19
freier Berut _ 67 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Einkauf, Beschaffung a1
Behordanlgllter e uri > Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist ! Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Anderer Angestellter/Beamter 12 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Facharbeiter ) ) ’ 1 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Auszubildender 3 Transport 13
Andere berufliche Stellung 4 Wartung, Instandhaltung 7
Schiiler/Student 3 Anderer Bereich 21
Andere nicht Berufstatige 2 Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 52 BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
2006 41 1- 4 68 500- 999 1
2005 30 59 12 1000- 999 3
2004 22 10-49 6 10000 und mehr 1
frilhere Veranstaltungen 20 50- 99 2 Schiiler/Student 3
erstmaliger Besuch 29 100-199 2 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 85 zwei 1" drei 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 27 2.Tag 48 3.Tag 46

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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INTERMODELLBAU (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Dortmund

Zusatzdaten Privatbesucher

Inter-tabac (2008) -

Basisdaten Fachbesucher

Dortmund

Zusatzdaten Fachbesucher

JAGD & HUND (2008)

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 97 654
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 32
tiber 50 km bis 100 km 22
iiber 100 km bis 300 km 30
tber 300 km 16
Inland gesamt 83
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 11
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 73
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen -
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 17
davon EU 94

andere Lander 6

Die drei Lander mit den héchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 50
Belgien 19
GroBbritannien 8
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 9
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 24
Facharbeiter 19

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender

Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 4
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 15
Andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 51
2006 52
2005 49
2004 46
friihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 14

40

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 6 251
Ménnlich 94
Weiblich 6 Anteil der Fachbesucher 94%
Alter % .
bis 20 Jahre 5 Regionale Herkunft K
iiber 20 bis 30 Jahre 10 E 50T bis 100 k 9
iiber 30 bis 40 Jahre 19 uber o4 Km bis m
iiber 40 bis 50 Jahre 30 ber 100 km bis 300 km 3
iiber 50 bis 60 Jahre 23 iiber 300 km e
tiber 60 bis 70 Jahre 10
iiber 70 Jahre 3 Inlgnd gesamtb ' X 76
Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen 6
Haushalts-Nettoeinkommen % gg?’lﬁ:” g a‘ﬁéﬂ{l}‘aﬂg:g\gfgf' Gg
Dher 900, EUR bis 1500, EUR 10 Brandenburg - Saarland !
iber 1 500,- EUR bis 2 000;- EUR 12 Bremen | dachsen ot
e O be TeCER 1 BmuO St
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14 e :
U'Ber 3 600.- EUR bis 5 000- EUR 3 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
iber 5 000,- EUR 9
keine Angaben 27 dAusl.’;md gesamt 24
avon EU 72
P libriges Europa 14
:Iaptésrilgrl]tsgroﬂe 10/80 andere Lander 14
2 Personen 36
3 Personen 20 Das Land mit dem hochsten
4 Personen 18 Besucheranteil %
5 Personen und mehr 8 Niederlande 21
Kauf oder Bestelltatigkeit % Berufliche Stellung %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
stellung gettigt oder beabsichtigt freier Beru 57
ja 81 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
nein 6 Behérdenleiter o. &. "
vielleicht 13 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Ab&eilungsleiter, I?ruppenleiter 10
s Anderer Angestellter/Beamter 9
E::fha (seiscchllazfl: einem spéteren Zeitpunkt * Facharbeiter ) o 3
a 45 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Jnein 15 Auszubildender 2
vielleicht 40 Anﬁﬁelre ber(tjjfliche Stellung 2
Schiiler/Student 2
Durﬁhfﬂhrung: Gdelszus Messe-Marktforschung Andere nicht Berufstatige !
GmbH, Dortmun
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 34
2006 31
2005 22
2004 18
frihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 46

Wirtschaftszweige %
Tabakwaren-Einzelhandel, Raucherbedarfs-
artikel, mit Presse/Lotto 44
Tabakwaren-Einzelhandel, Raucherbedarfs-
artikel, mit Presse/Genussmittel 13
AusschlieBlich Tabakwaren-Einzelhandel,
Raucherbedarfsartikel 5
GroBhandel 13
AuBenhandel 3
Industrie/Hersteller 10
Handwerk 2
Andere 10
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 54
Mitentscheidend 29
Beratend 10
Nicht beteiligt 5
Schiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 63
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 34
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 13

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 10
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 9
Schiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 47 500- 999 3
5- 9 15 1000- 9999 3
10- 49 17 10 000 und mehr 3
50- 99 5 Schiiler/Student 2
100-199 2 andere nicht
200-499 2 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
zwei 18 drei 8 ein 74
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 47 2.Tag 47 3.Tag 40

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 73 361
Anteil der Privatbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 26
tber 50 km bis 100 km 26
Gber 100 km bis 300 km 38
iiber 300 km 10
Inland gesamt 89
Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen 8
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 70
Berlin - Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 98

andere Lander 2

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 62
Belgien 26
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 20
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 18
Facharbeiter 1"
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 5
Hausfrau/-mann 4
Rentner/Pensionar 13
Andere nicht Berufstatige 7
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 49
2006 49
2005 44
2004 37
frihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 22



Dortmund

Zusatzdaten Privatbesucher

auto mobil / baby plus (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Dresden

Zusatzdaten Privatbesucher

Dresdner ReiseMarkt -

Basisdaten Privatbesucher

Dresden

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Mannlich 79
Weiblich 21
Alter %
bis 20 Jahre 9
tiber 20 bis 30 Jahre 14
tber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 25
tber 50 bis 60 Jahre 22
tiber 60 bis 70 Jahre 12
tiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 7
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 8
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 10
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
Uber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 10
tber 5 000,- EUR 14
keine Angaben 30
HaushaltsgroBe %
1 Person 13
2 Personen 35
3 Personen 19
4 Personen 21
5 Personen und mehr 13
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 84
nein 6
vielleicht 1
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 40
nein 20
vielleicht 40

Durchfithrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 25 700
Anteil der Privatbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 93
tber 50 km bis 100 km 5
Giber 100 km bis 300 km 1
iiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 98
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiler/Student

Andere nicht Berufstatige

— N
ocworo N O =B [t}

N

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006

2005 26
frihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 21

Gesd;leﬁht % Zahl der Besucher insgesamt 27 928
Mannlic 64
Weiblich 36 Anteil der Privatbesucher 97%
0,
Alter bis 20 Jahre /9° Regionale Herkunft %
iiber 20 bis 30 Jahre 31 B K s 100 k &
iiber 30 bis 40 Jahre 18 uber 54 km bis m
iiber 40 bis 50 Jahre 15 iiber 100 km bis 300 km 2
iiber 50 bis 60 Jahre 12 iiber 300 km !
tiber 60 bis 70 Jahre 6
Gber 70 Jahre 6 Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg - Nie%e}r]sachsentf -
~ : Bayern - Nordrhein-Westf. -
Li;ushalt;olge_tt&e&nkommen :/g Berlin - Rheinland-Pfalz -
Gher 900 EUR bis 1 500, EUR 13 Brandenburg 3 Saarland o
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 14 i
tber 1 500 EUR bis 2 000.- EUR 10 Hamburg : ggﬁr‘esse‘;}émal!‘tem :
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 9 B : ;
iiber 3 600- EUR bis 5 000.- EUR 2 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
iber 5 000,- EUR -
keine Angaben 37 Ausland gesamt 1
HaushaltsgréBe % Berufliche Stellung %
; Eerson 1&13 fSelbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
ersonen reier Beru 5
3 Personen 24 Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
4 Personen 15 Behardenleiter o. &. -
5 Personen und mehr 3 Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Kauf oder Bestelltitigkeit % Anderer Angestellter/Beamter 37
Kauf oder Bestelung auf der Aus Davent, Leher, wissenschaft, Mitarbeiter 5
3 9 getatig 9 1 Auszubildender 2
jnein 10 Andere berufliche Stellung 1
vielleicht 89 Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 41
Nachgeschaft % Andere nicht Berufstétige 2
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
lnaein 1? Haufigkeit des Messebesuchs %
vielleicht 82 2008 26
2007 53
Durchfithrung: TMS Messen - Kongresse - Aus- grlg?r%rsligsrraggﬁlctﬁngen gg

stellungen GmbH, Dresden

Geschlecht %
Mannlich 45
Weiblich 55
Alter %

bis 20 Jahre 2
tiber 20 bis 30 Jahre 1
tiber 30 bis 40 Jahre 12
tiber 40 bis 50 Jahre 21
tiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 27
tiber 70 Jahre 1
HaushaltsgroBe %
1 Person 14
2 Personen 61
3 Personen 15
4 Personen 7
5 Personen und mehr 2
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 19
nein 61
vielleicht 19
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja 30
nein 29
vielleicht 41

Durchfiihrung: TMS Messen - Kongresse - Aus-
stellungen GmbH, Dresden
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Jagen, Fischen, Reiten / Forst & Holz (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Dresden

Zusatzdaten Privatbesucher

A+A-

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

BEAUTY INTERNATIONAL

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 19 755
Anteil der Privatbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 73
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 7
iiber 300 km 2
Inland gesamt 100

Baden-Wiirttemberg Niedersachsen 1

Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 3 Saarland -
Bremen - Sachsen 94
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 16

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 24
Facharbeiter 1"
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 15
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 20
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 32
2005 26
frihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 23

42

Geschlecht %
Mannlich 55
Weiblich 45
Alter %

bis 20 Jahre 12
tiber 20 bis 30 Jahre 17
tber 30 bis 40 Jahre 16
iiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 1"
iiber 60 bis 70 Jahre 15
tiber 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 14
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 13
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 7
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 7
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 6
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 3
iber 5 000,- EUR 1
keine Angaben 50
HaushaltsgréBe %
1 Person 15
2 Personen 38
3 Personen 23
4 Personen 15
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 36
nein 20
vielleicht 44
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 12
nein 9
vielleicht 79

Durchfiihrung: TMS Messen - Kongresse - Aus-
stellungen GmbH, Dresden

Zahl der Besucher insgesamt 55 809
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 25
tiber 50 km bis 100 km 13
iiber 100 km bis 300 km 22
iiber 300 km 40
Inland gesamt 77
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 8
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 53
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 23
davon EU 63

libriges Europa 1

Nordamerika 4

Siid- und Mittelamerika 3

Naher/Mittlerer Osten 4

Siid-, Ost-, Zentralasien 12

andere Lander 4

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 9
Belgien 8
Italien 6
GroBbritannien 6
Osterreich 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 14
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 23
Anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 45
2005 34
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 39

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 51 000
Indudstliie 38
Handel 15 .
Behorde/offentliche Einrichtung 10 Anteil der Fachbesucher 91%
Berufsgenossenschaft 4
Handwerk o Regionale Herkunft %
Offentliche Schutzeinrichtung 3 bis 50 km 30
Universitét/Hoch-/Fachschule 2 tiber 50 km bis 100 km 19
Sicherheitsdienstleister 2 tiber 100 km bis 300 km 28
Gesundheitsdienst/Wohlfahrtspflege 2 tiber 300 km 24
Krankenhaus/Klinik/Praxis/med. Labor/
Institut
Architekten, Planer, Ingenieure 1 Inland gesamt ) 93
Gewerbeaufsichtsamt, stattl. Baden-Wiirttemberg 4 Niedersachsen 8
Arbeitsschutzaufsicht 1 Bayern 3 Nordrhein-Westf. 6]
Informations- und Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Kommunikationstechnologie 1 Brandenburg L Saarrlland !
Sicherheitssystemhersteller 1 Bremen ; Sachsen !
Andere 13 namburg (15 gaﬁlhsen‘-mlllhalltt ) ;
o essen chleswig-Holstein
Schiller/Studenten 2 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen % Ausland gesamt 7
Ausschlaggebend 20 davon  EU. 85
Mitentscheidend 31 tbriges Europa 4
Beratend 35 andere Lander 1
Nicht beteiligt 12
Schiler/Student 2 Die zwei Lander mit den hochsten
Be! ucher il %
Aufgabenbereich % Nle_erIande 28
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17 Belgien 2z
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 5 Berufliche Stellung %
Fertigung, Produktion 9 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3 freier Beru 66
Einkauf, Beschaffung _ 8 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Behérdenleiter o. &. 3
Informations-, Kom_mupikationstechnik (EDV) 1 Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Verwaltung, Organisation, Personal-, Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 9 Anderer Angestellter/Beamter 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10 Facharbeiter 4
Wartung, Instandhaltung o 6 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Auszubildender 9
Transport 2 Andere berufliche Stellung 3
Anderer Bereich 22 Schiiler/Student 5
Schiiler/Student 2 Andere nicht Berufstétige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: % Haufigkeit des Messebesuch: %
1- 4 9 200- 499 13 2008 52
5- 9 5 500- 999 1 2007 45
10- 49 14 1000- 9999 20 frilhere Veranstaltungen 35
50- 99 7 10 000 und mehr 8 erstmaliger Besuch 28
100-199 10 Schiiler/Student 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 61 drei 9
zwei 22 vier 7

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel



Zusatzdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Kosmetikinstitut 37
Nail-Studio 18
FuBpflegepraxis 12
Friseursalon 5
Kosmetikfachschule 3
Beautyfarm, Wellnesseinrichtung 3
Industrie 2
Parfimerie 2
Heilberufe 2
Apotheke 1
GroBhandel, Import, Export 1
Medien, Presse, Verlag 1
Andere Dienstleistungen 5
Andere 2
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstétige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 41
Mitentscheidend 18
Beratend 16
Nicht beteiligt 19
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 44
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung -
Anderer Bereich 27
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 60 500- 999 1
5- 9 8 1000- 9999 1
10- 49 7 10 000 und mehr 1
50- 99 2 Schiiler/Student 5
100-199 1 andere nicht
200-499 1 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 78 zwei 18 drei 5

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage:  k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 230 520 Anteil der Privatbesucher 85%

Anteil der Fachbesucher 15% Regionale Herkunft %

bLs 50 krIT(1 b X 36

. tiber 50 km bis 100 km 20

Regionale Herkunft 5 iiber 100 km bis 300 km 26

iiber 50 km bis 100 km 9 tiber 300 km 18
iiber 100 km bis 300 km 27

tiber 300 km 44 Inland gesamt 85

Baden-Wiirttemberg 4 Niedersachsen 5

Inland gesamt 66 Bayern 4 Nordrhein-Westf. 70

Baden-Wiirttemberg 9 Niedersachsen 5 gglr:rrljenbur 1 gg::r;ﬁgd-ﬁalz ?

Bayern 9 Nordrhein-Westf. 48 Bremen 9 _ Sachsen 1

gglrllzenburg } QQSLPJﬁHd-PfaIZ g Hamburg - Sachsen-Anhalt 1

Bremen 1 Sachsen 3 Hessen 7 Schleswig-Holstein 1

Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Hessen 8 Schleswig-Holstein 3

Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen - Ausland gesamt 15

davon ELJ 87

libriges Europa 10

dA:Vs(I;nd ggaamt 3‘11 andere Lander 3
tibriges Europa 8

andere Lander " Die vier Lander mit den hochsten

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Niederlande 29
Berufliche Stellung %
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 37
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 7
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 47
2007 48
friihere Veranstaltungen 58
erstmaliger Besuch 19

Besucheranteilen %
Niederlande 42
Belgien 21
Osterreich 6
Schweiz 6
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 19
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
Schiler/Student 6
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 12
Andere nicht Berufstatige 3
Héufigkeit des Messebesuchs %
2008 44
2007 47
frihere Veranstaltungen 53
erstmaliger Besuch 21

Wirtschaftszweige %
Bootsindustrie 21
Andere Industrie
Handwerk
Touristikbranche
Fachhandel

Anderer Handel
Vermietung von Booten,

APRhuw0oO

Wassersportausriistungen 2
Medien, Presse, Verlag 3
Andere Dienstleistungen 13
Behdrde 6
Universitat/Hoch-/Fachschule 1
Organisation/Verband/Verein 1
Andere 9
Schiiler/Studenten 7
Andere nicht Berufstatige 7
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 35
Mitentscheidend 26
Beratend 16
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 7
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 8
Schiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 7
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 27 500- 999 4
5- 9 12 1000- 9999 6
10- 49 21 10 000 und mehr 5
50- 99 4 Schiiler/Student 7
100-199 4 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 7
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 63 vier 1 sieben -
zwei 26 finf - acht -
drei 8 sechs - neun 2

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Geschlecht %
Mannlich 34
Weiblich 66
Alter %

bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 9
tber 30 bis 40 Jahre 17
tiber 40 bis 50 Jahre 33
tiber 50 bis 60 Jahre 22
tiber 60 bis 70 Jahre 12
tiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
unter  900,- EUR 5
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 6
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 19
ber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 22
iber 5 000,- EUR 26
keine Angaben 20
HaushaltsgréBe %
1 Person 16
2 Personen 39
3 Personen 18
4 Personen 20
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt

ja 57
nein 13
vielleicht 29
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 39
nein 16
vielleicht 46

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel
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CARAVAN SALON (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Privatbesucher

EuroCIS -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

GDS (Friihjahr) (2008)

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 159 278
Anteil der Privatbesucher 91%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 31
tiber 50 km bis 100 km 20
tiber 100 km bis 300 km 32
tiber 300 km 17
Inland gesamt 87
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 7
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 66
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 13
davon EU 91
tibriges Europa 7
andere Lander 2
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 46
Belgien 17
GroBbritannien 7
Osterreich 5
Schweiz 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 13
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pensionar 18
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 46
2006 46
2005 40
friihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 24
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Geschlecht %
Mannlich 54
Weiblich 46
Alter %
bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 4
tiber 30 bis 40 Jahre 14
iiber 40 bis 50 Jahre 32
tiber 50 bis 60 Jahre 29
iiber 60 bis 70 Jahre 18
iiber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 4
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 5
iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 1"
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 18
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 14
iber 5 000,- EUR 1
keine Angaben 22
HaushaltsgroBe %
1 Person 7
2 Personen 49
3 Personen 16
4 Personen 20
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 45
nein 19
vielleicht 36
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 40
nein 12
vielleicht 48

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 5300
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 24
tiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 24
tiber 300 km 40
Inland gesamt 70
Baden-Wiirttemberg 8 Niedersachsen 7
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 55
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 2
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 30
davon EU 80
libriges Europa 1
andere Lander 9
Die drei Lander mit den héchsten
Besucheranteilen %
Niederlande 27
Osterreich 9
Italien 7
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 18
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 13
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
Anderer Angestellter/Beamter 17
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 40
2007 28
2006 21
frihere Veranstaltungen 48

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 23
Versandhandel 1
Online-Shop 1
GroBhandel 4
IT- und Sicherheitstechnikindustrie 15
Andere Industrie 5
Dienstleistungen:IT, EDV 24
Consulting 6
Medien, Presse, Verlag 3
Banken, Finanzdienstleister, Versicherungen 3
Tankstelle, Convenience Store 1
Andere Dienstleistungen 5
Andere 8
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 34
Beratend 25
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitétskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige
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BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 10 500- 999 5

5- 9 6 1000- 9999 18

10- 49 18 10 000 und mehr 17
50- 99 7 Schiiler/Student 1
100-199 8 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 82 zwei 15 drei 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 27 130
Anteil der Fachbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 7
iiber 100 km bis 300 km 20
iiber 300 km 59
Inland gesamt 54
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 8

Bayern 8 Nordrhein-Westf. 41
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt -
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 46
davon EU 64 Naher/Mittlerer
tibriges Europa 13 Osten 2
Afrika 2 Siid-, Ost-,
Nordamerika 3 Zentralasien 1
Siid- und Australien 2
Mittelamerika 3
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen
Niederlande 12
Spanien 4
GroBbritannien 7
Belgien 4
Italien 6
Berufliche Stellung
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 44
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 6
Schiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs
2007 (Herbst) 47
2007 (Friihjahr) 43
2006 37
friihere Veranstaltungen 37
erstmaliger Besuch 30



Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

GDS (Herbst) -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszwei?e %
Schuhfachgeschaft

Filialisiertes Schuhfachgeschaft 5
Fachgeschaft TextiI/BeEIeidung, Boutique 5
anderer Einzelhandel 2
GroBhandel 7
Handelsvermittlung 3
AuBenhandel 3
Designer 4
Medien, Presse, Verlag 4
Andere Dienstleistungen 4
Schuh- und Lederwarenherstellung 7
Zulieferindustrie fiir die Leder- und
Schuhherstellung 2
Andere 6
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen

Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 26
Beratend 20
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 20
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

—_hns, =

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 27 500- 999

4

5- 9 15 1000- 9999 4

10- 49 21 10 000 und mehr 3

50- 99 7 Schiiler/Student 1
100-199 6 andere nicht

200-499 6 Berufstatige 4

Aufenthaltsdauer
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 52 zwei 29 drei 19

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 23 609
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 19
liber 300 km 56
Inland gesamt 55
Baden-Wiirttemberg 8 Niedersachsen 7
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 44
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 45
davon EU 60

tibriges Europa "

Afrika 4

Nordamerika 4

Siid- und Mittelamerika 6

Siid-, Ost-, Zentralasien 12

andere Lander 4

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 12
GroBbritannien 7
Italien 7
Spanien 5
Belgien 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 46
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufsttige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2009 (Friihjahr) 44
2008 (Herbst) 38
2008 (Friihjahr) 35
friihere Veranstaltungen 30
erstmaliger Besuch 30

Wirtschaﬂszwei?e
Schuhfachgeschaft

filialisiertes Schuhfachgeschaft
Fachgeschéaft Textil/Bekleidung, Boutique
Online-Shop

Kauf-/Warenhaus

Einkaufsvereinigung, Verbundgruppe
Versandhandel

Lederwarenfachgeschaft

Anderer Einzelhandel

GroBhandel

AuBenhandel

Handelsvermittlung

Designer

Andere Dienstleistungen
Schuhherstellung

Andere Industrie

Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige
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Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 26
Beratend 19
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 1
Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 1"
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung -
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 31
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich 9
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 32 1000- 9999 6
5- 9 15 10 000 und mehr 2
10- 49 15 Schiiler/Student 3
50- 99 6 500- 4
100-199 5 keine Angaben 6
200-499 5
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 53 zwei 31 drei 16

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 81939
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 22
tiber 300 km 59
Inland gesamt 47
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 7
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 49
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 53
davon EU 55
libriges Europa 10
Afrika 6
Nordamerika 5
Stid- und Mittelamerika 5
Naher/Mittlerer Osten 7
Siid-, Ost-, Zentralasien 9
Australien 3
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 9
Italien 5
Belgien 5
GroBbritannien 5
Spanien 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 26
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 5
Facharbeiter 3
Backer-Meister 9
Konditor-Meister 2
Backer-Geselle 3
Konditor-Geselle 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
Miinchen 2006 26
Diisseldorf 2003 25
Miinchen 2000 13
Diisseldorf 1998 16
friihere Veranstaltungen 1
erstmaliger Besuch 53

Wirtschaftszweige %
Handwerk, reine Backerei 15
Handwerk, reine Konditorei 4
Handwerk, Backerei und Konditorei 24
Anderes Handwerk 1
Brot-/Backwarenindustrie 20
SiiBwarenindustrie 3
Zuliefererindustrie 8
Andere Industrie 3
Dienstleistungsbereich 4
Hotel, Cafe, andere Gastronomie 14
Lebensmitteleinzelhandel, Handel 6
Universitdt 1
Andere 3
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstétige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 39
Mitentscheidend 26
Beratend 17
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 39
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 14
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 28
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 10
Einkauf, Beschaffung 15
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 6
Wartung, Instandhaltung 5
Gestaltung und Design 5
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 14 500- 999 4
5- 9 " 1000- 9999 5
10- 49 30 10 000 und mehr 2
50- 99 10 Schiiler/Student 2
100-199 1 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 50 vier 5 sieben 2
zwei 26 funf 4
drei 12 sechs 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 26 4.Tag 33 7.Tag 17
2.Tag 29 5.Tag 31
3.Tag 35 6. Tag 26

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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IMA -+ Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

MEDICA (2008) -

Basisdaten Fachbesucher

- Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

ProWein

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 8 262
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 9
iiber 100 km bis 300 km 35
tiber 300 km 44
Inland gesamt 86
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 13
Bayern 10 Nordrhein-Westf. 36
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen - Sachsen -
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 14
davon EU 83

andere Lander 17

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Osterreich 17
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 4
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 12
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 48
2007 38
friihere Veranstaltungen 31
erstmaliger Besuch 29

46

Wirtschaftszweige %
Industrie/Hersteller 21
Einzelhandel 17
Handwerk 4
GroB-/AuBenhandel 8
Banken 1
Versicherung 1
Andere Dienstleistungen 25
Behdrde/offentliche Einrichtung 2
Universitdt/Hoch-/Fachschule 1
Andere 18
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 39
Mitentscheidend 25
Beratend 19
Nicht beteiligt 16
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 48
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 2
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
13

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwir‘[scgaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

— N 0000 —

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 24 500- 999 3

5- 9 17 1000- 9999 10
10- 49 23 10 000 und mehr 2
50- 99 10 Schiler/Student 2

100-199 5 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein Al drei 3
zwei 23 vier 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 136 871
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 16
tiber 50 km bis 100 km 9
iiber 100 km bis 300 km 15
iiber 300 km 61
Inland gesamt 51
Baden-Wiirttemberg 12 Niedersachsen 5
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 50
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 49
davon EU 47

tibriges Europa 8

Afrika 7

Nordamerika 7

Siid- und Mittelamerika 4

Naher/Mittlerer Osten 12

Sid-, Ost-, Zentralasien 14

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 7
GroBbritannien 6
USA 5
Italien 5
Indien 5
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 23
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
Anderer Angestellter/Beamter 14

Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstétige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 41
2006 37
2005 33
friihere Veranstaltungen 27
erstmaliger Besuch 38

Wirtschaftszweige %
Arztpraxis 8
Praxis: Physio-, Ergotherapie, Logopadie 2
Sonstige Praxis 1
Krankenhaus/(Uni-)Klinik 20
medizinisches Versorgungszentrum 2
Rehabilitationseinrichtung 1
Kureinrichtung 1
Altenheim 1
Pflegeheim 1
Industrie 15
Medizin- und Sanitatsfachhandel 9
Apotheke 1
Anderer Handel 7
Dienstleistung 1
Andere 12
Schiiler/Studenten 7
Andere nicht Berufstétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 28
Beratend 22
Nicht beteiligt 13
Schiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 32
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 16
Planung, Arbeitsvorbereitung 2

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 26
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 5

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 12 500- 999 6

5- 9 1 1000- 9999 13

10- 49 25 10 000 und mehr 3

50- 99 8 Schiiler/Student 7
100-199 6 andere nicht
200-499 8 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 46 drei 16
zwei 22 vier 17

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: k. A.

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 35 167
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 45
Inland gesamt 72
Baden-Wirttemberg 13 Niedersachsen 4
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 40
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 17
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 28
davon EU 80
tibriges Europa 10
Nordamerika 4
andere Lander 7

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 15
Frankreich 10
Osterreich 8
Belgien 7
Italien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 43
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 44
2007 41
friihere Veranstaltungen 38
erstmaliger Besuch 33



Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

TOP HAIR INTERNATIONAL -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel fir Wein, Sekt und Spirituosen 26
Einzelhandel Food

Getrankeabholmarkt, Getrankefachhandel
Anderer Einzelhandel

GroBhandel fiir Wein, Sekt und Spirituosen
Import/Export

Handelsvermittlung von Wein, Sekt und
Spirituosen

Hotellerie

Gastronomie

Medien, Presse, Verlag

Andere Dienstleistungen

Weinbau, Produktion, Verarbeitendes
Gewerbe

Zubehér

Universitdt/Hoch-/Fachschule

Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

SRNSCWN WR—,OW ONWNW

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 42
Mitentscheidend 27
Beratend 17
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1

Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 9
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 24
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 37 500- 999 2
5- 9 12 1000- 9999 2
10- 49 21 10 000 und mehr 2
50- 99 9 Schiiler/Student 4
100-199 6 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 55 zwei 28 drei 17

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Wirtschaftszweige %
Friseurhandwerk 89
anderes Handwerk 1
Kosmetik-/Pharma-/Chemische Industrie 2
Andere Industrie 1
Handel 2
Medien, Presse, Verlag 1
Andere Dienstleistungen 1
Andere 1
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

Zahl der Besucher insgesamt 18 926 Wirtschaﬂszwejﬂe % Zahl der Besucher insgesamt 24 969
Werbeartikelhdndler 52
Anteil der Fachbesucher 98% \é\[lj(lel;tgisirctél;el-eigﬂ[ihandler }(7) Anteil der Fachbesucher 93%
Textilveredelung 5
Regionale Herkunft % Werbeagentur ) 4 Regionale Herkunft %
bis 50 km 16 Dienstleister, Werbeanbringung 3 bis 50 km 24
iiber 50 km bis 100 km 3 Andere 6 iiber 50 km bis 100 km 17
iiber 100 km bis 300 km 22 Schiiler/Studenten 1 iiber 100 km bis 300 km 24
{iber 300 km 59 Andere nicht Berufstatige 1 {iber 300 km 35
Inland gesamt 46 Einfluss.bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 92
Baden-Wiirttemberg 16 Niedersachsen 5 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 9 Niedersachsen 10
Bayern 15 Nordrhein-Westf. 34 Ausschlaggebend 44 Bayern 9 Nordrhein-Westf. 47
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 6 Mitentscheidend 30 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg - Saarland 1 Beratend 16 Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 1 Nicht beteiligt 8 Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt - Schiler/Student » 1 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig-Holstein 3 Andere nicht Berufstétige 1 Hessen 4 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 54 Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40 Ausland gesamt 8
davon EU 78 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2 davon EU 88
iibriges Europa 15 Planung, Arbeitsvorbereitung 3 andere Lander 12
Siid-, Ost-, Zentralasien 3 Eert!gung, Pdeulkt!Pnk | 1(1)
andere Lander 4 EienTagSfrjg;é’sgll;?f{}ﬁg ontrolle 10 Das Land mit dem héchsten
o o K R Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 Besucheranteil %
Die fiinf Land.er mit den héchsten Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) - Niederlande 54
Bt_es;clller(a‘ntellen % Verwaltung, Organisation, Personal-,
ONlet ergar;1 e 1:; Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1 Berufliche Stellung %
FS eLre[ch 3 Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 38 Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
Braln' reic s Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, freier Beru 16
Sceh%\lli?z 5 Transport - Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Wartung, Instandhaltung 1 Behérdenleiter o. &. 6
Anderer Bereich 2 Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Berufliche Stellung % Schiler/Student 1 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Andere nicht Berufstétige 1 Anderer Angestellter/Beamter 9
freiethfeTn; § fed 28 Facharbeitehr bt o 15
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, i 5Be: sftiaten: 9 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Behordenleiter o. a. 28 Bet1r|_ebigroﬂe3.22ah| der %%Sgt]amgt%g'g /? Auszubildender 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4 5. 9 22 1000- 9999 1 Andere berufliche Stellung 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15 10- 49 29 10 000 und mehr - Schiiler/Student 2
Anderer Angestellter/Beamter 14 50- 99 7 Schiiler/Student 1 Andere nicht Berufstétige 1
Facharbeiter 2 _ i
Dozent. Leh . haftl. Mitarbeit - 100-199 4 andere nicht
A ety issenschattl. Mitarbetter 2 200-499 1 Berufstatige 1 Héufigkeit des Messebesuchs %
Andere berufliche Stellung 4 %gg? gg
Schiiler/Student - ! AufePthﬂltlsdauer % friihere Veranstaltungen 27
Andere nicht Berufstatige 1 1./e-\ilrJ] ent aESZdauerz(\inge) " drei . erstmaliger Besuch 31
Haufigkeit des Messebesuchs % 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage
2008 47 3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.
2007 32
friihere Veranstaltungen 39 Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel
erstmaliger Besuch 27

entscheidungen %
Ausschlaﬁ)gebend 27
Mitentscheidend 26
Beratend 25
Nicht beteiligt 19
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 38 500- 999 1
5- 9 30 1000- 9999 -
10- 49 17 10 000 und mehr 1
50- 99 1 Schiiler/Student 2
100-199 1 andere nicht
200-499 1 Berufstatige 1
keine Angaben 6
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 64 zwei 29 drei 8

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel
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REHACARE INTERNATIONAL -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

viscom (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Diisseldorf

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 48 192
Anteil der Fachbesucher 68%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 35
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 21
tber 300 km 27
Inland gesamt 83
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 6
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 70
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 17
davon EU 76

tibriges Europa 8

Siid-, Ost-, Zentralasien 5

andere Lander 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 12
Italien 1"
Belgien 10
Frankreich 8
GroBbritannien 7
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 14

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 8
Andere berufliche Stellung 7
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 6

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 37
2007 35
2006 33
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 40

48

Regionale Herkunft % Wirtschaftszweige %
bis 50 km 37 Medizin- u. Sanitatsfachhandel 12
tiber 50 km bis 100 km 19 Orthopédie-Handwerk 3
tiber 100 km bis 300 km 22 Rehabilitationseinrichtung 9
iiber 300 km 23 Sondereinrichtung (Werkstatt,Schule) 5
Statgo?‘are KraH]ken& und Altenpflege 7
Ambulanter Pflegedienst 3
Inlgnd ggsamtb iedersach 87 Medizinisch-technischer Dienst 1
ga en-Wiirttemberg g “lederr]sac \ﬁ” ’ 7? Kostentrager (Berufsgenossenschaft,
B:?/“er:n ; Rﬁéir{laer:g:Pfglszt' . /liratnkenlgasse, Versicherung, etc.) 111
rztpraxis
Brandenburg 1 Saarland 1 Krankenhaus/Klinik 6
Bremen - Sachsen 1 Hilfsmittelindustrie,sonst.Industrie 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt - Andere Industrie 3
Hessﬁ” b 5 Sﬁ}.‘.l‘?s"‘”g'H‘)lSte'” ! Architektur-/Planungsbiiro 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 Beh'iw?fd?]rtenor an:'isation 2
Wobhlfahrtsverban 2
Ausland gesamt 13 Antéere Dienstleistungs- Beratungsunternehmen 5
davon libriges Europa 8 Andere
Siid-, Ost-, Zentralasien 5 Schiiler/Studenten 7
andere Lander 1 Andere nicht Berufstatige 6
EU 71
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Die fiinf Lander mit den héchsten entscheidungen %
Besucheranteilen % Ausschlaggebend 20
Niederlande 13 lé/lltents%heldend %g
Itali 10 eraten
lelgeign 10 Nicht beteiligt 18
Frankreich 8 Schiiler/Student 7
GroBbritannien 7 Andere nicht Berufstatige 6
Berufliche Stellung % Aufgabenbereich o %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, E;écc?]ifésg'/ lé?]gincillmgnskb gsettrrlﬁ(ttjisolﬁltung 1§
](Grzgcrhgﬁrs?ﬂhrer, Vorstandsmitglied, " EL?E;[}E;,A{:?Si}ﬂ‘;ﬁ%?neréit”"g i
Behdrdenleiter o. &. 4 " . e
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 F?’EQUf"QSV %u?]!ltatskontrolle !
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 Einkauf, Besc ha ung li 3
inderr hngsltfeoma B e R, ool
E?)czgirtbel_lzehrrer wissenschaftl. Mitarbeiter g Verwaltung, Organisation, Personal-
Auszubildender ’ 6 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 13
Andere berufliche Stellung 7 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 9
Schiiler/Student 6 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
i 4ti Transport
Andere nicht Berufstatige 20 Wartung, Instandhaltung 1
o Anderer Bereich 33
Haufigkeit des Messebesuch: % Schiler/Student 7
%88274 ;é Andere nicht Berufstatige 6
2006 34 o .
friihere Veranstaltungen 27 BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
erstmaliger Besuch 39 1- 4 9 500- 999 8
5- 9 7 1000- 9999 10
10- 49 18 10 000 und mehr 2
50- 99 10 Schiiler/Student 7
100-199 8 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 6
keine Angaben 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 80 drei 4
zwei 15 vier 2

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage:  k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 8 568
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
tiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 30
iiber 300 km 35
Inland gesamt 79
Baden-Wiirttemberg 6 Niedersachsen 9
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 55
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 21
davon EU 78

tibriges Europa 18

andere Lander 4

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 20
Belgien 12
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 47

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. "
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 1
Auszubildender 6
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 29
2003 15
frihere Veranstaltungen 12
erstmaliger Besuch 57

Wirtschaftszweige %
Werbung 55
Dienstleistung 10
GroBhandel 6
Informations-, Kommunikationsindustrie 4
Verlag/Druck 4
Einzelhandel 3
Medien (Zeitung, TV/Radio) 2
Behérde/offentliche Einrichtung 1
Bekleidungsindstrie 1
Automobilindustrie 1
Freizeit/Bildun 1
Pharmazeutische Industrie 1
andere 0
Schiiler/Studenten 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 46
Mitentscheidend 30
Beratend 14
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 46
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 18
Fertigung, Produktion 28
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 9
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 52
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 8
Anderer Bereich 8
Schiler/Student 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 45 200- 499 3
5- 9 19 500- 999 2
10- 49 19 1000- 9999 3
50- 99 3 10 000 und mehr 3
100-199 3 Schiiler/Student 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 85 zwei 1 drei 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 35 2. Tag 3.Tag 40

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel



HAUS+TECHNIK (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Erfurt

Zusatzdaten Privatbesucher

Internationale Rassehunde-Ausstellung (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Erfurt

Zahl der Besucher insgesamt 6 307
Anteil der Privatbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 73
tiber 50 km bis 100 km 22
iiber 100 km bis 300 km 3
iiber 300 km 1
Inland gesamt 100

Baden-Wiirttemberg Niedersachsen

Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 97
Berufliche Stellung %
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 13
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Anderer Angestellter/Beamter 54
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 15
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 18
2006 18
friihere Veranstaltungen 31
erstmaliger Besuch 33

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 15 577 Geschlecht %
Ménnlich 60 Mannlich 45
Weiblich 40 Anteil der Privatbesucher 99% Weiblich >
Alter % . Alter %
bis 20 Jahre 1 E?gs'g"kale Herkunft ;/9" bis 20 Jahre 6

iiber 20 bis 30 Jahre 15 'bs 50”; bis 100 k 2% iiber 20 bis 30 Jahre 22
iiber 30 bis 40 Jahre 16 tber 100 km bis 300 kr 9 iiber 30 bis 40 Jahre 16
iiber 40 bis 50 Jahre 30 dher 300 km m 2 iiber 40 bis 50 Jahre 22
iiber 50 bis 60 Jahre 2 tber m iiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 13 tiber 60 bis 70 Jahre 12
tiber 70 Jahre 3 Inland gesamt 100 tiber 70 Jahre 5

Baden-Wiirttemberg 1 Nietée'rTsachsen ; 1
~ . 0 Bayern 2 Nordrhein-Westf. 1 . : o
Lligushaltsolx(;e_ttgbeénkommen /43 Beilin ~ Rheinland-Pfalz 1 Eligushaltgol\(l)e_ttEoUeénkommen /Z
iber 900~ EUR bis 1500,- EUR 7 Brandenburg ! Saarland ; iber 900~ EUR bis 1500, EUR 7
iiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 9 Hambe e heen-Anhal 3 iiber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 11
iiber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 17 Ham urg 3 Saﬁl sen- mt . iiber 2 000,- EUR his 2 600,- EUR 16
iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 19 Measklonbura-V Thirmand: olstein o8 iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 13 eckienburg-vorp. - Thuringen iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 5 iber 5 000,- EUR 2
keine Angaben 30 Berufliche Stellung % keine Angaben 40
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,

a o reier Beru 10 a o
qlapuesrlslgr!tsgroﬁe /Z Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, :I:;l:asril:rl]tsgrol}e 1/;
2 Personen 43 aehordtla)nlglner °|- a. i ! 2 Personen 4
3 perone ;o fowsenglete, Por 13 perne z
4 Personen 20 ! 4 Personen 16

Anderer Angestellter/Beamter 44
5 Personen und mehr 7 Facharbeiterg 10 5 Personen und mehr 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Kauf oder Bestelltatigkeit % Auszubildender 4 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- Andere berufliche Stellung 1 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt Schiiler/Student 7 stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 12 Hausfrau/-mann 2 ja 60
nein 52 Rentner/Pensionar 16 nein 24
vielleicht 36 Andere nicht Berufstatige 2 vielleicht 17
Nachgeschaft % Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt 2007 44 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 43 2005 37 ja 19
nein 43 friihere Veranstaltungen 33 nein 44
vielleicht 14 erstmaliger Besuch 36 vielleicht 37

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt

Durchfiihrung: Messe Erfurt AG, Erfurt

www.fkm.de

FKM
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Rapid. Tech -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Reisen — Caravan (2008) -+ Erfurt

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Reiten-Jagen-Fischen

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 984 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 31 246
Industrie 35
Anteil der Fachbesucher 96% E?Sg-v/v:ﬂléenhandel g Anteil der Privatbesucher 97%
Einzelhandel 1
Regionale Herkunft % Dienstleistung o 14 Regionale Herkunft %
bis 50 km 17 Lehre (Fachhochschule/Universitat/Hoch- bis 50 km 62
tiber 50 km bis 100 km 12 schule) 22 iiber 50 km bis 100 km 27
iiber 100 km bis 300 km 35 Forschung 15 iiber 100 km bis 300 km 10
iiber 300 km 35 Andere 10 iiber 300 km 2
Inland gesamt 92 Einfluss_hei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 100
Baden-Wiirttemberg 10 Niedersachsen 5 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen -
Bayern 16 Nordrhein-Westf. 10 Ausschlaggebend 29 Bayern 2 Nordrhein-Westf. -
Berlin 6 Rheinland-Pfalz 2 Mitentscheidend 33 Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 2 Saarland - Beratend 17 Brandenburg - Saarland -
Bremen 1 Sachsen 10 Nicht beteiligt 10 Bremen - Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2 Schiiler/Student » 1 Hamburg - Sachsen-Anhalt 3
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1 Andere nicht Berufstétige 1 Hessen 2 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 90
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 4 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24 Berufliche Stellung %
lF’?rschungA EntAwwklgng,'tKonstruktlon 13 fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. anung, Arbeitsvorbereitung reier Beru 4
ISBGILUHJCZ? Stedlung h Teilhab % Fertigung, Produktion 18 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
fe' staBn iger Unternehmer, Teilhaber, 55 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2 Behérdenleiter o. &. 1
GTEIGI'h__]Sﬂ#uh v dsmitalied Einkauf, Beschaffung 6 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
et gtsll{ rer, Vorstandsmitglied, Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Behor E” gllter °|- d. kuri E] Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 Anderer Angestellter/Beamter 27
Hﬁup_}a te'l ungsleiter, P”)l urist 5 Verwaltung, Organisation, Personal-, Facharbeiter 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
é:ghe;regeﬁggestelIter/Beamter 3N Marketing, Vertrieb, Werbung, PR~ 19 Auszubildender 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 11 #?gﬁsrgglrttung, Materialwirtschaft, Logistk, 1 écnﬂ[ﬁfr/gﬁ:gg:ﬁhe Stellung 18
Auszubildender N Wartung, Instandhaltung 2 Hausfrau/-mann 3
Andere berufliche Stellung 2 Anderer Bereich 3 Rentner/Pensionar 32
Sd:iuler/Stu}t]Jent . 1 Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1 i ati
Andere nicht Berufstatige ! Haufigkeit des Messebesuchs %
e 2007 55
Haufigkeit des Messebesuchs % BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: % 2006 45
2008 18 1- 4 14 500- 999 3 2005 52
2007 10 59 9 1000- 9999 9 2004 23
tiihere Veranstaltungen 9 10- 49 19 10 000 und mehr 4 friihere Veranstaltungen 13
erstmaliger Besuch 67 50- 99 10 Schiller/Student 11 erstmaliger Besuch 37
100-199 7 andere nicht
200-499 13 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 76 zwei 24
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag ag 73

50

Durchfiihrung: Messe Erfurt GmbH, Erfurt

Geschlecht %
Maénnlich 55
Weiblich 45
Alter %

bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 1"
tber 30 bis 40 Jahre 17
tiber 40 bis 50 Jahre 27
iiber 50 bis 60 Jahre 25
liber 65 Jahre 16
Haushalts-Nettoeinkommen k. A.
HaushaltsgroBe %
1 Person 12
2 Personen 60
3 Personen 17
4 Personen 8
5 Personen und mehr 3
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

ja 8
nein 93
vielleicht

Durchfiihrung: INA Research GmbH, Schenefeld

Zahl der Besucher insgesamt 23174
Anteil der Privatbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 57
tiber 50 km bis 100 km 33
iiber 100 km bis 300 km 8
iiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg - Niedersachsen 1
Bayern 3 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 94
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 12
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 16
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 5
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 8
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pensionar 18
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des M b h: %
2008 62
2007 52
friihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 28



- Erfurt

Zusatzdaten Privatbesucher

E-world energy & water -

Basisdaten Fachbesucher

Essen

Zusatzdaten Fachbesucher

HAUS + GARTEN -

Basisdaten Privatbesucher

Essen

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Mannlich 56
Weiblich 44
Alter %
bis 20 Jahre 9
tiber 20 bis 30 Jahre 17
iiber 30 bis 40 Jahre 16
iiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre 12
tiber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 8
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 10
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 17
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 15
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 2
keine Angaben 26
HaushaltsgroBe %
1 Person 15
2 Personen 35
3 Personen 26
4 Personen 17
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 69
nein 13
vielleicht 18
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 16
nein 41
vielleicht 43

Durchfiihrung: Messe Erfurt GmbH, Erfurt

Zahl der Besucher insgesamt 14 567
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 26
Giber 300 km 34
Inland gesamt 88
Baden-Wiirttemberg 9 Niedersachsen 5
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 53
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 12
davon EU 70

tibriges Europa 17

andere Lander 13

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 25
Schweiz 16
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 10

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 2
Facharbeiter 3
2
1
3
7
1

w N

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiler/Student

Andere nicht Berufstatige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 29
2007 22
2006 15
2005 12
2004 10
frihere Veranstaltungen 6
erstmaliger Besuch 53

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 48 929 Geschlecht %
EVU (Energievelrsorgungsunternehmen) 36 Ménbr;lichh 37
Berater, Dienstleister 25 . . o Weiblic| 63
Stadtwerke, Kommunalvertreter 5 Anteil der Privatbesucher 94%
Forschung, Presse, Verbande 4 Alt o
Gewerbekunden, Industrieunternehmen 12 Regionale Herkunft % er bis 20 Jahre ;
Andere 10 bis 50 km 86 iiber 20 bis 30 Jahre 5
Schiiler/Studenten 7 tiber 50 km bis 100 km " iiber 30 bis 40 Jah 1
Andere nicht Berufstétige 1 iiber 100 km bis 300 km 2 dver s anre
o iiber 40 bis 50 Jahre 24
iiber 300 km ! iiber 50 bis 60 Jahre 27
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- tiber 60 bis 70 Jahre 25
entscheidungen % Inland gesamt 100 liber 70 Jahre 8
ﬁnqsschlaﬁg%berzid ;273 Baden-Wirttemberg - Nie%e}r]sachsentf 1
itentscheiden Bayern - Nordrhein-Westf. 98 " i o
Elerﬁtegd " %; Berlir& b - Rheillwlagd-Pfalz - Ei:;nushalt;ol\(l)e_ttEoUeénkommen /g
icht beteiligt Brandenbur - Saarlan - i § ;
Schiiler/Student 7 Bremen ’ - Sachsen - ngr 1 288 Eﬂs E!S ; 388 EBE 13
Andere nicht Berufstétige 1 Hamburg - SaﬁPsen-Anhallt - gbg: 2 000~ EUR b:z 3 600~ EUR 1
Hessen - Schleswig-Holstein - iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13
Aufgabenbereich % Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - iber 3 600.- EUR bis 5 000.- EUR 10
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19 iber 5 000,- EUR 8
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7 Berufliche Stellung % keine Angaben 37
Elaqung, Arr)behtswrbereitung g fSelbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
ertigung, Produktion reier Beru 8 5 0
Fertigungs-, Qualitétskontrolle - Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, :I?’tg?grlltsgroﬁe 1/?
Einkauf, Beschaffung : 15 Behdrdenleiter o. & 2 2 Pereonen 53
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Personen 16
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 9 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 2 Personen 15
Verwaltung, Organisation, Personal-, Anderer Angestellter/Beamter 24 5 Personen und mehr 5
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3 Facharbeiter 6 ersonen u e
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Auszubildender 1 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Transport 1 Andere berufliche Stellung 3 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Wartung, Instandhaltung 4 Schiiler/Student 2 stellung getétigt oder beabsichtigt
Anderer Bereich 17 Hausfrau/-mann 13 ja 62
Schiiler/Student ) 7 Rentner/Pensiondr 29 nein 12
Andere nicht Berufstétige 1 Andere nicht Berufstatige 3 vielleicht 26
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: % Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
1- 4 5 500- 999 8 2008 25 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
5- 9 7 1000- 9999 17 2007 22 ja 30
10- 49 13 10 000 und mehr 17 2006 17 nein 18
50- 99 8 Schiiler/Student 7 2005 14 vielleicht 52
100-199 9 andere nicht friihere Veranstaltungen 13
200-499 7 Berufstatige 1 erstmaliger Besuch 48 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 78 zwei 17 drei 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag Tag 50 3.Tag 38

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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EQUITANA (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Essen

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 174 017 Anteil der Privatbesucher 78%
Anteil der Fachbesucher 22% Regionale Herkunft %
bibs 50 krl? ) ) 31
. tiber 50 km bis 100 km 22
Regionale Herkunft K iiber 100 km bis 300 km 36
iiber 50 km bis 100 km 17 Giber 300 km "
iiber 100 km bis 300 km 38
tiber 300 km 27 Inland gesamt 94
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 5
Inland gesamt 81 Bayern 2 Nordrhein-Westf. 70
Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen 7 gglr:?ienbur A ggs:lnalﬁgd-Pfalz ?
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 56 Bremen 9 _ Sachsen i
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1 Hamburg _ Sachsen-Anhalt R
g:grr;deennburg ! g:?ﬁ:e"nd % Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Hamburg _ Sachsen-Anhalt 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Hessen 10 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 6
davon EU 89
Ausland gesamt 19 andere "
davon EU 94
andere 6 Die drei Lander mit den héchsten

Besucheranteilen %
Die zwei Lander mit den hochsten lél;di(:rrl]ande gg
Besucheranteilen % Lux%mbur 12
Niederlande 34 9
Belgien 24

Berufliche Stellung ) %
Berufliche Stellung % fsrilil;?talagtrjllj er Unternehmer, Teilhaber, "
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied
freier Beruft . 44 Behérdenleiter o. &. 2
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Behdrdenleiter o. &. ) 4 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist ! Anderer Angestellter/Beamter 30
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5 Facharbeiter 7
Anderer Angestellter/Beamter 10 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Facharbeiter 4 Mitarbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Auszubildender n
:\Aﬂl:tsazijki;iéeernder ; Andere berufliche Stellung 8
Andere berufliche Stellung 6 i%uelséli?cjﬁfgterufstéti o }?
Schiller/Student 13 9
Andere nicht Berufstatige 6

Haufigkeit des Messel h %
Haufigkeit des Messebesuchs % 0% s
2005 52 2001 2
%gg? ig frilhere Veranstaltungen 38
frihere Veranstaltungen 44 erstmaliger Besuch 20
erstmaliger Besuch 21

52

Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tiber 50 km bis 100 km 21
tiber 100 km bis 300 km 36
tiber 300 km 15
Inland gesamt 91
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 6
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 67
Berlin - Rheinland-Pfalz 9
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 9
davon EU 91

libriges Europa 6

andere 3

Die vier Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 38
Belgien 23
Luxemburg 9
Osterreich 6
Berufliche Stellung %

Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

Wirtschaftszweige %
Stallbesitzer,- betreiber, Landwirtschaft 23
Tierarzt/Tierarztpraxis 5
Berufsreiter, Ausbilder
Ziichter

Medien, Presse, Verlag
Behdrde/Verein/Verband
Andere Dienstleistungen
Industrie/Hersteller
Einzelhandel

GroBhandel

Handwerk

Schmied

Andere
Schiiler/Studenten
Andere nicht Berufstétige

AW WN WO UTONN U

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 32
Mitentscheidend 18
Beratend 14
Nicht beteiligt 17
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 6
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

4
9
5
freier Beru 18 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Einkauf, Beschaffung 14
Behdrdenleiter o. &. 2 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Anderer Angestellter/Beamter 26 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Facharbeiter 6 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 21
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Mitarbeiter 3 Transport 7
Auszubildender 5 Wartung, Instandhaltung 8
Andere berufliche Stellung 8 Anderer Bereich 21
Schiiler/Student 15 Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstétige 10 Andere nicht Berufstétige 6
aufigkeit des Messel hs % BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
2005 54 1- 4 51 500- 999 1
2003 49 5- 9 8 1000- 9999 3
2001 43 10- 49 9 10 000 und mehr 3
friihere Veranstaltungen 39 50- 99 2 Schiiler/Student 13
erstmaliger Besuch 21 100-199 3 andere nicht
200-499 2 Berufstatige 6
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 69 vier 1 sieben -
zwei 21 fiinf - acht 1
drei 6 sechs 1 neun 2

N

.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 16 4.Tag 13 7.Tag 13
2.Tag 21 5.Tag 13 8.Tag 19
3.Tag 17 6. Tag 17 9.Tag 16

Geschlecht %
Mannlich 23
Weiblich 77
Alter %

bis 20 Jahre 14
tiber 20 bis 30 Jahre 21
tiber 30 bis 40 Jahre 29
tiber 40 bis 50 Jahre 26
tiber 50 bis 60 Jahre 7
tiber 60 bis 70 Jahre 2
liber 70 Jahre 1
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 7
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 9
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 7
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 5
iber 5 000,- EUR 2
keine Angaben 48
HaushaltsgroBe %
1 Person 13
2 Personen 30
3 Personen 20
4 Personen 24
5 Personen und mehr 13
Kauf oder Bestelltétigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

ja 81
nein 6
vielleicht 13
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt

ja 34
nein 25
vielleicht 40

Durchfiihrung: Walter, Wissler & Partner, Basel



Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 50 481 Anteil der Privatbesucher 41%
Anteil der Fachbesucher 59% Regionale Herkunft %
bibs 50 krlr(l b ¥ 38
. tiber 50 km bis 100 km 21
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 25
bis 50 km 18 iiber 300 km 17
tiber 50 km bis 100 km 16
iiber 100 km bis 300 km 30
liber 300 km 35 Inland gesamt 94
Baden-Wiirttemberg 3 Nie%err]sachsen ; 5
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 73
Inland gesamt ) 79 Berlin - Rheinland-Pfalz 4
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 10 Brandenbur ~ Saarland 1
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 49 Bremen 9 _ Sachsen 1
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 6 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt |
grandenburg 1 gaarzland % Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
remen o 2achsen Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Ausland gesamt 6
davon EU 70
Ausland gesamt 21 andere Lander 30
davon EU 76
libriges Europa 12 Berufliche Stellung %
andere Lander 12 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 9
Die vier Lander mit den hdchsten g:ﬁg:git:f;?éfré Vgrstandsmnghed, 1
y o . 4.
ﬁgs;cllnergntellen 1/9" Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Bé? ieernan ¢ 1% Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Sch%veiz 8 Anderer Angestellter/Beamter 22
Bsterreich 7 Facharbeiter 1
sterreic Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 13
Berufliche Stellung % Andgre berufliche Stellung 7
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Schiiler/Student 21
freier Beru 33 Andere nicht Berufstatige 7
Ge}s]chgftslfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 7 PP o
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 ;l&;glgkelt des Messebesuchs Z/E
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 2007 16
Anderer Angestellter/Beamter 12 friihere Veranstaltungen 17
Facharbeiter ) o 3 erstmaliger Besuch 55
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 12
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 34
2007 25
friihere Veranstaltungen 23
erstmaliger Besuch 44

Regionale Herkunft %
bis 50 km 26
tiber 50 km bis 100 km 18
tiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 28
Inland gesamt 85
Baden-Wirttemberg 6 Niedersachsen 8
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 60
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 15
davon EU 75
libriges Europa 13
andere Lander 12
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 19
Belgien 17
Schweiz 8
Osterreich 6
Frankreich 5
Berufliche Stellung %
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 23
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 12
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 31
2007 21
friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 49

Wirtschaftszweige %
Fitness-Studio 33
Physiotherapeutische Praxis 6
Multifunktionsanlage 4
Gesundheitszentrum 3
Sportverein 3
Sportverband 2
Offentliche Verwaltung 2
Reha-Zentrum 2
Wellnessinstitut, Kuranlage, Day-Spa 2
Sportfachhandel 2
Anderer Handel 2
Sportartikel-Industrie 1
Andere Dienstleistungen 8
Andere 17
Schiiler/Studenten 12
Andere nicht Berufstatige 3
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 19
Beratend 23
Nicht beteiligt 17
Schiiler/Student 12
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 12
Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 12
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 25
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Anderer Bereich 22
Schiler/Student 12
Wartung, Instandhaltung 6
Andere nicht Berufstatige 3
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 21 500- 999 2

5- 9 14 1000- 9999 5

10- 49 27 10 000 und mehr 3

50- 99 8 Schiiler/Student 12
100-199 4 andere nicht
200-499 2 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 68 drei 3

zwei 24 vier 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Geschlecht %
Maénnlich 36
Weiblich 64
Alter %
bis 20 Jahre 20
tiber 20 bis 30 Jahre 37
tber 30 bis 40 Jahre 21
tiber 40 bis 50 Jahre 13
tiber 50 bis 60 Jahre 5
tiber 60 bis 70 Jahre 1
tiber 70 Jahre 2
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 12
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 1
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 15
ber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 10
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 10
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 7
Uber 5 000,- EUR 13
keine Angaben 22
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 60
nein 12
vielleicht 28
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 28
nein 28
vielleicht 44

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel
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Essen

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

MODE HEIM HANDWERK -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Reise + Camping

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 50 881
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 15
iiber 100 km bis 300 km 27
tber 300 km 41
Inland gesamt 74
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 10
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 52
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 26
davon EU 73

tibriges Europa 1

Nordamerika 4

Siid-, Ost-, Zentralasien 7

andere Lander 6

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 26
Italien 8
Belgien 6
Polen 6
Osterreich 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 30

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Landwirt, Gartner 10
Auszubildender 15
Andere berufliche Stellung 2
Meister 7
Schiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 36
2007 35
2006 33
2005 28
2004 26
friihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 34

54

Wirtschaftszweige %
Pflanzenproduzent 18
BlumengroBhandel 5
Samenhandel 1
Endverkaufsbetrieb 6
Behdrde, Stadtgartenamt 4
Garten- und Landschaftsbau 8
Garten- und Landschaftsbauarchitekt 2
Gartencenter 5
Gartenbaubetrieb 14
Florist, Facheinzelhandel 12
Obst- und Gemiiseanbau 1
Friedhofsgértner 2
Dekorateur, Innenarchitekt 1
GroBhandel 2
Baumarkt 1
Versandhandel 1
Andere 9
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 32
Mitentscheidend 25
Beratend 17
Nicht beteiligt 19
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 34
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 17
Fertigung, Produktion 31
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 22
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwir‘[scﬁaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 15
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 27 500- 999 1

5- 9 21 1000- 9999 3

10- 49 25 10 000 und mehr 1

50- 99 7 Schiiler/Student 5
100-199 5 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 76 drei 4

zwei 19 vier 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 34 3. Tag
2.Tag 38 4.Tag 26

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 135 880 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 84 952
Ménnlich 25
Anteil der Privatbesucher 98% Weiblich » Anteil der Privatbesucher 97%
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre u/6° Regionale Herkunft %
bis 50 km % iiber 20 bis 30 Jahre 1 bis 50 km 60
tiber 50 km bis 100 km 4 iiber 30 bis 40 Jahre 10 tiber 50 km bis 100 km 24
iiber 100 km bis 300 km 1 iiber 40 bis 50 Jahre 23 tiber 100 km bis 300 km 15
tiber 300 km iiber 50 bis 60 Jahre 2% tiber 300 km 1
tiber 60 bis 70 Jahre 17
Inland gesamt 100 iiber 70 Jahre 6 Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg - Nie((ije}r]sachsen ; - Baden-Wirttemberg - Nie(ée}r]sachsen ; 2
Bayern - Nordrhein-Westf. 99 ~ : Bayern 1 Nordrhein-Westf. 95
Berlin - Rheinland-Pfalz - Lligushaltsoh(l)e_tt&e';nkommen 0/80 Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saa}:land - iiber 900'- EUR bis 1 500.- EUR 1 Brandenburg - Saarrlland -
Bremen - Sachsen - i ' B ' Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt - ﬂgg: ;888 EHE E:Z %ggg Eﬂs }(3) Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein - iiber 2 600~ EUR bis 3 600.- EUR 10 Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - iber 3 600.- EUR bis 5 000- EUR 7 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
iber 5 000,- EUR 6
Berufliche Stellung % keine Angaben 35 Ausland gesamt 1
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,
reier Beru 4 a .
gerdt Lo HaushaltsgréBe % Berufliche Stellung %
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, P X
Behardenleiter o. &, 1 ; ;:Eggen lg ?el_bstaBnd| er Unternehmer, Teilhaber, ;
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Perconen 18 ée'erh..ﬁn;,.h Vorstandsmitalied
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6 % Personen 12 Beﬁg g Sll{ rer, Vorstandsmitglied, 2
Anderer Angestellter/Beamter 28 5 personen und mehr 6 H:u;;airt]e?llaﬁrg(s)l'eiatér Prokurist 5
Facharbeiter 4 g . ' h
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 ﬁbgellung;ileltei, ”Gtru%JenIetlter 2§
Auszubildender 2 Kauf oder Bestelltatigkeit % Fn herebr 4tnges eliter/oeamter I
Andere berufliche Stellung 5 Kauf oder Bestellung auf der Aus- Dac art el_l ehr ) haftl. Mitarbeit 3
Schiiler/Student 6 stellung getétigt oder beabsichtigt Aozenb"lde ae" Wwissenschattl. Mitarbeiter :
Hausfrau/-mann 1 ja 80 uszubiidender
Rentner/Pensionar 25 nein 8 Andere berufliche Stellung 4
Andere nicht Berufstitige 5 vielleicht 13 a;ﬁﬁggflﬁ:n; é
Rentner/Pensiondr 28
Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft % Andere nicht Berufstatige 5
2008 56 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
%882 i% Jnaein %525 Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 43 vielleicht 53 (ReiseiCamping, Golf, Fahrrad) 2008 2
friihere Veranstaltungen 40 (Reise/Camping, Golf, Fahrrad)
erstmaliger Besuch 13 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung (Reise/Camping, Golf) 2006 1
GmbH. Dortmund (Reise/Camping, Golf) 2005 8
mbH, Dortmun frilhere Veranstaltungen 39
erstmaliger Besuch 25

Besucherstruktur 2009 inklusive Fahrrad Essen



Zusatzdaten Privatbesucher

SCHWEISSEN & SCHNEIDEN -

Basisdaten Fachbesucher

Essen

Zusatzdaten Fachbesucher

Ambiente -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Geschlecht %
Mannlich 61
Weiblich 39
Alter %

bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 5
tiber 30 bis 40 Jahre 1
tiber 40 bis 50 Jahre 27
tiber 50 bis 60 Jahre 30
tiber 60 bis 70 Jahre 21
tiber 70 Jahre 6
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 5
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 8
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1
iber 2 000,- EUR his 2 600,- EUR 11
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 1
iber 5 000,- EUR 8
keine Angaben 33
HaushaltsgroBe %
1 Person 10
2 Personen 51
3 Personen 15
4 Personen 17
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 44
nein 27
vielleicht 29
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt

ja 31
nein 24
vielleicht 45

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 52 655
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 25
liber 300 km 50
Inland gesamt 58
Baden-Wiirttemberg 7 Niedersachsen 7
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 52
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 4
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 42
davon EU 70
tibriges Europa 10
Afrika 3
Siid- und Mittelamerika 4
Naher/Mittlerer Osten 3
Siid-, Ost-, Zentralasien 8
andere Lander 3
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 14
Frankreich 9
Belgien 8
Italien 7
Polen 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 17
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 23
Anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter "
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 7
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2
Andere berufliche Stellung 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 32
2001 20
1997 12
1993 8
friihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 53

°
>

Wirtschaftszweige
Energiewirtschaft/Wasserversorgung/Berghau
Chemische Industrie/Mineraldlverarbeitung
Kunststoff-Verarbeitung

Stahl-/Maschinen- und Fahrzeugbau 4
Eisen- und NE-Metallerzeugnisse 1
Elektrotechnik/Feinmechanik/Optik
Baugewerbe

Einzelhandel

GroBhandel

Forschung

Dienstleistung

Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

NAROANNOWSRoO—=A~U

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 33
Beratend 23
Nicht beteiligt 14
Schiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 21
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 17
Public Re%ations 12
Fertigung, Produktion 30
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 13
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 9
Anderer Bereich 1
Schiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 10 500- 999 6
5- 9 8 1000- 9999 9
10- 49 21 10 000 und mehr 6
50- 99 1" Schiiler/Student 4
100-199 1" andere nicht
200-499 1" Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 64 drei 8 fiinf 2
zwei 22 vier 3 sechs 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 24 3. Tag 5.Tag 25

2.Tag 32 4.Tag 31 6.Tag 18

Durchfithrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 136 263
Anteil der Fachbesucher 88%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 9
iiber 100 km bis 300 km 23
tiber 300 km 54
Inland gesamt 55
Baden-Wirttemberg 15 Niedersachsen 4
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 16
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 30 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 45
davon EU 61
tibriges Europa 6
Afrika 4
Nordamerika 6
Stid- und Mittelamerika 3
Naher/Mittlerer Osten 4
Siid-, Ost-, Zentralasien 14
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Italien 7
Frankreich 7
Niederlande 6
GroBbritannien 6
China (VR) 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 47
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 10

Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 43
2007 38
friihere Veranstaltungen 37
erstmaliger Besuch 36

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 40
GroB-/AuBenhandel 21
Dienstleistung 16
Industrie 7
Handwerk 6
Andere Wirtschaftszweige 5
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 45
Mitentscheidend 26
Beratend 15
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 45
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 15
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1"
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 9
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 39 500- 99 3

5- 9 " 1000- 9999 5

10- 49 17 10 000 und mehr 3

50- 99 4 Schiiler/Student 3
100-199 8 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 44 drei 17 fiinf 6

zwei 26 vier

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:

k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

55
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Christmasworld -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Heimtextil -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

ISH

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 30 366
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 21
tiber 300 km 64
Inland gesamt 46
Baden-Wirttemberg 17 Niedersachsen 5
Bayern 17 Nordrhein-Westf. 15
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 10
Brandenburg 1 Saarland 3
Bremen - Sachsen
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 21 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 54
davon EU 73
tibriges Europa 12
Nordamerika 4
Siid- und Mittelamerika 3
Siid-, Ost-, Zentralasien 7
andere Lander 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Italien 15
Frankreich 1
Niederlande 7
Spanien 6
Schweiz 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 52

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 2
Schiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 44
2007 33
friihere Veranstaltungen 31
erstmaliger Besuch 35

56

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 47
GroB-/AuBenhandel 21
Dienstleistung 14
Industrie 5
Handwerk 5
Andere 4
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 50
Mitentscheidend 23
Beratend 15
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 48
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 6

Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung

0

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltun -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Anderer Bereich 9
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéaftigten: %
1- 4 39 500- 99 3
5- 9 14 1000- 9999 5
10- 49 21 10 000 und mehr 2
50- 99 5 Schiler/Student 3
100-199 5 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 47 drei 15 finf 5
zwei 27 vier

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 67 199
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 7
tiber 50 km bis 100 km 4
iiber 100 km bis 300 km 15
iiber 300 km 74
Inland gesamt 37
Baden-Wiirttemberg 17 Niedersachsen 4
Bayern 18 Nordrhein-Westf. 19
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 2 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 20 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 63
davon EU 47

tibriges Europa 10

Afrika 4

Nordamerika 6

Siid- und Mittelamerika 3

Naher/Mittlerer Osten 10

Std-, Ost-, Zentralasien 18

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Indien 8
Italien 7
Pakistan 6
Frankreich 5
Portugal 5
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 39
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 8

Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 44
2007 45
friihere Veranstaltungen 45
erstmaliger Besuch 28

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 30
GroB-/AuBenhandel 27
Dienstleistung 13
Industrie 16
Handwerk 5
Andere 3
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstétige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 29
Beratend 18
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 13

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung

(=10

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 25 500- 999 4
5- 9 12 1000- 9999 6
10- 49 23 10 000 und mehr 3
50- 99 8 Schiiler/Student 4
100-199 8 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 33 drei 21
zwei 25 vier 21

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 200 795
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
tiber 50 km bis 100 km 13
tiber 100 km bis 300 km 31
tiber 300 km 42

Inland gesamt 70
Baden-Wirttemberg 18 Niedersachsen 5
12 Nordrhein-Westf. 18
12
2

Bayern 2
Berlin 2 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 1 Saarland
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 24 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Ausland gesamt 30
davon EU 65
tibriges Europa 19
Afrika 3
Nordamerika 2
Siid- und Mittelamerika 1
Naher/Mittlerer Osten 5
Stid-, Ost-, Zentralasien 3
Australien 2
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 1"
Niederlande 10
Osterreich 7
Italien 7
Frankreich 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 28
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
Anderer Angestellter/Beamter 15
Facharbeiter 9

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 8
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messet h %
2007 47
2005 40
friihere Veranstaltungen 34
erstmaliger Besuch 36



Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Musikmesse -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Paperworld -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Handwerk 41
Industrie 18
Handel 12
Dienstleistung 16
Andere 6
Schiiler, Studenten, Auszubildende 5
Andere nicht Berufstétige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 27
Beratend 25
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 31
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 5
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstétige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 24 500- 999 4
5- 9 13 1000- 9999 7
10- 49 22 10 000 und mehr 4
50- 99 7 Schiiler/Student 5
100-199 6 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 62 drei 9 finf 3
zwei 23 vier 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 78 847 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 41 826
Einzelhandel 12
Anteil der Fachbesucher 69% S;?]favlvl-;trjlf(}enhandel g Anteil der Fachbesucher 96%
Industrie 7
Regionale Herkunft % Bildungstrager 51 Regionale Herkunft %
bis 50 km 17 Dienstleistung/Freier Beruf 8 bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 12 Veranstaltungsstatte 1 iiber 50 km bis 100 km 6
tiber 100 km bis 300 km 24 Medien ) 7 iiber 100 km bis 300 km 19
iiber 300 km 47 Andere Wirtschaftszweige 6 iiber 300 km 65
Inland gesamt 62 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 45
Baden-Wiirttemberg 17 Niedersachsen 4 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 18 Niedersachsen 6
Bayern 16 Nordrhein-Westf. 12 Ausschlaggebend 21 Bayern 17 Nordrhein-Westf. 15
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 12 Mitentscheidend 17 Berlin 4 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 2 Beratend 16 Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2 Nicht beteiligt 14 Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Schiler/Student o 29 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 30 Schleswig-Holstein 1 Andere nicht Berufstétige 4 Hessen 24 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 38 Geschfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 22 Ausland gesamt 55
davon EU 74 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4 davon EU 59
iibriges Europa 13 Planung, Arbeitsvorbereitung 2 iibriges Europa 12
Nordamerika 3 Fertigung, Produktion 4 Afrika 6
Siid-, Ost-, Zentralasien 3 Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 1 Nordamerika 6
andere Lander 7 Einkauf, Beschaffung 3 Stid- und Mittelamerika 5
Fi?anzen, Rechnungswesken, Contrﬂlli?(g( ) 1 Naher/Mittlerer Osten 2
- - . . Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 Siid-, Ost-, Zentralasien 9
Die fiinf Lénder mit den hGchsten 0 Verwaltung, Organisation, Personal-, Australien 2
Besucheranteilen T Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Frankreich 9 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 5 e s . .
Niederlande 9 Lagerhaltung Materialwirtsclgaft Logistik Die fiinf Lander mit den héchsten
Osterreich 8 Transport ' ' Besucheranteilen %
GroBbritannien 7 Wartung, Instandhaltung 2 Niederlande 8
Schweiz 7 Anderer Bereich 19 Italien 6
Schiiler/Student 29 GroBbritannien 6
Berufliche Stellung % Andere nicht Berufstétige 4 Erahnkrgch g
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber, chweiz
reier Beru 18 i 5Re- afti . 9
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Bet1r|_ebigroBeZ.9Zah| der %%sgﬁafngt%ng.g /? Berufliche Stellung %
Behordenleiter o. &. 6 5. 9 7 1000- 9999 3 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 10- 49 15 10 000 und mehr 3 freier Beru 40
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5 50- 99 4 Schiler/Student 29 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Anderer Angestellter/Beamter 6 200-499 3 andere nicht Behdrdenleiter o. &. 14
Facharbeiter 3 100-199 3 Berufstatige 4 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 22 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Auszubildender 2 Anderer Angestellter/Beamter 1
Andere berufliche Stellung 4 Aufenthaltsdauer % Facharbeiter 4
Schiiler/Student 29 1. Aufenthaltsdauer (Tage): Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Andere nicht Berufstétige 4 ein 60 drei 12 Auszubildender 3
zwei 18 vier 10 Andere berufliche Stellung 3
P o i Schiiler/Student 3
Haufigkeit des Messebesuchs % 2.Durchschn|tt||c_he Aufenthaltsdauer 1,7 Tage Andere nicht Berufstatige 1
%88? gfg 3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.
friihere Veranstaltungen 42 o Wi Haufigkeit des Messebesuchs %
erstmaliger Besuch 31 Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel 2008 a1
2007 33
friihere Veranstaltungen 32
erstmaliger Besuch 33

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 32
GroB-/AuBenhandel 24
Dienstleistung 16
Industrie 14
Handwerk 2
Andere 8
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 40
Mitentscheidend 30
Beratend 17
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Einkauf, Beschaffung

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstétige

5
4
1
1
1

—_wWN =

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 31 500- 99

5- 9 12 1000- 9999
10- 49 21 10 000 und mehr
50- 99 7 Schiiler/Student

100-199 7 andere nicht
200-499 7 Berufstatige

°
whUNS

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 46 drei 16

zwei 29 vier 9
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel
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Prolight + Sound

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Techtextil mit Material Vision -

Basisdaten Fachbesucher

Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

Tendence

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 33 631 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 23 902 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 52 117
Einzelhandel 13 Industrie 53
Anteil der Fachbesucher 87% ﬁg?]%v/vAelrJEenhandel g Anteil der Fachbesucher 99% (Eilpglg-l?sﬂgghhandel g Anteil der Fachbesucher 92%
Industrie 7 Handwerk 3
Regionale Herkunft % Bildun?strager 18 Regionale Herkunft % Dienstleistung 8 Regionale Herkunft %
bis 50 km 10 Dienstleistung/Freier Beruf 29 bis 50 km Forschungsinstitute 3 bis 50 km 19
iiber 50 km bis 100 km 8 Veranstaltungsstatte " iiber 50 km bis 100 km 6 Universitat/Hoch-/Fachschule 3 iiber 50 km bis 100 km 11
iiber 100 km bis 300 km 26 Medien 6 iiber 100 km bis 300 km 24 Andere Wirtschaftszweige 9 iiber 100 km bis 300 km 32
tiber 300 km 57 Andere Wirtschaftszweige 6 {iber 300 km 65 Schiiler/Studenten 9 tiber 300 km 38
Andere nicht Berufstatige 1
Inland gesamt 45 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 54 - . Inland gesamt 74
Baden-Wiirttemberg 18 Niedersachsen 6 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 21 Niedersachsen 4 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 16 Niedersachsen 4
Bayern 17 Nordrhein-Westf. 15 Ausschlaggebend 31 Bayern Nordrhein-Westf. 21 entscheidungen % Bayern 4 Nordrhein-Westf. 17
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 8 Mitentscheidend 24 Berlin 3 Rheinland-Pfalz 4 Ausschlaggebend 27 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 1 Beratend 21 Brandenburg 1 Saarland - Mitentscheidend 29 Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1 Nicht beteiligt 10 Bremen 1 Sachsen 9 Beratend 24 Bremen - Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1 Schiller/Student . 12 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1 Nicht beteiligt 10 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 24 Schleswig-Holstein 1 Andere nicht Berufstétige 3 Hessen 14 Schleswig-Holstein 2 Schiler/Student 9 Hessen 30 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 Andere nicht Berufstétige 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 1 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33 Ausland gesamt 46 Aufgabenbereich % Ausland gesamt 26
davon EU 66 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6 davon EU 68 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27 davon EU 59
iibriges Europa 17 Planung, Arbeitsvorbereitung 8 iibriges Europa 1 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 27 iibriges Europa 17
Siid- und Mittelamerika 5 Fertigung, Produktion 5 Afrika 3 Planung, Arbeitsvorbereitung 2 Nordamerika 6
Siid-, Ost-, Zentralasien 4 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1 Nordamerika 5 Fertigung, Produktion 7 Naher/Mittlerer Osten 3
andere Lander 8 Einkauf, Beschaffung 4 Siid- und Mittelamerika 3 Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3 Siid-, Ost-, Zentralasien 10
F|rf1anzen Rechnungswesken Contrﬂlhrllg( ) - Naher/Mittlerer Osten 3 Einkauf, Beschhaffung I 6 Australien 3
- . . . Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3 Siid-, Ost-, Zentralasien 6 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling - andere Lander 3
Die fiinf Lénder mit den héchsten o Verwaltung, Organisation, Personal-, Australien 1 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Besucheranteilen ] Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1 Verwaltung, Organisation, Personal-, o i . .
Niederlande " Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 3 e o . R Sozialwesen, Aus- und We|terblldung 1 Die fiinf Lander mit den hochsten o
Osterreich 9 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Die fiinf Lander mit den héchsten 0 Marketing, Vertrieb, Werbun " Besucheranteilen %
Schweiz 9 Transport Besucheranteilen %o Lagerhaltung, Materialwirtscl?aft Logistik, Schweiz 13
Italien 6 Wartung, Instandhaltung 4 Frankreich 12 Transport - Niederlande 13
Belgien 5 Anderer Bereich 16 Italien =~ 9 Wartung, Instandhaltung 1 Erankreich 8
Schiiler/Student 12 GroBbritannien 7 Anderer Bereich 5 Osterreich 7
Berufliche Stellung % Andere nicht Berufstétige 3 El‘?l%'erl‘ q ; Schiiler/Student » 9 Italien 6
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber, lederlande Andere nicht Berufstétige 1 i |
reier Beru 34 i 5Be: aftigten: 9 Berufliche Stellung %
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Betr[ebsgroﬁe. zahl der Besc{]aftlgten. " Berufliche Stellung % i 5Be: sftigten: 9 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
1- 4 37 500 999 2 Py . BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
Behérdenleiter o. &. 10 5. 9 14 1000- 9999 3 Selbstédndiger Unternehmer, Teilhaber, 1- 4 1 500- 999 6 freier Beru 59
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4 10- 49 18 10 000 und mehr 3 freier Beru 19 5.9 4 1000- 9999 10 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7 50- 99 4 Schiler/Student 12 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 10- 49 21 10 000 und mehr 6 Behdrdenleiter o. &. 10
Anderer Angestellter/Beamter 9 100-199 2 andere nicht Behdrdenleiter o. &. 14 50- 99 10 Schiiler/Student 9 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Facharbeiter 7 B it Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 i i Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
. . . 200-499 3 Berufstatige 3 ) ! : 100-199 12 andere nicht
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20 200-499 9 Berufstatige ] Anderer Angestellter/Beamter 8
Auszubildender 6 Anderer Angestellter/Beamter 16 Facharbeiter 2
Andere berufliche Stellung 4 Aufenthaltsdauer % Facharbeiter 4 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Schiiler/Student 12 1. Aufenthaltsdauer (Tage): Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 Aufenthaltsdauer % Auszubildender 1
Andere nicht Berufstétige 3 ein 55 drei 14 Auszubildender 1 1. Aufenthaltsdauer (Tage): . Andere berufliche Stellung 2
zwei 21 vier " Andere berufliche Stellung 1 ein 55 zwei 30 drei 15 Schiler/Student 3
Haufigkeit des Messebesuchs % 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage /Skcnrliuelfer/?]}gﬁtegterufstéti . ? 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage Andere nicht Berufstatige 2
2008 44 3.Besucherverteilung auf die Messetage:  k.A. 9 3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A. .
%0%7 | 44 fiakeit d besuch . Haufigkeit des Messebesuchs %
riihere Veranstaltungen 43 o LW Haufigkeit des Messebesuchs % o Wi 2008 50
erstmaliger Besuch 30 Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel 2007 39 Durchfithrung: Wissler & Partner, Basel 2007 5
2005 29 friihere Veranstaltungen 40
friihere Veranstaltungen 21 erstmaliger Besuch 33
erstmaliger Besuch 48
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Frankfurt/Main

Zusatzdaten Fachbesucher

AERO -

Basisdaten Privatbesucher

Friedrichshafen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 49
GroB-/AuBenhandel 18
Dienstleistung 18
Industrie 3
Handwerk 6
Andere Wirtschaftszweige 1
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 57
Mitentscheidend 24
Beratend 10
Nicht beteiligt 6
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 52
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung
Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle -
Einkauf, Beschaffung 15
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung

' AN

o .

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
Anderer Bereich 7
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 2
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 54 500- 999 2
5- 9 1" 1000- 9999 3
10- 49 15 10 000 und mehr 1
50- 99 4 Schiiler/Student 3
100-199 3 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 59 drei 1 finf 3
zwei 26 vier

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 36 105
Anteil der Privatbesucher 78%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 16
tber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 28
Giber 300 km 46
Inland gesamt 68
Baden-Wiirttemberg 46 Niedersachsen 4
Bayern 25 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 32
davon EU 68

tibriges Europa 28

andere Lander 4

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Schweiz 26
Osterreich 15
Frankreich 10
Italien 9
GroBbritannien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 23
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 17
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 8
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 15
Andere nicht Berufstatige 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
2007 47
2005 39
2003 32
2001 25
friihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 30

Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 48
Inland gesamt 66
Baden-Wirttemberg 44 Niedersachsen 4
Bayern 26 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 34
davon EU 68

libriges Europa 27

andere Lander 5

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Schweiz 24
Osterreich 14
Frankreich 10
Italien 9
GroBbritannien 6
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 25

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behordenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 8
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 12
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 46
2005 39
2003 32
2001 25
frihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 30

Geschlecht %
Mannlich 83
Weiblich 17
Alter %
bis 20 Jahre 7
tiber 20 bis 30 Jahre 1
tber 30 bis 40 Jahre 13
tiber 40 bis 50 Jahre 27
tiber 50 bis 60 Jahre 22
tiber 60 bis 70 Jahre 15
tiber 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 7
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 5
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 9
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 9
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 18
Gber 5 000,- EUR 22
keine Angaben 18
HaushaltsgréBe %
1 Person 17
2 Personen 39
3 Personen 16
4 Personen 19
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 47
nein 26
vielleicht 27
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 32
nein 26
vielleicht 42

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

www.fkm.de

FKM
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EUROBIKE (2008) -

Basisdaten Fachbesucher

Friedrichshafen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

IBO (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Friedrichshafen

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 61 287
Anteil der Fachbesucher 62%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 5
tiber 50 km bis 100 km 7
tiber 100 km bis 300 km 25
tiber 300 km 63
Inland gesamt 50
Baden-Wirttemberg 38 Niedersachsen 5
Bayern 22 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 50
davon EU 64
tibriges Europa 18
Nordamerika 3
Siid-, Ost-, Zentralasien 10
andere Lander 5
Die vier Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 15
Italien 1
Frankreich 10
Osterreich 7
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 42

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Anderer Angestellter, Beamter 9
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 3
7
4
3

Verkaufer

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 54
2006 45
2005 37
2004 29
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 30

60

Regionale Herkunft %
bis 50 km 14
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 31
tiber 300 km 46
Inland gesamt 64
Baden-Wirttemberg 51 Niedersachsen 3
Bayern 26 Nordrhein-Westf. 5
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 36
davon EU 61

libriges Europa 24

Nordamerika 3

Siid-, Ost-, Zentralasien 8

andere Lander 5

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Schweiz 21
Italien 1
Frankreich 9
Osterreich 9
Niederlande 5
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 29

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 3
Verkéufer 6
Schiiler/Student 7
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 3
Andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 45
2006 39
2005 31
2004 24
friihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 35

Wirtschaftszweige %
Fahrradhandel 52
Sportgeschaft 6
Kaufhaus/Filialist 1
GroBhandel 6
Fahrradindustrie 10
Andere Industrie 6
Freizeit, Tourismus 3
Dienstleistung 5
Verwaltung 1
Andere 4
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstatige 3
EianuLss_LJei Einkaufs-/Beschaffungs-

entsc g o
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 28
Beratend 15
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 10
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 9
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 31
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19
Lagerhaltung, Materialwir‘[scﬁaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 20
Anderer Bereich 10
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 3
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 42 500- 999 2

5- 9 16 1000- 9999 4

10- 49 15 10 000 und mehr 3

50- 99 4 Schiiler/Student 4
100-199 3 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 42 drei 17

zwei 32 vier 9
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 59 3. Tag

2.Tag 62 4.Tag 20

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 69 640 Geschlecht %
Ménnlich 43
Anteil der Privatbesucher 93% Weiblich >7
. Alter %
Eggggnlfle Herkunft ;/80 bis 20 Jahre 8
Cber 50 km bis 100 km 9 iiber 20 bis 30 Jahre 14
‘Jbe 100 k bs 300 K 3 iiber 30 bis 40 Jahre 13
ther 300 km ' m 3 iiber 40 bis 50 Jahre 2
tber m iiber 50 bis 60 Jahre 20
lber 60 bis 70 Jahre 19
Inland gesamt 98 iber 70 Jahre 5
Baden-Wiirttemberg 91 Niedersachsen -
gz‘rﬁg" 8 a‘ﬁ;ﬁ;ﬂﬂg'mgfﬁ ! Liaushalts-Nettoeinkommen %
) . ) is 900,- EUR 10
Brandenburg - gaarland : ther 900 EUR bis 1 500 EUR 10
) ) iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1
Hamburg : ggﬁressewnlg’*mﬂiem : tber 2 000. EUR bis 2 600, EUR 12
I . ) iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen : iber 3 600;- EUR bis 5 000, EUR 6
tber 5 000,- EUR 8
Ausland gesamt 2 keine Angaben 31
davon Eg 37
libriges Europa 44 . o
andere Lander 19 :Ia:’lzsril::‘tsgroﬂe 1/8
2 Personen 45
Das Land mit dem hochsten 3 Personen 16
Besucheranteil % 4 Personen 19
Schweiz 44 5 Personen und mehr 10
Berufliche Stellung % Kauf oder Bestelltétigkeit %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Kauf oder Bestellung auf der Aus--
freier Beru 7 _ stellung getdtigt oder beabsichtigt
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, ja 59
Behdrdenleiter o. &. 1 nein 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 vielleicht 26
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
?:cdhe;breiAtggestellter/Beamter 252) Nachgeschiift ) . %
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 !éana sicht zu einem spéteren Zeitpunkt 2
Auszubildender 3 ]nein 28
Andere berufliche Stellung 4 vielleicht 50
Schiler/Student 7
E'g,;’f,ﬁrea,‘,’rﬁ'e",];%',‘]ér ;? Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
Andere nicht Berufstétige 4 GmbH, Dortmund
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 51
2006 52
2005 47
2004 41
frihere Veranstaltungen 39
erstmaliger Besuch 14



Friedrichshafen Friedrichshafen

INTERBOOT (2008) - OutDoor (2008) -

Basisdaten Privatbesucher Zusatzdaten Privatbesucher Basisdaten Fachbesucher Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 91 849 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 19 062 Regionale Herkunft % Wirtschaftszweige %
Ménbr;lichh 69 bLs 50 knk1 ) L 1 Outd?orhshho% | 21
" . Weiblic| 31 . tiber 50 km bis 100 km 6 Sportfachhandel 16
Anteil der Privatbesucher 93% Anteil der Fachbesucher 89% iiber 100 km bis 300 km 23 Kaufhaus/Filialist by
Alter o tiber 300 km 60 Textil-Fachhandel 4
Regionale Herkunft % : c Regionale Herkunft % Schuh-Fachhandel 2
bis 50 km 30 iiber 20 E:: %8 i:mg B bis 50 km ! Inland gesamt 45 GroBhandel : 8
gger ?80krkn b'bs. 1(3)80“'? ;g iiber 30 bis 40 Jahre 13 gll:er ?gok'k“ b'bs. 1280“;‘ 2?5, Baden-Wiirttemberg 41 Niedersachsen 2 gﬁggiﬁ'ﬁjm‘ﬁgsme 1;
Hber 300 km s m 5 iber 40 bis 50 Jahre 27 gber 300 km s m P Bayern 32 Nordrhein-Westf. 7 Freizeit. Tourismus A
toer m iiber 50 bis 60 Jahre 20 tber m Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4 Andore’ Dionetleistunaen 9
tiber 60 bis 70 Jahre 1 Brandenburg 1 Saarland - Andere Bereiche 9 12
Inland gesamt 79 iiber 70 Jahre 3 Inland gesamt 41 Bremen 2 Sachsen 1 Schiiler/Studenten 3
Baden-Wiirttemberg 66 Niedersachsen 1 Baden-Wiirttemberg 36 Niedersachsen 2 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt - Andere nicht Berufstitige 1
Bayern 27 Nordrhein-Westf. 2 Haushalts-Nettoeinkommen % Bayern 33 Nordrhein-Westf. 9 Hessen 4 Schleswig-Holstein -
Berlin - Rheinland-Pfalz 2 bis 900.- EUR g Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2 - .
Brandenburg - Saarland - iiber 900'- EUR bis 1 500.- EUR 3 Brandenburg 1 Saarland - Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Bremen - Sachsen - dber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 5 Bremen 3 Sachsen 1 Ausland gesamt 55 entscheidungen h
Hamburg - Sachsen-Anhalt - iiber 2 000- EUR bic 2 600.- EUR 5 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt - davon 9 U 50 Ausschlaggebend 44
Hessen 2 Schleswig-Holstein - iiber 2 600 EUR bis 3 600.- EUR 12 Hessen 5 Schleswig-Holstein - iibriges Europa 2 Mitentscheidend 31
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 i i : ' Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2 1rop Beratend 14
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 1 Nordamerika 4 Nicht beteiligt 7
iiber 5 000,- EUR 17 Siid-, Ost-, Zentralasien 10 Schuler/Studgnt 3
Ausland gesamt 21 keine Angaben 39 Ausland gesamt 59 andere Lander 3 Andere nicht Berufstitige 1
davon EU. 28 davon EU 61
ibriges Europa n HaushaltsgréBe % fbriges Europa 2 Die fiinf Lander mit den hochsten Aufgabenbereich "
i 0y
X o X . 1 Person 12 Siid-, Ost-, Zentralasien 1 Besucheranteilen /° Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Die zwei Lander mit den hochsten 2 Personen 33 andere Lander 4 schweiz 15 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13
Besucheranteilen % 3 Personen 15 Osterreich 10 Arhai ’-

: ; Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Schweiz 72 4 Personen 22 Frankreich 8 Fertigung, Produktion 7
Osterreich 25 5 Personen und mehr 13 Die fiinf Lander mit den hochsten Italien 8 Fertigung's- Qualititskontrolle 4

Besucheranteilen % GroBbritannien 7 Einkauf, Be'schaffung 29
Berufliche Stellung % Kauf oder Bestelltatigkeit % %cr;welz h 1; Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Kauf oder Bestellung auf der Aus- FS elzre[ch 3 Berufliche Stellung % Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
freier Beru 18 stellung getétigt oder beabsichtigt Itraln reic 3 Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, Verwaltung, Organisation, Personal-,
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, ja 60 Ga 'Eg tanni 7 freier Beru 34 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Behordenleiter o. &. 4 nein 19 robbritannien Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Marketing, Vertrleb,_We{bunE, PR 25
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 vielleicht 21 Behérdenleiter o. &. 14 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9 Berufliche Stellung % Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5 Transport 6
Anderer Angestellter/Beamter 18 Nachaeschaft % Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14 Wartung, Instandhaltung 3
Facharbeiter 8 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitounkt ’ freier Beru 37 Anderer Angestellter/Beamter 12 Anderer Bereich 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 i P P 31 Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Facharbeiter 6 Schiler/Student 3
Auszubildender 4 Jnein 2% Behérdenleiter o. &. 15 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1 Andere nicht Berufstétige 1
Andere berufliche Stellung 3 vielleicht 3 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6 Auszubildender 3
Schiiler/Student 12 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14 Andere berufliche Stellung 4 BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: %
Hausfrau/-mann 3 " - Anderer Angestellter/Beamter 12 Schiiler/Student 5 - 4 29 500- 999 4
Rentner/Pensionir 1 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung Facharbeiter 5 Hausfrau/-mann ‘ 1 5§ e 1000 9999 i
Andere nicht Berufstitige 5 GmbH, Dortmund Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1 Andere nicht Berufstétige 1 10- 49 22 10 000 und mehr 4

puszubildender 3 50- 99 6 Schiller/Student 3
Haufigkeit des Messebesuchs % ndere berufliche Stellung Haufigkeit des Messebesuchs % 100-199 6 andere nicht

Schiiler/Student 3 ; fota
2007 48 : - 2007 38 200-499 7 Berufstatige 1
2006 6 Andere nicht Berufstatige 1 2006 30
2005 40 2005 22 o
2004 2 Haufigkeit des Messebesuchs % 2004 BB (Tage): i
friihere Veranstaltungen 29 2007 40 friihere Veranstaltungen 13 ein 46 drei” 16
erstmaliger Besuch 22 2006 32 erstmaliger Besuch 43 ; ;

5005 2 zwei 29 vier 9

2004 19 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage

friihere Veranstaltungen 14 3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

erstmaliger Besuch 41 1.Tag 49 3. Tag

2.Tag 59 4.Tag 30

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

GmbH, Dortmund
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TUNING WORLD BODENSEE (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Friedrichshafen

Zusatzdaten Privatbesucher

DU UND DEINE WELT -

Basisdaten Privatbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 100 377
Anteil der Privatbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tiber 50 km bis 100 km 26
iiber 100 km bis 300 km 37
tber 300 km 10
Inland gesamt 86

Baden-Wirttemberg 73 Niedersachsen
22

Bayern Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 14
davon EU 52
tibriges Europa 46
andere 2
Die zwei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 46
Osterreich 12
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 10
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 20
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 17
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 12
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 2
Andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 52
2005 40
2004 26
2003 20
erstmaliger Besuch 32

62

Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
tiber 50 km bis 100 km 25
tiber 100 km bis 300 km 37
tiber 300 km 1"
Inland gesamt 86
Baden-Wirttemberg 73 Niedersachsen -
Bayern 23 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 14
davon EU 52
libriges Europa 45
andere 3
Die zwei Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Schweiz 45
Osterreich 42
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 1
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 20
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 2
Auszubildender 16
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 12
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensiondr 2
Andere nicht Berufstatige 5
Haufigkeit des M L hs %
2006 52
2005 41
2004 27
2003 21
erstmaliger Besuch 32

Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 96 895 Geschlecht %
Ménnlich 69 Ménnlich 37
Weiblich 3 Anteil der Privatbesucher 95% Weiblich 63
Alter % . Alter %
bis 20 Jahre 38 Eggggnlfle Herkunft ;/; bis 20 Jahre 8
iiber 20 bis 30 Jahre 44 'bs 50'{(‘ bis 100 k 16 iiber 20 bis 30 Jahre 16
iiber 30 bis 40 Jahre 8 ‘.!bef 100 ';‘ 'bs 300 E‘ ¢ iber 30 bis 40 Jahre 13
iiber 40 bis 50 Jahre 8 Hber 300 km s m ] iber 40 bis 50 Jahre 22
iiber 50 bis 60 Jahre 2 tber m iiber 50 bis 60 Jahre 17
tiber 60 bis 70 Jahre - tiber 60 bis 70 Jahre 17
tiber 70 Jahre - Inland gesamt 99 tiber 70 Jahre 7
Baden-Wirttemberg - Nie((iie{]sachsen : 14
: Bayern - Nordrhein-Westf. - :
Haushalts-Nettoeinkommen % V€ - Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900 EUR 18 Berlin b - Rheinland-Pfalz - bis 900 EUR 6
iiber ~ 900,- EUR gis 1500, EUR 14 Bromeodrg s:?{]:enn iber ~ 900,- EUR Eis 1500, EUR 9
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13 ) ) iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1
iber 2 000~ EUR bis 2 600;- EUR 8 Hamburg 49 Sachsen-Anhalt ¢ dber 2 000~ EUR bis 2 600,- EUR 12
ilber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 6 Mosklonbura-V 1 Thirmedg-riotstein 6 iiber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6 eckienburg-vorp. dringen iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 19 iber 5 000,- EUR 5
keine Angaben 17 Ausland gesamt 1 keine Angaben 37
HaushaltsgroBe % Berufliche Stellung % HaushaltsgréBe %
1 Person 15 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 20
2 Personen 25 freier Beru 5 2 Personen 47
3 Personen 19 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 15
4 Personen 22 Behérdenleiter o. &. 1 4 Personen 13
5 Personen und mehr 19 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Kauf oder Bestelltatigkeit % /Fkndherebr A’Engestellter/ Beamter 3(6) Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus- Dac art eﬂ ehr ) haftl. Mitarbeit 3 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt Aﬂzgﬂb'ild:naeerr' Wwissenschattl. Mitarbeiter 2 stellung getatigt oder beabsichtigt
Jr?ein g; Andere berufliche Stellung 5 ]naein 7?
vielleicht 26 aﬁuﬁ:ﬁﬂg;g; 27; vielleicht 17
Rentner/Pensionar 23
Nachgeschaft % Andere nicht Berufstatige 2 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 28 s o ja 16
nein 31 ;IOOS gkeit des esuchs 4“/8 nein 27
vielleicht 41 5007 44 vielleicht 57
Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung Lrg?;r:lig:rrageséﬁlctﬁngen ?; Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

GmbH, Dortmund



hanseboot -

Basisdaten Privatbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Privatbesucher

INTERNORGA -

Basisdaten Fachbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 87 973 Gescl}lehcht %
Mannlic 77
Anteil der Privatbesucher 85% Weiblich 23
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre D/g
bis 50 km 38 iiber 20 bis 30 Jahre 12
tiber 50 km bis 100 km 17 o .
u . tiber 30 bis 40 Jahre 13
iiber 100 km bis 300 km 31 iiber 40 bis 50 Jahre 25
iber 300 km 14 o !
u uger 50 g|s 60 Jaﬂre 19
liber 60 bis 70 Jahre 18
Inland gesamt 96 iiber 70 Jahre 5
Baden-Wirttemberg 2 Niec(ije}r]sachsen ; 22
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 4 | :
Berlin 4 Rheinland-Pfalz Haushalts Ne_ttoelnkommen %
Brandenburg 1 Saarland : Dher 900 EUR bis 1500, EUR 2
Bremen 3 Sachsen : iber 1500, EUR bis 2 000,- EUR 6
b 2 fecwenanat b zom o bspawn 9
LS : iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR "
Mecklenburg-Vorp. 6 Thiiringen - [jEer 3600.- EUR bis 5 000.- EUR 13
iber 5 000,- EUR 16
Ausland gesamt 4 keine Angaben 37
Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 20
freier Beru 18 2 Personen 45
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 14
Behdrdenleiter o. &. 2 4 Personen 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 5 Personen und mehr 6
Ab;(jeilungsleiter, IIGruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 23 PRI
S T - £ i
Aggzeﬂb'ild:mrieerr' wissenschattl. Mitarberter 5 stellung getatigt oder beabsichtigt "
Andere berufliche Stellung 2 a
Schiiler/Student 1 Ciillrlleicht ;g
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 19
Andere nicht Berufstatige 1 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt 2
?gggigkeit des Messebesuchs Z/; ]r?ein 19
2007 4 vielleicht 47
friihere Veranstaltungen 24 -
erstmaliger Besuch 9 21 Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

Zahl der Besucher insgesamt 100 453
Anteil der Fachbesucher 88%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 21
tiber 50 km bis 100 km 14
iiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 35
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 26
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 14
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 3 Saarland -
Bremen 3 Sachsen 1
Hamburg 15 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 3 Schleswig-Holstein 15
Mecklenburg-Vorp. 6 Thiiringen 1
Ausland gesamt 3
davon EU 65
tibriges Europa 16
andere Lander 19
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 25
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 23
Andere berufliche Stellung 3
Schiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 28
2007 25
friihere Veranstaltungen 20
erstmaliger Besuch 42

Wirtschaftszweige %
Hotel, Pension 19
Gaststatte, Restaurant, Speiselokal 24
Systemgastronomie

Coffeeshop

Discothek, Nightclub, Bar

Imbiss- und Snackbetrieb, Tankstelle
GroBverpfleger Schule/Klinik/Heim

Kantine, GroBverpfleger, Caterer

Catering

Backerei/Konditorei

Fleischerei

Lebensmittel-, Getrankehandel, Handelskette
Industrie (Food, Nonfood)
Planung/Architektur/Inneneinrichtung
GroBkiichenfachhandel

Andere

Student

Andere nicht Berufstatige

SWOWNNWaNANUI=SN =W

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 30
Beratend 27
Nicht beteiligt 18
Schiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 28
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 25
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 5
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung -
Anderer Bereich -
Servicebereich 18
Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschftigten: %
1- 4 15 500- 999 3
5- 9 16 1000- 9999 3
10- 49 33 10 000 und mehr 2
50- 99 " Schiler/Student 3
100-199 8 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 86 drei 2 fiinf -
zwei " vier 1 sechs -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 15 3.Tag 21 5.Tag 22
2.Tag 20 4.Tag 28 6.Tag 13

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg

www.fkm.de

FKM
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REISEN HAMBURG -

Basisdaten Privatbesucher

Hamburg

Zusatzdaten Privatbesucher

ABF

Basisdaten Privatbesucher

Hannover

Zusatzdaten Privatbesucher

AGRITECHNICA

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 72 284 Geschllehcht % Zahl der Besucher insgesamt 135 083 Gescl}leﬁht %
Mannlic| 45 Mannlic 52
Anteil der Privatbesucher 95% Weiblich = Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 48
0 0
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre /Z Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre /g
E’LS 5%‘1‘ bis 100 k I iiber 20 bis 30 Jahre 7 ?E 5%1‘ bis 100 k 9 iiber 20 bis 30 Jahre 8
uber >4 Km Dis m iiber 30 bis 40 Jahre 13 uber o4 Km bis m iiber 30 bis 40 Jahre 13
uber 100 km bis 300 km ? iiber 40 bis 50 Jahre 2 iiber 100 km bis 300 km 6 iiber 40 bis 50 Jahre 23
Uber 300 km ! uber 50 bis 60 Jare 20 iiber 300 km L tber 50 bis 60 Jahre 3
tiber 60 bis 70 Jahre 27 liber 60 bis 70 Jahre 23
Inland gesamt 99 iiber 70 Jahre 7 Inland gesamt 100 liber 70 Jahre 7
Baden-Wirttemberg - Nie(ée}r]sachsen ; 16 Baden-Wirttemberg - Nie((ije}r]sachsen ; 95
Bayern - Nordrhein-Westf. - | : Bayern - Nordrhein-Westf. 3 ~ :
Berlin - Rheinland-Pfalz Eigushaltgsaol\ée_ttEoUeénkommen o/g Berlin - Rheinland-Pfalz - Lligushaltsoh(l)e_tt&e';nkommen o/g
Brandenburg - gaarland - dber 900 EUR bis 1 500, EUR 6 Brandenburg - gearand - Gher 900 EUR bis 1 500, EUR 1
) ) iber 1500,- EUR his 2 000,- EUR 9 ) ) iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
TR ol NP L i S RS - A
g . iber 2 600,- EUR his 3 600,- EUR 16 e : ) iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 13
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen - U'Ber 3 600.- EUR bis 5 000- EUR 3 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - ijger 3 600.- EUR bis 5 000.- EUR 3
iber 5 000,- EUR 6 iber 5 000,- EUR 6
Ausland gesamt 1 keine Angaben 40 Berufliche Stellung % keine Angaben 34
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. - ier Beru 7 a
Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe % Gre|er perut o HaushaltsgroBe %
nene X eschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
?rilil:taBZ(rjllj er Unternehmer, Teilhaber, , ; Eg:ggen 11336; Behordenleiter 0. &. ) 1 ; ;:Egﬂen {13?
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied 3 Personen 12 Hauptabteilungsleiter, Prokurist ! 3 Personen 18
Behérdenleiter 0. &. ' 1 4 Personen 1 ﬁbée'm”g;'e“ert' "Gtr”/pé’enlet'ter 2171 4 Personen 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 3 Fgchearft;eitgrges ellter/beamter 5 5 Personen und mehr 6
ﬁbgellungilelte;, lﬁru%)enle;ter 38 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
F” herebr 'tnges eliter/beamter 5 Kauf oder Bestelltatigkeit % Auszubildender 1 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Dac art el_l ehr ) haftl. Mitarbeit 3 Kauf oder Bestellung auf der Aus- Andere berufliche Stellung 4 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
A°Ze”b'.|de ae" Wissenschattl. Mitarbeiter ! stellung getétigt oder beabsichtigt Schiiler/Student 3 stellung getétigt oder beabsichtigt
A”ZZ” 'be" fFrh Stell 3 ja 23 Hausfrau/-mann 7 ja 54
th"elrelsfrcljj Ict e Stellung : nein 36 Rentner/Pensionér 30 nein 17
H;ugferrau/}:nsﬂn 5 vielleicht 4 Andere nicht Berufstétige 4 vielleicht 29
Rentner/Pensionar 32
Andere nicht Berufstatige 1 Nachgeschaft % Héaufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt 2008 48 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
woe ja 29 2007 49 ja 18
;l(i)léglgkelt des Messebesuchs ;/90 nein 18 2006 2 hein 27
5007 2 vielleicht 53 2005 37 vielleicht 55
friihere Veranstaltungen 2 friihere Veranstaltungen 27
erstmaliger Besuch 23 Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg erstmaliger Besuch 17 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

04

GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 355 118
Anteil der Fachbesucher 90%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tiber 50 km bis 100 km 10
tiber 100 km bis 300 km 31
tiber 300 km 50
Inland gesamt 76
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 26
Bayern 15 Nordrhein-Westf. 16
Berlin - Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 3 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt 4
Hessen 7 Schleswig-Holstein 6
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 2
Ausland gesamt 24
davon EU Al
tibriges Europa 17
Afrika 2
Nordamerika 4
Siid- und Mittelamerika 3
Naher/Mittlerer Osten 1
Stid-, Ost-, Zentralasien 3
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 9
Schweiz 8
Osterreich 8
GroBbritannien 6
Danemark 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Landwirt, Unternehmer,
Teilhaber,
freier Beruf 46
Geschaftsfihrer, Betriebsleiter, Verwalter,
Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o.a. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter, landwirtschaftlicher Mitarbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 5
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuch: %
2007 65
2005 56
friihere Veranstaltungen 52
erstmaliger Besuch 18



Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

BIOTECHNICA -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

Hannover

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Landwirtschaftl. Betrieb, Unternehmen 57
Forstwirtschaft

Lohnunternehmen

Maschinenring

Handel/Vertrieb

Industrie

Handwerk
Universitdt/Hoch-/Fachschule
Ingenieur-, Planungshiiro, Consulting
Behdrde, Kommune, Verband
Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

SWUINNNNOWO =N

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 33
Mitentscheidend 28
Beratend 23
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 25
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1

Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 9
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 2

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 51 vier 2 sieben 1
zwei 35 finf
drei 9 sechs 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 10 933
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 18
tber 50 km bis 100 km 9
Giber 100 km bis 300 km 35
tiber 300 km 38
Inland gesamt 82
Baden-Wiirttemberg 4 Niedersachsen 38
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 13
Berlin 7 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 4
Hamburg 7 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 5 Schleswig-Holstein 5
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 3
Ausland gesamt 18
davon EU 55

tibriges Europa 1"

Nordamerika 9

Siid-, Ost-, Zentralasien 14

andere Lander "

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
GroBbritannien 16
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 5
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 22
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 26
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung -
Schiler/Student 18
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
008 30
2007 29
frihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 51

Wirtschaftszweige %
Kernbiotechnologie, anwendende Biotechno-
logie 20
Enabling Technologies, Biotech-Zuliefer-
industrie "

Interdisziplinére Technologie, Biotech-
Zulieferindustrie 6
Chemische Industrie 5
Pharmazeutische Industrie 1
Interdisziplindre Industrie, Biobased Economy 2
Nahrungs-, Genussmittelindustrie

Offentliche Organisationen 29
Handel, Distribution 6
Dienstleistungsunternehmen 13
Andere 1
Schiiler/Studenten 18
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 35
Beratend 18
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 18
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 13
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 52

Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 3
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 4
Schiler/Student 18
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 999 5

8 500-
5- 9 7 1000- 9999 14
10- 49 19 10 000 und mehr 3
50- 99 7 Schiiler/Student 18
100-199 9 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 77 zwei 15 drei 8
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 40 2.Tag 52 3.Tag 39

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 362 321
Anteil der Fachbesucher 75%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 9
iiber 100 km bis 300 km 32
tiber 300 km 45
Inland gesamt 81
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 33
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 20
Berlin 5 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 19
davon EU 63

libriges Europa 14

Afrika 2

Nordamerika 3

Stid- und Mittelamerika 4

Naher/Mittlerer Osten 7

Siid-, Ost-, Zentralasien 6

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 14
Dénemark 6
Osterreich 5
Belgien 5
Schweiz 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 17
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 33
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 5
Schiiler/Student 12
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 43
2007 43
friihere Veranstaltungen 57
erstmaliger Besuch 27

Wirtschaftszweige %
Hersteller von Hardware, Endgeraten,
Infrastruktur 4
TK-Dienstleistungen 9
Software- und Systemhauser 8
IT-Services, IT-Consultants 19
Handel 10
Dienstleistungen von Unternehmen/
freien Berufen 13
Energiewirtschaft 2
Verarbeitendes Gewerbe 7
Behdrde/cffentliche Einrichtung 3
Handwerk 3
Baugewerbe 2
Verkehr und Logistik 4
1
5
3
1
2
2

Reise und Touristik

Banken, Finanzdienstleister, Versicherungen
Gesundheitswesen und Medizintechnik
Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 25
Beratend 19
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 12
Andere nicht Berufstétige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 12
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1

Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 45
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
1

Marketing, Vertrieb, WerbunE, PR 1
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 12
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 14 500- 999 6
5- 9 8 1000- 9999 12
10- 49 16 10 000 und mehr 5
50- 99 8 Schiiler/Student 12
100-199 8 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 73 drei 6 finf 1
zwei 16 vier 3 sechs 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 24 3.Tag 31 5.Tag 22
2.Tag 29 4.Tag 29 6. Tag 15

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel
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Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

DOMOTEX -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

HANNOVER MESSE

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 73 435
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 22
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 44
tber 300 km 16
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 52
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 17
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 1
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 3
Ausland gesamt 1
davon EU 84
andere Lander 16
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 5

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Anderer Angestellter/Beamter 19
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 60
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 6
Haufigkeit des Messebesuchs %
Stuttgart 2008 10
Koln 2007 19
Hannover 2006 36
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 42

06

Wirtschaftszweige
Allgemeinbildendes Schulwesen
Berufliches Schulwesen
Dienstleistung, Schulung, Beratung
Handwerk

Handel

Hochschulwesen

Industrie
Verband/Institution/Organisation
Beharde/cffentliche Einrichtung
Universitét, Forschung
Verlagserzeugnisse, Fachliteratur
Verwaltung

Vorschule, Kindergarten
Weiterbildung

Schiiler/Studenten

)
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Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 21
Mitentscheidend 43
Beratend 18
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 6

ES

Aufgabenbereich
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitétskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Padagogik

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Schiiler/Student

~ N
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BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 7 200- 499

5- 9 8 500- 999
10- 49 37 1000- 9999
50- 99 19 10 000 und mehr

100-199 12 Schiiler/Student

°
o W B

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 91 drei 1 finf -
zwei 8 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 25 3.Tag 22 5.Tag 17
2.Tag 27 4.Tag 21

Durchfiihrung: Deutsche Messe AG/mafo-dI,
Hannover

Zahl der Besucher insgesamt 35 432
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 7
tiber 50 km bis 100 km 4
iiber 100 km bis 300 km 15
iiber 300 km 75
Inland gesamt 37
Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 28
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 24
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 7 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 63
davon EU 51

tibriges Europa 12

Afrika 3

Nordamerika 6

Siid- und Mittelamerika 3

Naher/Mittlerer Osten 7

Sid-, Ost-, Zentralasien 17

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Indien 10
Niederlande 7
GroBbritannien 7
Belgien 6
Tirkei 5
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 36
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 25
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 1

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 53
2007 51
friihere Veranstaltungen 51
erstmaliger Besuch 27

Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel 22
GroBhandel 32
Raumausstatter 7
Parkett- und Bodenleger 1"
Fliesenleger 1
Maler und Lackierer 1
Einrichtungs-/Mdbelhauser 4
Architekten- und Innenarchitekten,
Objektausstattung 6
Kauf-/Waren-/Versandhaus/Baumarkt 3
Holzhandel 6
Industrie 25
Behorde/offentliche Einrichtung 1
Medien, Presse, Verlag 1
Andere Dienstleistungen 5
Andere 2
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 49
Mitentscheidend 22
Beratend 15
Nicht beteiligt 1"
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 45
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 5

Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 24
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %

1- 4 22 500- 999 5

5- 9 16 1000- 9999 4

10- 49 27 10 000 und mehr 2

50- 99 8 Schiiler/Student 1
100-199 6 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 44 drei 14

zwei 29 vier 12
2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 44 3.Tag 57

2.Tag 58 4.Tag 35

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 206 382
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 9
iiber 100 km bis 300 km 33
tiber 300 km 46
Inland gesamt 79
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 30
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 24
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 21
davon EU 58

tibriges Europa 12

Afrika 3

Nordamerika 3

Siid- und Mittelamerika 4

Naher/Mittlerer Osten 5

Stid-, Ost-, Zentralasien 15

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 9
Osterreich 6
Indien 5
Belgien 5
Déanemark 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru "
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. "
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 34
2007 38
friihere Veranstaltungen 47
erstmaliger Besuch 33



Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

ComVac -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Digital Factory -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 12
Verarbeitendes Gewerbe 45
Baugewerbe 3
Handwerk 4
Handel 6
Telekommunikation 2

Dienstleistungen (v. Unternehmen u. freien

Berufen) 12
Beharde/éffentliche Einrichtung 4
Forschungsinstitute, Industrieforschung 4
Andere 1
Schiiler/Studenten 15
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 27
Beratend 18
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 27
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 13

Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 17
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 500- 999 6

5- 9 5 1000- 9999 12
10- 49 17 10 000 und mehr 5
50- 99 8 Schiiler/Student 15
100-199 9 andere nicht

200-499 12 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein Al drei 6 finf 3

zwei 18 vier 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 19 3.Tag 37 5.Tag 22
2.Tag 34 4.Tag 35

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 25 591
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tber 50 km bis 100 km 9
Giber 100 km bis 300 km 29
tiber 300 km 54
Inland gesamt 72
Baden-Wiirttemberg 9 Niedersachsen 27
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 24
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 3
Ausland gesamt 28
davon EU 50
tibriges Europa 13
Siid-, Ost-, Zentralasien 18
Andere Lander 20
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 12
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 13
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung -
Schiiler/Student "
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 27
2007 4
friihere Veranstaltungen 44
erstmaliger Besuch 37

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 9
Verarbeitendes Gewerbe 52
Baugewerbe 3
Handwerk 6
Handel 8
Telekommunikation 1
Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 13
Beharde/offentliche Einrichtung 2
Forschungsinstitute, Industrieforschung 5
Andere 1
Schiiler/Studenten 1"
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 31
Beratend 16
Nicht beteiligt 10
Schiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 28
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3

Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 15
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student "
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 500- 999 4
5- 9 7 1000- 9999 13

10- 49 24 10 000 und mehr 2

50- 99 9 Schiiler/Student "
100-199 10 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 66 drei 7 fiinf 5

zwei 19 vier
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 22 3. Tag 5.Tag 21

2.Tag 44 4.Tag 37

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 31989
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 48
Inland gesamt 79
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 31
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 24
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 3 Sachsen 5
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 22
davon EU 45
libriges Europa 13
Stid-, Ost-, Zentralasien 18
andere Lander 24
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 1"
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 20
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 38
2007 41
friihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 34

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 6
Verarbeitendes Gewerbe 43
Baugewerbe 4
Handwerk 3
Handel 3
Telekommunikation 3
Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 15
Beharde/offentliche Einrichtung 5
Forschungsinstitute, Industrieforschung 5
Andere 1
Schiiler/Studenten 20
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 24
Mitentscheidend 26
Beratend 19
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 20
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 32
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 16
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, WerbunE, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 6
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 20
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 6 500- 999 7

5- 9 4 1000- 9999 15
10- 49 15 10 000 und mehr 4
50- 99 7 Schiiler/Student 20
100-199 9 andere nicht

200-499 12 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 65 drei 7 finf 6

zwei 20 vier 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 26 3.Tag 36 5.Tag 29
2.Tag 39 4.Tag 32

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel
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Energy -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Industrial Automation -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

MDA-Motion, Drive & Automation

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 98 444
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 31
tiber 300 km 48
Inland gesamt 77
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 30
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 22
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 2
Ausland gesamt 23
davon EU 56

tibriges Europa 1

Afrika 3

Nordamerika 2

Siid- und Mittelamerika 5

Naher/Mittlerer Osten 6

Stid-, Ost-, Zentralasien 15

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 9
Indien 6
Osterreich 6
Belgien 5
Frankreich 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 12
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 17
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 35
2007 36
friihere Veranstaltungen 45
erstmaliger Besuch 35
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Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 22
Verarbeitendes Gewerbe 35
Baugewerbe

Handwerk

Handel

Telekommunikation

Dienstleistungen von Unternehmen/
freien Berufen

Beharde/cffentliche Einrichtung
Forschungsinstitute, Industrieforschung
Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

N3 rd wowas

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 24
Beratend 17
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 17
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 16
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 26
Planung, Arbeitsvorbereitung

8
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 8
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 17
Andere nicht Berufstétige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 10 500- 999 6
5- 9 5 1000- 9999 13

10- 49 17 10 000 und mehr 4

50- 99 8 Schiiler/Student 17
100-199 7 andere nicht
200-499 12 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 69 drei 6 finf 4

zwei 19 vier
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 20 3. Tag 5.Tag 23

2.Tag 35 4.Tag 36

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 102 572
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 48
Inland gesamt 76
Baden-Wiirttemberg 8 Niedersachsen 32
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 26
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 24
davon EU 54
tibriges Europa 1
Afrika 3
Nordamerika 5
Siid- und Mittelamerika 4
Naher/Mittlerer Osten 6
Std-, Ost-, Zentralasien 15
Australien 1
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 8
Osterreich 6
Indien 6
Belgien 6
Danemark 4
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru "
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 1"
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 40
2007 43
friihere Veranstaltungen 52
erstmaliger Besuch 28

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 9
Verarbeitendes Gewerbe 51
Baugewerbe 3
Handwerk 4
Handel 6
Telekommunikation 2
Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 12
Behorde/offentliche Einrichtung 4
Forschungsinstitute, Industrieforschung 4
Andere 1
Schiiler/Studenten 13
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 29
Beratend 17
Nicht beteiligt "
Schiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 30
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 15

Fertigungs-, Qualitétskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 17
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 8
Anderer Bereich 2
Schiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 7 500- 999 6

5- 9 6 1000- 9999 1"
10- 49 17 10 000 und mehr 4
50- 99 9 Schiiler/Student 13
100-199 1 andere nicht

200-499 13 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 67 drei 7 fiinf 4

zwei 20 vier
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 21 3.Tag 37 5.Tag 24
2.Tag 36 4.Tag 37

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 75123
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 29
tiber 300 km 52
Inland gesamt 73
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 27
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 26
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 5 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 3
Ausland gesamt 27
davon EU 62

tibriges Europa 1

Siid- und Mittelamerika 4

Naher/Mittlerer Osten 4

Siid-, Ost-, Zentralasien 13

andere Lander 7

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 9
Danemark 6
Indien 6
Belgien 6
GroBbritannien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 12
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Schiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 34
2007 42
friihere Veranstaltungen 51
erstmaliger Besuch 29



Zusatzdaten Fachbesucher

MicroTechnology -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Power Plant Technology -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 7
Verarbeitendes Gewerbe 52
Baugewerbe 3
Handwerk 4
Handel 9
Telekommunikation 1

Dienstleistungen von Unternehmen/freien

Berufen 2
Beharde/offentliche Einrichtung 3
Forschungsinstitute, Industrieforschung 4
Andere 1
Schiiler/Studenten 13
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 30
Beratend 18
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 32
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 12
Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 4

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 2
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 500- 999 6

5- 9 5 1000- 9999 1
10- 49 18 10 000 und mehr 4
50- 99 9 Schiiler/Student 13
100-199 9 andere nicht

200-499 12 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 64 drei 7 finf 5

zwei 21 vier 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 22 3.Tag 41 5.Tag 25
2.Tag 38 4.Tag 38

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 33 228
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tber 50 km bis 100 km 9
Giber 100 km bis 300 km 34
Giber 300 km 45
Inland gesamt 82

Baden-Wiirttemberg 7 Niedersachsen 29
1

Bayern 0 Nordrhein-Westf. 22
Berlin 6 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 4 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 3
Ausland gesamt 19
davon EU 61
tibriges Europa 19
andere Lander 20
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 10
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 22
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 8
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 1
Schiler/Student 23
Andere nicht Berufstatige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 36
2007 32
friihere Veranstaltungen 41
erstmaliger Besuch 39

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 6
Verarbeitendes Gewerbe 40
Baugewerbe 2
Handwerk 3
Handel 4
Telekommunikation 2

Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 10
Beharde/offentliche Einrichtung 6
Forschungsinstitute, Industrieforschung 8
Andere 2
Schiiler/Studenten 23
Andere nicht Berufstatige 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 22
Mitentscheidend 24
Beratend 13
Nicht beteiligt 14
Schiler/Student 23
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 11
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 32
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 12

Fertigungs-, Qualitétskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 2
Schiiler/Student 23
Andere nicht Berufstatige 3

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 7 500- 999 5

5- 9 5 1000- 9999 12
10- 49 15 10 000 und mehr 4
50- 99 6 Schiiler/Student 23

100-199 9 andere nicht
200-499 12 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 73 drei 6 fiinf 3
zwei 17 vier 1

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 20 3. Tag 5.Tag 24
2.Tag 34 4.Tag 35

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 31 989
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 8
tiber 50 km bis 100 km 7
iiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 57
Inland gesamt 68
Baden-Wirttemberg 9 Niedersachsen 25
Bayern 10 Nordrhein-Westf. 24
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 32
davon EU 51

libriges Europa 13

Siid- und Mittelamerika 6

Naher/Mittlerer Osten 6

Siid-, Ost-, Zentralasien 17

andere Lander 8

Die zwei Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 6
Tiirkei 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 1
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 14
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
Anderer Angestellter/Beamter 22
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 17
Andere nicht Berufstatige 2
Héufigkeit des Messebesuchs %
2008 31
2007 33
friihere Veranstaltungen 40
erstmaliger Besuch 40

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 24
Verarbeitendes Gewerbe 38
Baugewerbe 4
Handwerk 3
Handel 8
Telekommunikation 3

Dienstleistungen von Unternehmen/freien

Berufen 1
Behdrde/offentliche Einrichtung 3
Forschungsinstitute, Industrieforschung 4
Andere 1
Schiiler/Studenten 17
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 25
Beratend 19
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 17
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 27
Planung, Arbeitsvorbereitung

9
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 9
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
2

Marketing, Vertrieb, WerbunE, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 3
Schiiler/Student 17
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 7 500- 999 4

5- 9 6 1000- 9999 13
10- 49 19 10 000 und mehr 5
50- 99 9 Schiiler/Student 17
100-199 7 andere nicht

200-499 12 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 63 drei 8 finf 6

zwei 21 vier
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 24 3.Tag 40 5.Tag 24
2.Tag 42 4.Tag 37

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel
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PROMOTION WORLD -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Research & Technology -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Subcontracting

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 20 638
Anteil der Fachbesucher 62%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 46
Inland gesamt 80
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 32
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 25
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg - Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 2
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 20
davon EU 50
Siid-, Ost-, Zentralasien 30
andere Lander 20
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 14
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
Anderer Angestellter/Beamter 29
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 5
Andere berufliche Stellung -
Schiler/Student 8
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 22
2007 15
friihere Veranstaltungen 9
erstmaliger Besuch 69

70

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 8
Industrie 38
Handwerk 5
Handel 1"
Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 27
Behdrde/offentliche Einrichtung 7
Verkehr und Logistik 3
Andere 3
Schiiler/Studenten 8

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 36
Mitentscheidend 30
Beratend 15
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 8
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 0
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 14
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 33
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 3
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 4
Schiler/Student 8

BetriebsgréBe: Zahl der Beschéaftigten: %
1- 4 12 500- 999 9
10- 49 7 1000- 9999 7
1

8

50- 99 21 10 000 und mehr 1
100-199 " Schiiler/Student
200-499 8
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 81 drei 3 fiinf 3

zwei 14 vier -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 21 3.Tag 31 5.Tag 24

2.Tag 29 4.Tag 26

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 43 134
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 1"
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 29
iiber 300 km 51
Inland gesamt 77
Baden-Wiirttemberg 9 Niedersachsen 31
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 19
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 5
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 24
davon EU 53

libriges Europa 13

Nordamerika 6

Siid- und Mittelamerika 6

Naher/Mittlerer Osten 5

Siid-, Ost-, Zentralasien 12

andere Lander 6

Die vier Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande "
Osterreich 6
Schweiz 6
Belgien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 10
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 26
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 9
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 17
Andere nicht Berufstétige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 36
2007 38
friihere Veranstaltungen 47
erstmaliger Besuch 35

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 10
Verarbeitendes Gewerbe 41
Baugewerbe 2
Handwerk 2
Handel 3
Telekommunikation 3

Dienstleistungen von Unternehmen/freien
Berufen

Behorde/offentliche Einrichtung 7
Forschungsinstitute, Industrieforschung 12
Andere 1
Schiiler/Studenten 17
Andere nicht Berufstatige 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 25
Mitentscheidend 27
Beratend 17
Nicht beteiligt "
Schiler/Student 17
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 13
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 44
Planung, Arbeitsvorbereitung 6

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 3
Schiler/Student 17
Andere nicht Berufstatige 3
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 8 500- 999 8
5- 9 4 1000- 9999 17
10- 49 14 10 000 und mehr 5
50- 99 6 Schiiler/Student 17
100-199 7 andere nicht
200-499 " Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 65 drei 7 fiinf 5
zwei 21 vier
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 24 3.Tag 37 5.Tag 25
2.Tag 37 4.Tag 38

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 48 500
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 26
tber 300 km 56
Inland gesamt Al
Baden-Wirttemberg 11 Niedersachsen 27
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 24
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen 2 Sachsen 5
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 29
davon EU 61

tibriges Europa 13

Siid-, Ost-, Zentralasien 16

andere Lander 10

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 12
Indien 9
Tarkei 6
Osterreich 5
Italien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 17
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 19
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 2

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter

Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung -
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 2

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 35
2007 39
friihere Veranstaltungen 49
erstmaliger Besuch 33



Zusatzdaten Fachbesucher

SurfaceTechnology -

Basisdaten Fachbesucher

Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Basisdaten Fachbesucher

- Hannover Messe

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 8
Verarbeitendes Gewerbe 56
Baugewerbe 4
Handwerk 3
Handel

Telekommunikation 3
Dienstleistungen von Unternehmen/freien
Berufen 13
Beharde/offentliche Einrichtung 3
Forschungsinstitute, Industrieforschung 4
Andere 2
Schiiler/Studenten 9
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 35
Mitentscheidend 30
Beratend 16
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 28
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 16
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 17

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4

Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 20
a

Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 2
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 10 500- 999 7
5- 9 7 1000- 9999 9
10- 49 19 10 000 und mehr 2
50- 99 9 Schiiler/Student 9
100-199 10 andere nicht
200-499 15 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 63 drei 8 finf 4
zwei 22 vier
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 24 3.Tag 41 5.Tag 22
2.Tag 41 4.Tag 33

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 41 896
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tber 50 km bis 100 km 8
Giber 100 km bis 300 km 31
Giber 300 km 52
Inland gesamt 79

Baden-Wiirttemberg 13 Niedersachsen 22
1

Bayern 0 Nordrhein-Westf. 27
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen 1 Sachsen 4
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig-Holstein 3
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 21
davon EU 58
tibriges Europa "
Siid-, Ost-, Zentralasien 16
andere Lander 15
Die drei Lander mit den héchsten
Besucheranteilen %
Niederlande il
Osterreich 10
Indien 10
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru "
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Schiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 35
2007 38
friihere Veranstaltungen 51
erstmaliger Besuch 33

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 6
Verarbeitendes Gewerbe 55
Baugewerbe 2
Handwerk 4
Handel 6
Telekommunikation 2
Dienstleistungen von Unternehmen/freien
Berufen "
Beharde/offentliche Einrichtung 4
Forschungsinstitute, Industrieforschung 6
Andere 2
Schiiler/Studenten 13
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 27
Mitentscheidend 32
Beratend 17
Nicht beteiligt 9
Schiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 36
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 16
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4

Einkauf, Beschaffung 0
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 3
Schiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 500- 999 6

5- 9 5 1000- 9999 14
10- 49 19 10 000 und mehr 5
50- 99 7 Schiiler/Student 13

100-199 8 andere nicht
200-499 14 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 67 drei 7 fiinf 3
zwei 21 vier

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 21 3.Tag 37 5.Tag 22
2.Tag 39 4.Tag 36

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 58 406
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 1
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 34
tiber 300 km 46
Inland gesamt 79
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 30
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 24
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 5 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 5
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 21
davon EU 58

libriges Europa 1

Siid- und Mittelamerika 5

Naher/Mittlerer Osten 4

Siid-, Ost-, Zentralasien 15

andere Lander 8

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 8
Danemark 8
Italien 5
Polen 5
Indien 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 12
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 1
Schiler/Student 16
Andere nicht Berufstétige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 35
2007 37
friihere Veranstaltungen 46
erstmaliger Besuch 35

Wirtschaftszweige %
Energiewirtschaft 20
Verarbeitendes Gewerbe 37
Baugewerbe 3
Handwerk 4
Handel 6
Telekommunikation 3
Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 14
Beharde/offentliche Einrichtung 3
Forschungsinstitute, Industrieforschung 5
Andere 1
Schiiler/Studenten 16
Andere nicht Berufstatige 3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 24
Mitentscheidend 26
Beratend 18
Nicht beteiligt 14
Schiiler/Student 16
Andere nicht Berufstatige 3
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 16
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 25
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5

Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, WerbunE, PR 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung
Anderer Bereich
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

—u

worON

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 500- 999 6

5- 9 5 1000- 9999 13
10- 49 18 10 000 und mehr 6
50- 99 7 Schiiler/Student 16
100-199 8 andere nicht

200-499 " Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 68 drei 7 finf 4

zwei 20 vier
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 20 3.Tag 38 5.Tag 24
2.Tag 36 4.Tag 37

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel
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LIGNA HANNOVER -

Basisdaten Fachbesucher

> Hannover

Zusatzdaten Fachbesucher

Pferd & Jagd -

Basisdaten Privatbesucher

Hannover

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 79 7117
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 7
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 26
tiber 300 km 57
Inland gesamt 64
Baden-Wirttemberg 10 Niedersachsen 30
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 25
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 5 Schleswig-Holstein 4
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 36
davon EU 59

tibriges Europa 13

Afrika 3

Nordamerika 8

Siid- und Mittelamerika 4

Naher/Mittlerer Osten 4

Stid-, Ost-, Zentralasien 7

Australien 3

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Italien 7
Schweiz 6
Osterreich 6
Schweden 5
Kanada 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 26
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 20
Facharbeiter 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 5
Schiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 49
2005 44
friihere Veranstaltungen 40
erstmaliger Besuch 33

72

Wirtschaftszweige %
Land- und Forstwirtschaft 7
Verarbeitendes Gewerbe 39
Baugewerbe 17
Innenausbau 23
Handel 13

Dienstleistungen von Unternehmen/

freien Berufen 9
Behdrde/offentliche Einrichtung 5
Andere 1
Schiiler/Studenten 7
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 38
Mitentscheidend 23
Beratend 17
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 33
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 18
Planung, Arbeitsvorbereitung 20
Fertigung, Produktion 39
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 15
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 9

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 10
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 20
Lagerhaltung, Materialwir‘[scﬁaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 2
Schiiler/Student 7
Andere nicht Berufstétige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 17 500- 999 4
5- 9 il 1000- 9999 5
10- 49 25 10 000 und mehr 1
50- 99 9 Schiler/Student 7
100-199 9 andere nicht
200-499 10 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 57 drei 10 fiinf 6
zwei 24 vier

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,8 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 32 3.Tag 42 5.Tag 25
2.Tag 41 4.Tag 39

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 82 646 Gescl}leﬁht %
Mannlic 41

Anteil der Privatbesucher 91% Weiblich 59

Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre n/g

bis 50 km 38 iiber 20 bis 30 Jahre 15

tiber 50 km bis 100 km 29 P .

p . iiber 30 bis 40 Jahre 19

iiber 100 km bis 300 km 29 iiber 40 bis 50 Jahre 33

tiber 300 km 3 o !

u uEer 50 EIS 60 Jaﬂre 15
liber 60 bis 70 Jahre 9

Inland gesamt 99 liber 70 Jahre 2

Baden-Wiirttemberg - Nie((ije}r]sachsen ; 80

Bayern - Nordrhein-Westf. 7 ~ :

Berlirzi ) - Rhei?lagd-PfaIz - Egushalt;oh(l)e_tt&e';nkommen o/g

Brandenburg - Saarlan - o ' . ~

R ER L ko mmmw

janbus ] Sesenanat 3 b g0l n s zoo R 9

LS : ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR "

Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 [jger 3600.- EUR bis 5 000.- EUR 10
iber 5 000,- EUR 10

Ausland gesamt 1 keine Angaben 36

Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe %

Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 1

freier Beru 16 2 Personen 36

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 21

Behordenleiter o. &. 2 4 Personen 23

Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 5 Personen und mehr 10

Abaeilungsleiter, ﬁiruppenleiter 6

Anderer Angestellter/Beamter 26 PRSI

adatater % el bttt | %

Agsﬂb'ildgn&eerr' Wwissenschattl. Mitarbeiter 3 stellung getatigt oder beabsichtigt %

Andere berufliche Stellung 5 a

Schiler/Student 8 Cieellrlleicht 1%

Hausfrau/-mann 7

Rentner/Pensionar 10

Andere nicht Berufstatige 4 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt 3

;Igggigkeit des Messebesuchs Z/go Jnaein %

2007 49 vielleicht 41

2006 45 "

frilhere Veranstaltungen 40 Durchfithrung: Gelszus Messe-Marktforschung

erstmaliger Besuch 18 GmbH, Dortmund

www.fkm.de

FKM



new energy husum -

Basisdaten Fachbesucher

Husum

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 15 414 Anteil der Privatbesucher 43% kI}egionlflle Herkunft %
is 50 km 44
. . tiber 50 km bis 100 km 25
Anteil der Fachbesucher 57% E;gégnkarlne Herkunft ;/50 iiber 100 km bis 300 km 19
i . iiber 50 km bis 100 km 28 iiber 300 km "
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 13
tiber 50 km bis 100 km 23 ther 300 fm ! :Snalggr?-v?lﬁftat?n:ber 1 Niedersachsen 9?
tiber 100 km bis 300 km 24 Bayern ’ 1 Nordrhein-Westf 2
iiber 300 km 16 Inland gesamt 97 Be!lin 1 Rheinland-Pfalz _
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen 3 Brandenburg - Saarland )
nand gesamt w e - Nordenllest. - prenen - Soden :
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 7 Brandenbur _ Saarland . Hamburg 6 Sachsen-Anhalt -
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 3 Bremen 9 ~ Sachsen . Hessen 1 Schleswig-Holstein 80
Berlin 1 Rheinland-Pfalz - Hamburg 2 Sacheen-Anhalt . Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
g;gr%deennburg ] gg?rzlsae": " Hessen - Schleswig-Holstein 91
Hamburg 9 Sachsen-Anhalt 1 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen - Ausland gesamt 5
Hessen 1 Schleswig-Holstein 72
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen - Ausland gesamt 3 Berufliche Stellung %
fSelbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. ier Beru 21
Ausland gesamt 6 Berufliche Stellung % reter berul T,
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber, g:;g?git:lf;?ersré V;rstandsmltghed, 3
i freier Beru 13 Hauptabteilungsléitér Prokurist 2
Berufliche Stellung % FOAiras P ,
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, g:ﬁg?git:f;?ésré V;rstandsmltghed, 3 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
freier Bery 27 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 Anderer Angestellter/Beamter 20
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, Abtepilun sIeitegr Grunpenleiter 6 Facharbeiter ] ) ) 5
Behdrdenleiter o. &. 1 Anderer%—\n estlellter/p[?eamter 24 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Haup}abteillungsleiter, Prolkurist 2 Facharbeiterg 7 ﬁuazubllgentélgrh sl 1?
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1" : " . ndere berufliche Stellung
Anderer Angestellter/Beamter 17 Rﬂgzeﬂl?ilézn&eerr' wissenschaftl. Mitarbeiter g Schiiler/Student » 10
Facharbeiter 3 Andere berufliche Stellun 14 Andere nicht Berufstatige 8
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 Schiiler/Student 9 9
ﬁﬂzzeur'g"g:r':ﬁﬁéhe Stellung ; Andere nicht Berufstatige 17 Haufigkeit des Messebesuchs %
Schiiler/Student 10 %882 g}
Andere nicht Berufstatige 1 Haufigkeit des Messebesuchs % 2004 1
006 5 a0 7
Haufigkeit des Messebesuchs % 2004 10 erstmaliger Besuch 61
5882 % g?s%\ali er Besuch 63
2004 1 9
2002 6
erstmaliger Besuch 62

Wirtschaftszweige % Geschlecht %
Banken, Finanzierer 3 Mannlich 80
Baubranche, Architektur 4 Weiblich 20
Biogas, Biomasse 2
Blockheizkraftwerk 1 Alter %
Handwerk 6 bis 20 Jah 6
Holz, Pellets 1 iiber 20 b!s 30 Jahre T
Verband, Institution 2 uber 24 bis S0 Janre
Landwirtschaft 8 iiber 30 bis 40 Jahre 14
Medien, Presse, Verlag 3 gger ‘518 E!S gg jap}re %}
Planung, Projektleitung 2 gber 20 b!s 20 Jahre 5
Sachverstandige, Gutachter 2 gber 70 Jlsh anre 4
Solarstrom, Solarthermie 4 tber anre
Andere Dienstleistungen 4
Technische Services 5 Haushalts-Nettoeinkommen %
Windenergie-Branche 5 bis 900,- EUR 4
Kleinwindanlagen 1 tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 2
Zulieferer 5 ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 17
Andere 29 ber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 16
Schiller/Studenten 10 ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 18
Andere nicht Berufstatige 1 (jger 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 12
iber 5 000,- EUR 7
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- keine Angaben 24
entscheidungen %
Ausschlaggebend 37 HaushaltsgroBe %
Mitentscheidend 15 1 Person 13
Beratend 15 2 Personen 40
Nicht beteiligt 21 3 Personen 13
Schiiler/Student 10 4 Personen 20
Andere nicht Berufstétige 1 5 Personen und mehr 12
Aufgabenbereich % Kauf oder Bestelltatigkeit %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5 stellung getatigt oder beabsichtigt
Planung, Arbeitsvorbereitung 8 ja 2
Fertigung, Produktion 4 nein 85
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 1 vielleicht 12
Einkauf, Beschaffung 2
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 « o
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Nachgeschaft . . %
Verwaltung, Organisation, Personal-, Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4 ja. 36
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14 nein 23
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik, vielleicht 40
Transport 1 -
Wartung, Instandhaltung 4 Durchfithrung: Messe Husum HWG mbH & Co.
Anderer Bereich 13 KG, Husum
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 25 500- 999 3
5- 9 12 1000- 9999 6
10- 49 22 10 000 und mehr 4
50- 99 5 Schiiler/Student 10
100-199 5 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage): k.A.
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 39 3. Tag
2.Tag 38 4.Tag 18
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NORD GASTRO & HOTEL -

Basisdaten Fachbesucher

Husum

Zusatzdaten Fachbesucher

GiardinaKARLSRUHE / Inventa (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Karlsruhe

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 4244 Wirtschaftszweige %

Gemeinschaftsverpflegung 10
Anteil der Fachbesucher 100% EIg{ZTherel, Backerei, Konditorei etc. 1%

Speisegastronomie 43
Regionale Herkunft % Getrénkegastronomie 5
bis ™50 km 73 Andere 19
tiber 50 km bis 100 km 16 Schiiler/Studenten 3
Gber 100 km bis 300 km 9
iber 300 km L Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entsct idungen %
Inland gesamt 99 Ausschlaggebend 39
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen - Mitentscheidend 21
Bayern - Nordrhein-Westf. - Beratend 16
Berlin - Rheinland-Pfalz - Nicht beteiligt 9
Brandenburg - Saarland - Schiiler/Student ) 2
Bremen - Sachsen - Andere nicht Berufstatige 14
Hamburg 1 Saﬁlflsen-Anhailt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein 94 Auf : o

K v N gabenbereich %

Mecklenburg-Vorp. Thiringen Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 34

Forschung, Entwicklung, Konstruktion -
Ausland gesamt 1 Planung, Arbeitsvorbereitung 5

Fertigung, Produktion 2
peuiche stling % o Quitsionole !
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
freier Beruf . 31 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Verwaltung, Organisation, Personal-,
Behdrdenleiter o. & ) 7 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Anderer Angestellter/Beamter 29 Transport
Facharbeiter ) o 12 Wartung, Instandhaltung 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1 Anderer Bereich 34
ﬁﬁfizeurg”g:rqgﬁzhe Stellung ; schiler/Student sti 2
Schiller/Student 3 Andere nicht Berufstatige 14
Andere nicht Berufstatige 3 N

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
Haufigkeit des Messebesuchs % ; g %g 1 888 9 ggg 1
2008 25 10- 49 30 10000 und mehr -
2007 51 50- 99 7 Schiller/Student 1
2008 2 100-199 2 andere nicht
friihere Veranstaltungen 24 200-499 4 Berufstatige 14
erstmaliger Besuch 28

Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 85 zwel 15

74

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: ~ k.A.

Durchfiihrung: Messe Husum HWG mbH & Co.
KG, Husum

Zahl der Besucher insgesamt 38 387 Anteil der Fachbesucher 9% Geschlecht %
Ménnlich 42
Anteil der Privatbesucher 91% Regionale Herkunft % Weiblich 8
bLS, 50 knlg b X 78 |
. tiber 50 km bis 100 km 13 Alter %
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 8 bis 20 Jahre 3
E 750 Tm bis 100 km 13 iiber 300 km 1 iiber 20 bis 30 Jahre 6
gbe 100 ki bs 300 k 8 tber 30 bis 40 Jahre 14
iher 300 ko 01 200 KM ] nland ‘ 08 iiber 40 bis 50 Jahre 30
tber 300 km N ' iiber 50 bis 60 Jahre 27
aden-Wirttemberg 81 Niedersachsen - iiber 60 bis 70 Jahre 17
Inland gesamt 98 gzz’ﬁrzn 1 a‘ﬁgﬁ;mg:g\é:fzﬁ' 13 iiber 70 Jahre 4
Baden-Wiirttemberg 82 Niedersachsen - Brandenburg _ Saarland 1
gaylgrn i al}?rdrlhelgzg\:elstf. 1; Bremen - Sachsen - Haushalts-Nettoeinkommen %
Ber'z b _s e|? ar& aiz 1 Hamburg - Sachsen-Anhalt - bis 900,- EUR 4
Bromieniourg el ! Hessen 3 Schleswig-Holstein - iiber ~ 900,- EUR bis 1500,- EUR 5
H;enr]n;&g : Sgghzgﬂ-Anhalt . Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - iiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 7
Hessen 3 Schleswig-Holstein - lber 2600 EUR bs 3 GO0 EUR 17
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - dAusland g(EeLsJamt 92 iber 3 600- EUR bis 5 000.- EUR 13
avon dere Land i iiber 5 000,- EUR 12
Ausland gesamt 2 andere Lander keine Angaben 31
davon EUd i 92 P dem hach
andere Lander 8 Das Land mit dem hochsten 8 9
Besucheranteil % :-lapl;sril:rl]tsgroﬁe /;
Das Land mit dem hochsten Frankreich 88 2 Personen 49
Besucheranteil % 3 Personen 16
Frankreich 85 Berufliche Stellung % 4 Personen 20
fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber, 5 Personen und mehr 7
. ier Beru 17
Berufliche Stellun % reier Berut -
Selbsténdiger Unte?nehmer, Teilhaber, BGers]ghgftslfq?rer, Vorstandsmitglied, 2 Kauf oder Bestelltatigkeit %
freier Beru 12 He o; Ert] efl' er °|' .‘2' Prokurist 2 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Aggpla e|| u_?gseé er, r°| 9{'5 5 stellung getéitigt oder beabsichtigt
Behdrdenleiter o. &. 2 A de| ung}: el ert, "tru%)en et' er 27 ja 42
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Fachabeqolestelieriseamter 1 nein 29
ﬁbéeﬂun%fleltert, "Gtru/pé)enle{ter ;(0) Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 vielleicht n
e ejtodesteleriseamter " Auszubildender - N
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 Andere berufiiche Stellung 3 Nachgeschaft . . %
Auszubildender : T Schiiler/Student 3 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
A et telng s favionan, gk, 2
Schiiler/Student 4 ) i A
Hausfrau/-mann 10 Andere nicht Berufstétige 2 vielleicht 46
Rentner/Pensiondr 19 "
Andere nicht Berufstitige 2 Haufigkeit des Messebesuchs % Durghfuhrung: Gdelszus Messe-Marktforschung
2007 30 GmbH, Dortmun
Haufigkeit des Messebesuchs % %88? %(5;
2007 30 o
2006 2% friihere Veranstaltungen 7
2005 16 erstmaliger Besuch 44
frihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 44



HOGATRENDS (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

+ Karlsruhe

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

INTERGEO

Basisdaten Fachbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 15 668
Anteil der Fachbesucher 83%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 45
tiber 50 km bis 100 km 30
iiber 100 km bis 300 km 23
iiber 300 km 2
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 66 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 24
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 45

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 14
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 3
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 34
2003 23
2001 18
1999 13
friihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 44

Regionale Herkunft %
bis 50 km 53
tiber 50 km bis 100 km 26
tiber 100 km bis 300 km 19
tiber 300 km 2
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 69 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 23
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 39
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 12
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 2
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionér 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 30
2003 20
2001 15
1999 1"
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 48

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 15 288
HotelgeweLbe ) ) 23
Restaurantbetrieb, Gaststattengewerbe 45 . o
Snack-Bars, ImbiBbetriebe, Cafeterias 3 Anteil der Fachbesucher 98%
GroBkiichen, Kantinen 8
Backerei und Konditorei Regionale Herkunft %
Catering, AuBerhausverpflegung 2 bis 50 km 14
andere 13 tiber 50 km bis 100 km 16
Schiiler/Studenten 1 iiber 100 km bis 300 km 32
Andere nicht Berufstétige 3 iiber 300 km 38
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 78
entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 44 Niedersachsen 4
Ausschlaggebend 39 Bayern 9 Nordrhein-Westf. 12
Mitentscheidend 27 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 13
Beratend 18 Brandenburg 1 Saarland 2
Nicht beteiligt 13 Bremen - Sachsen
Schiiler/Student ) 1 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Andere nicht Berufstétige 3 Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 43 Ausland gesamt 22
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2 davon EU 57
Planung, Arbeitsvorbereitung 10 libriges Europa 25
Fertigung, Produktion 20 andere Lander 18
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 23 . A . .
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7 Die zwei Lénder mit den héchsten o
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4 Besucheranteilen %
Verwaltung, Organisation, Personal-, Schweiz 18
Sozialwesen, Aus- und We|terblldung 6 Osterreich 9
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Berufliche Stellung %
Transport 6 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Wartung, Instandhaltung 4 freier Beru 13
Anderer Bereich 13 Geschftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Schiller/Student 1 Behérdenleiter o. &. 5
Andere nicht Berufstétige 3 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
BetriebsgréBe: Zahl der Beschftigten: % Anderer Angestellter/Beamter 34
1- 4 31 500- 999 2 Facharbeiter 4
5. 9 20 1000- 9999 3 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
10- 49 28 10000 und mehr 2 Auszubildender 4
50- 99 6 Schiiler/Student 1 Andere berufliche Stellung 2
100-199 3 andere nicht Schiler/Student 15
200-499 3 Berufstitige 3 Andere nicht Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer % Hauflgkelt des Messebesuchs %
1. Aufenthaltsdauer (Tage): (Bremen) 2008 18
ein 95 drei 1 (Lelpmﬁ ) 2007 19
Zwei 1 vier - (Minchen) 2006 24
o (Disseldorf) 2005 20
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage (Stuttgart) 2004 31
3.Besucherverteilung auf die Messetage: friihere Veranstaltungen 28
Tag 10 3.Tag 44 erstmaliger Besuch 38

2.Tag 14 4. Tag 38

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Wirtschaftszweige %
Industriebetrieb 5
Energieversorgung 4
Wasserwirtschaft 1
GroB-/AuBenhandel 1
Einzelhandel 2
Ingenieurbiiro 20
Forschung 2
Telekommunikation 1
Architektur/Bauwesen 5
anderer Dienstleistungsbetrieb 4
Berufs-/Fachverband 2
Beharde/cffentliche Einrichtung 28
Berufs-/Fach-/Hochschule, Universitat 3
Andere 6
Schiiler/Studenten 15
Andere nicht Berufstétige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 13
Mitentscheidend 30
Beratend 22
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 19
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 19
Fertigung, Produktion 10
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 11
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Welterblldung 9
Marketing, Vertrleb Werbung, P 4
Lagerhaltung, Matenalwwtschaft Loglsnk
Transport

Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 16
Schiiler/Student 15
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 9 500- 999 6
5- 9 9 1000- 9999 1

10- 49 17 10 000 und mehr 5

50- 99 1 Schiiler/Student 15
100-199 7 andere nicht
200-499 8 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 72 zwei 15 drei 14

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 39 2.Tag 59 3.Tag 44

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

75
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Karlsruher Hochzeits- und Festtage -

Basisdaten Privatbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Privatbesucher

LEARNTEC -

Basisdaten Fachbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Fachbesucher

offerta

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 4328
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 88
tiber 50 km bis 100 km 7
tiber 100 km bis 300 km 4
tiber 300 km 1

Geschlecht %
Mannlich 33
Weiblich 67
Alter %

bis 20 Jahre 3
tiber 20 bis 30 Jahre 70
tber 30 bis 40 Jahre 20
iiber 40 bis 50 Jahre 4

tiber 50 bis 60 Jahre 3
tiber 60 bis 70 Jahre -

Inland gesamt 98 iiber 70 Jahre

Baden-Wiirttemberg 88 Niedersachsen -

ggyﬁe{:n ! gﬁéﬁ{mg'mgfg' g Eaushalts-Nettoeinkommen %
) : is 900,- EUR 5

Brandenburg - gaarland : dber 900 EUR bis 1 500.- EUR 9
) ) tiber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 14

Hamburg - Sachsen-Anhalt - d " ; "

S, e smdna sl

Mecklenburg-Vorp. - Thilringen : iiber 3 600,- EUR bis 5 000, EUR 10

tiber 5 000,- EUR 10

Ausland gesamt 2 keine Angaben 19

Berufliche Stellung % HaushaltsgréBe %

Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 6

freier Beru 6 2 Personen 76

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 10

Behdrdenleiter o. &. 3 4 Personen 5

Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 3

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6

anetrer Angestellter/Beamter 42 Kauf oder Bestelltatigkeit %

Faeclﬁaer{)eiter 7 Kauf oder Bestellung auf der Aus--

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5 a stellung getatigt oder beabsichtigt 16

Auszubildender 4 Jnein 30

Andere berufliche Stellung 3 vielleicht 55

Schiiler/Student 1

Hausfrau/-mann 3

Andere nicht Berufstatige 1 Nachgeschaft %

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

Haufigkeit des Messebesuchs % Jnaein 4;

2008 9 i

2007 2 vielleicht 48

2006 2 —

frilhere Veranstaltungen 2 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung

erstmaliger Besuch 84 GmbH, Dortmund

76

Zahl der Besucher insgesamt 2571
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 19
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 33
iiber 300 km 30
Inland gesamt 92
Baden-Wiirttemberg 42 Niedersachsen 4
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 11
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg - Saarland 3
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 13 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1

Ausland gesamt 8
davon EU 56
andere Lander 44

Das Land mit dem hochsten

Besucheranteil %
Osterreich 44
Berufliche Stellung %
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 16
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
Anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 16
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 25
2007 22
2006 16
2005 16
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 57

Wirtschaftszweige
Bildungseinrichtung
Forschung/Lehre
Behorde/offentliche Einrichtung
Industrie

Handel/Vertrieb

Banken, Versicherungen
Verkehr, Touristik, Hotellerie
Medizin

Verbande

Verlag

Beratung

IT, Software

Training

Multimedia

Dienstleistung

Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstétige

N o
POWOUINNWUI SR WWUINN A =3

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 19
Mitentscheidend 32
Beratend 29
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstétige 4
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 11
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung
Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 16
Verwaltung, Organisation, Personal-,

NWwR U

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 33
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung
Anderer Bereich
Schiiler/Student
Andere nicht Berufstatige

—
HOUT—

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 12 500- 999 7

5- 9 5 1000- 9999 14

10- 49 1" 10 000 und mehr 14
50- 99 5 Schiiler/Student 9
100-199 8 andere nicht
200-499 13 Berufstatige 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 85 zwei 8 drei 7

2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 31 2.Tag 56 3.Tag 36

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 130 427
Anteil der Privatbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 95
tiber 50 km bis 100 km 3
iiber 100 km bis 300 km 1
iiber 300 km 1
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 91 Niedersachsen -
Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 1
davon EU 84
andere Lander 16
Das Land mit dem hochsten
Besucheranteil %
Frankreich 79
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 5
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Anderer Angestellter/Beamter 28
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 7
Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 23
Andere nicht Berufstatige 4
Haufigkeit des Messebesuch: %
2008 55
2007 53
2006 45
2005 40
frihere Veranstaltungen 35
erstmaliger Besuch 13



- Karlsruhe

Zusatzdaten Privatbesucher

RESALE -

Basisdaten Fachbesucher

Karlsruhe

Zusatzdaten Fachbesucher

ALLGAUER FESTWOCHE (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Kempten

Zusatzdaten Privatbesucher

Geschlecht %
Mannlich 43
Weiblich 57
Alter %

bis 20 Jahre 9
tiber 20 bis 30 Jahre 13
iiber 30 bis 40 Jahre 1
iiber 40 bis 50 Jahre 23
tiber 50 bis 60 Jahre 21
tiber 60 bis 70 Jahre 17
tiber 70 Jahre 7
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 6
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 11
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iber 2 000,- EUR his 2 600,- EUR 11
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 7
keine Angaben 32
HaushaltsgroBe %
1 Person 12
2 Personen 44
3 Personen 20
4 Personen 17
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 62
nein 9
vielleicht 29
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt

ja 17
nein 23
vielleicht 60

Durchfiihrung: Gelszus Messe- Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 9 146
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 19
Giber 300 km 62
Inland gesamt 46
Baden-Wiirttemberg 50 Niedersachsen 2
Bayern 14 Nordrhein-Westf. 11
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 54
davon EU 27

tibriges Europa 24

Afrika 23

Naher/Mittlerer Osten 1

Siid-, Ost-, Zentralasien 10

andere Lander 5

Die vier Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
WeiBrussland 6
Indien 6
Polen 5
Iran 5
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 38
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 24
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 18
2007 "
2006 10
2005 6
friihere Veranstaltungen 6
erstmaliger Besuch 60

Wirtschaftszweige %
Industrie 50
Handel 20
Handwerk 5
Dienstleistung 12
Behorde/dffentliche Einrichtung 3
Andere 6
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 51
Mitentscheidend 24
Beratend 15
Nicht beteiligt 6
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 43
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 20
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 14
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 7
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 21 500- 999 4
5- 9 15 1000- 9999 5
10- 49 26 10 000 und mehr 2
50- 99 10 Schiiler/Student 3
100-199 8 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 74 zwei 16 drei 10

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag Tag 46 3.Tag 51

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 97 226 Geschlecht %
Ménnlich 58
Anteil der Privatbesucher 96% Weblich 42
. Alter %
Regionale Herkunft b bis 20 Jahe 3
;)5 250 Tm bis 100 km 10 iiber 20 bis 30 Jahre 12
iber 700 km bis 300 K 5 iiber 30 bis 40 Jahre 15
iber 300 km m A iiber 40 bis 50 Jahre 24
tber m iiber 50 bis 60 Jahre 21
tiber 60 bis 70 Jahre 19
Inland gesamt 99 iiber 70 Jahre 6
Baden-Wiirttemberg 7 Niedersachsen -
gg?’lﬁ:n 91 gﬁé?gmg'mglszﬁ' } Eaushalts-Nettoeinkommen %
. : is 900,- EUR 5
Brandenburg - gaarland : tber 900 EUR bis 1 500 EUR 20
) ) iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 21
Hamburg : g?ﬂ‘gfﬁémﬂiem : tber 2 000 EUR bis 2 600. EUR 23
I : i iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 15
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen : iber 3 600.- EUR bis 5 000.- EUR 7
tiber 5 000,- EUR 4
Ausland gesamt 1 keine Angaben 6
Berufliche Stellung % HaushaltsgroBe %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 10
freier Beru 9 2 Personen 41
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 17
Behardenleiter o. &. - 4 Personen 20
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - 5 Personen und mehr 1"
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
é;ghearret: eﬁgrgestellter/ Beamter ?(7) Kauf oder Bestelltatigkeit %
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher ftzlljlfw?der Iggtqte'(llugg ak;” %er ﬁtust
Mitarbeiter . s g getatigt oder beabsichtig 5
Auszubildender 1 Jr;aein 15
Andere berufliche Stellung 2 vielleicht 33
Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 25 Nachgeschaft %
Andere nicht Berufstatige 2 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
ja 20
P nein 39
Izigéjéflgkelt des Messebesuchs ;/8 vielleicht 20
%882 2573 Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung
friihere Veranstaltungen 83 Dirr, Hamburg
erstmaliger Besuch 9
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Koln

Anuga -

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Anuga FoodTec -

Basisdaten Fachbesucher

Koln

Zusatzdaten Fachbesucher

Asia-Pacific Sourcing

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 149 349
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 7
iiber 100 km bis 300 km 16
tiber 300 km 62
Inland gesamt 39
Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 7
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 51
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 8 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 61
davon EU 51

tibriges Europa 9

Afrika 5

Nordamerika 3

Siid- und Mittelamerika 9

Naher/Mittlerer Osten 8

Stid-, Ost-, Zentralasien 13

Australien 3

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 7
Frankreich 6
Italien 4
Spanien 4
Belgien 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 30
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 1
Facharbeiter 3

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 37
2005 25
2003 18
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 48
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Wirtschaftszweige %
GroB-/AuBenhandel 23
Einzelhandel 10
Handelskette/Genossenschaftszentrale 2
Spezialisierter Fachhandel 2
Handelsvertreter 2
Import/Export 1"
Handwerk 1
Gastronomie 12
Dienstleistung 7
Industrie 17
Andere 7
Schiiler/Studenten 6
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 39
Mitentscheidend 28
Beratend 17
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 40
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1"
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 8
Einkauf, Beschaffung 28
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 33
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 14 500- 999 6
5- 9 1 1000- 9999 9
10- 49 20 10 000 und mehr 4
50- 99 " Schiiler/Student 6
100-199 1 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 47 drei 15 finf 8
zwei 23 vier 8

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 38 3.Tag 51 5.Tag 30
2.Tag 45 4.Tag 44

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Kdln

Zahl der Besucher insgesamt 33 847 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 4 635
Industrie 60
Anteil der Fachbesuche 99% Handel ! Anteil der Fachbesuche 96%
il der ucher o Handwerk 3 il der ucher o
Landwirtschaft 3
Regionale Herkunft % Dienstleistung 9 Regionale Herkunft %
bis 50 km 8 Behérde/offentliche Einrichtung 1 bis 50 km 16
iiber 50 km bis 100 km 9 Universitdre Forschung 3 iiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 23 Andere 4 iiber 100 km bis 300 km 24
iiber 300 km 60 Schiiler/Studenten 9 iiber 300 km 48
Andere nicht Berufstatige 1
Inland gesamt 58 R . Inland gesamt 49
Baden-Wiirttemberg 9 Niedersachsen 1 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wirttemberg 8 Niedersachsen 5
Bayern 16 Nordrhein-Westf. 34 entscheidungen % Bayern 5 Nordrhein-Westf. 59
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5 Ausschlaggebend 25 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland - Mitentscheidend 33 Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 1 Beratend 23 Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2 Nicht beteiligt 10 Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 10 Schleswig-Holstein 2 Schiler/Student 9 Hessen 5 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Andere nicht Berufstétige 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 42 Aufgabenbereich % Ausland gesamt 51
davon EU 60 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26 davon EU 84
iibriges Europa 13 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 26 iibriges Europa 8
Afrika 5 Planung, Arbeitsvorbereitung 13 andere Lander 9
Nordamerika 3 Fertigung, Produlktionk | 25
Siid- und Mittelamerika 4 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1" L . . .
Naher/Mittlerer Osten 5 Einkauf, Beschaffung 14 Die fiinf Lander mit den héchsten .
Siid-, Ost-, Zentralasien 8 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3 Besucheranteilen %o
Australien 2 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3 Niederlande 19
Verwaltung, Organisation, Personal-, Frankreich 10
e o . . Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6 Belgien 10
Die fiinf Lander mit den hochsten Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 2 Italien 7
i % | Tialwi : it GroBbritannien 7
Besucheranteilen o Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Niederlande 18 Transport 4
'Starll'eW ; Wartung, Instandhaltung 10 Berufliche Stellung %
Cchweiz Anderer Bereich 7 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Era;n!(remh g Schiiler/Student 9 freier Beru 40
elgien Andere nicht Berufstétige 1 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
ich 0 Behérd%nleliter ol. a. . 21
Berufliche Stellung % : 6BRe- aft . 9 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Selbstédndiger Unternehmer, Teilhaber, Bet{[ebigrol}e.gZahl der %%s&hafngtegng.g g Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
freier Beru 16 5.9 5 1000- 9999 11 Anderer Angestellter/Beamter 8
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 10- 49 19 10 000 und mehr 8 Facharbeiter 2
Behdrdenleiter o. a. " 50- 99 10 Schiiler/Student 9 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9 100-199 9 andere nicht Auszubildender 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20 200-499 1 Berufstatige ] Andere berufliche Stellung 3
Anderer Angestellter/Beamter 18 Schiiler/Student 1
Facharbeiter 6 Andere nicht Berufstatige 1
Dozenlt),klj_eh&er, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 ?‘i{e?thﬂ'tfdg"er (Tage) %
Auszubildender 3 .Aufenthaltsdauer (Tage): [ o
Andere berufliche Stellung 5 ein 64  drei 8 ;l&;.l;lgkelt des Messebesuchs 3/;
Schiiler/Student 9 zwei 22 vier 6 2005 2%
Andere nicht Berufstétige 1 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage erstmaliger Besuch 57
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
Haufigkeit des Messebesuchs % 1.Tag 36 93 Tag 40 9
2006 30 2.Tag 45 4.Tag 34
2003 18
%ggg g Durchfiihrung: factx, Gesellschaft fiir Markt-
A und Sozialforschung, Kdln
friihere Veranstaltungen 4
erstmaliger Besuch 60



Zusatzdaten Fachbesucher

Eu'Vend Koln

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

IDS Koln

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wlijrtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 4 809
Industrie 30
Einzelhandel 17 .
Grofé—/i’-\uBenhandeI 34 Anteil der Fachbesucher 98%
Handelsvertreter 3
Handwerk 3 Regionale Herkunft %
Dienstleistung 7 bis 50 km 12
ief&érde/éffentliche Einrichtung 1 [jkk:er 50 kE] bibs 100 krkn 11
ndere iiber 100 km bis 300 km 27
Schiiler/Studenten 1 Gber 300 km 51
Andere nicht Berufstatige 1
- T Inland gesamt 64
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 12 Niedersachsen 8
entscheidungen % Bayern 13 Nordrhein-Westf. 39
Aqsschlaﬁgebend 57 Berlin 4 Rheinland-Pfalz 4
ll;/IItentsE1 eidend %131 Brandenburg - Saarr]land -
eraten Bremen - Sachsen 2
Nicht beteiligt 5 Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Schiller/Student . 1 Hessen 10 Schleswig-Holstein 1
Andere nicht Berufstétige 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Aufgabenbereich % Ausland gesamt 36
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 48 davon EU 81
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 8 iibriges Europa 9
Planung, Arbeitsvorbereitung 5 andere Lander 10
Fertigung, Produktion 1
Ef;ﬂg:;]ggesgll;?}:}séskontrolIe 33 Die drhei Lénd_?r mit den hochsten .
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3 Bgs;cler(ajntel en ]
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Nie er'_anh e 23
Verwaltung, Organisation, Personal-, Osterreic 8
Sozialwesen, Aus- und We|terb|ldung 2 Frankreich 7
Marketing, Vertrieb, WerbunE 27
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Berufliche Stellung %
xantﬁpoftl randhalt g fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,
artung, Instandhaltung reier Beru 43
Anderer Bereich 5 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Schiiler/Student ! Behtrdenleiter o. &. 15
Andere nicht Berufstétige 1 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: % ?:cdhearrebreuAtS?eSte"ter/ Beamter 1‘21
1: ; 2 500: o0 > Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
o 18 1 000- 9999 4 Auszubildender 1
;8: gg ﬁ 1°s‘3ﬂ3|e”r?s"tu”é‘éﬂi } /S*th[ﬁg /Eteﬁg:]cthe Stellung 4
;gglgg ; a;gi?:tg{icget 1 Andere nicht Berufstitige 1
Aufenthaltsdauer % Haufigkeit des Messebesuchs %
1. Aufenthaltsdauer (Tage): 2007 30
en 75  zwel 19 dei 7 200 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage erstmaliger Besuch 45
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
Tag 38 2. Tag 3.Tag 44

Durchfiihrung: factx, Gesellschaft fiir Markt-
und SOZ|aIf0rschung, Koln

Wirtschaftszweige %
Industrie 27
GroB-/AuBenhandel 17
Einzelhandel 14
Handwerk 2
Dienstleistung 35
Behorde/dffentliche Einrichtung 1
Universitét, Forschung 1
Verbande 1
Andere 3
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 49
Mitentscheidend 27
Beratend 16
Nicht beteiligt 8
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 50
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 15
Planung, Arbeitsvorbereitung 12
Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 29
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 13

Informat|ons- Kommunikationstechnik (EDV) 9
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Welterblldung 13

Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ 38
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 20
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student -
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 26 500- 999 4
5- 9 15 1000- 9999 6
10- 49 25 10 000 und mehr 4
50- 99 8 Schiiler/Student -
100-199 7 andere nicht
200-499 6 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 76 zwei 19 drei 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3. Besuchervertellung auf dle Messetage %
Tag 39 54 3.Tag 36

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Koln

Zahl der Besucher insgesamt 106 147
Anteil der Fachbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 21
tiber 300 km 57
Inland gesamt 58
Baden-Wiirttemberg 10 Niedersachsen 7
Bayern Nordrhein-Westf. 40
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 42
davon EU 52
libriges Europa 10
Afrika 7
Nordamerika 4
Stid- und Mittelamerika 2
Naher/Mittlerer Osten 12
Siid-, Ost-, Zentralasien 9
Australien 3
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Niederlande 7
Italien 7
Frankreich 6
Schweiz 5
Ruménien 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 36
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 10
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter 16

Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 6
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 50
2005 39
2003 30
2001 23
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 36

Wirtschaftszweige %
Zahnarzt-Praxis 38
Praxis-Labor 4
Dentral-Labor 19
Dental-Handel 13
Einzelhandel 1
Industrie

Dienstleistun: 5
Dentalfachscﬁule 1
Universitét, Forschung 3
Andere 3
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 36
Mitentscheidend 29
Beratend 20
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12
Planung, Arbeitsvorbereitung 18
Fertigung, Produktion 23
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 12
Einkauf, Beschaffung 25
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 12

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 8
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und We|terb||dung 17
Marketing, Vertrieb, Werbun
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaﬂ Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 10
Anderer Bereich 15
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 23 500- 999 2
5- 9 30 1000- 9999 3
10- 49 23 10 000 und mehr 1
50- 99 6 Schiiler/Student 5
100-199 4 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 50 drei 12 finf 7
zwei 24 vier

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 31 3.Tag 46 5.Tag 33
2.Tag 45 4.Tag 42

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Kdln

79




()]
(=
(=
N
v
e
v
Q
e
L S
-
e
=
-
p S
-
(Vo)
—
Q
i o
Y
-
v
D
(aa)

Koln

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

imm cologne -

Basisdaten Fachbesucher

Koln

Zusatzdaten Fachbesucher

interzum

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 18 771 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 100 468 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 46 345
Industrie 47 Industrie 18
Anteil der Fachbesucher 99% g;‘ﬁ?ﬁ:ﬁ;el] vertrieb, Einkaufsverband 2 Anteil der Fachbesucher 69% ngﬂgﬂerk %? Anteil der Fachbesucher 98%
Handwerk 7 Dienstleistung 15
Regionale Herkunft % Dienstleistung 8 Regionale Herkunft % Behorde/offentliche Einrichtung 2 Regionale Herkunft %
bis 50 km 9 Behdrde/dffentliche Einrichtung 2 bis 50 km 15 Universitét, Forschung 1 bis 50 km 10
iiber 50 km bis 100 km 9 Universitare Forschung 4 iiber 50 km bis 100 km 11 Andere 4 iiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 18 Andere 3 iiber 100 km bis 300 km 25 Schiiler/Studenten 15 iiber 100 km bis 300 km 22
tiber 300 km 64 Schiiler/Studenten 12 {iber 300 km 49 Andere nicht Berufstatige 1 tiber 300 km 60
Inland gesamt 55 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 67 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 47
Baden-Wiirttemberg 12 Niedersachsen 5 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 10 Niedersachsen 4 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 14 Niedersachsen 6
Bayern 19 Nordrhein-Westf. 39 Ausschlaggebend 33 Bayern 8 Nordrhein-Westf. 54 Ausschlaggebend 31 Bayern 8 Nordrhein-Westf. 48
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 4 Mitentscheidend 27 Berlin 3 Rheinland-Pfalz 6 Mitentscheidend 21 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 7
Brandenburg - Saarland - Beratend 19 Brandenburg - Saarland - Beratend 19 Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 3 Nicht beteiligt 9 Bremen - Sachsen 2 Nicht beteiligt 14 Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt - Schiiler/Student 12 Hamburg 3 Sachsen-Anhalt - Schiiler/Student . 15 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 10 Schleswig-Holstein - Hessen 6 Schleswig-Holstein 2 Andere nicht Berufstétige 1 Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Aufgabenbereich % Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 32 Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 45 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 25 Ausland gesamt 33 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 31 Ausland gesamt 53
davon EU 52 Planung, Arbeitsvorbereitung 18 davon EU 69 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2 davon EU 54
iibriges Europa 14 Fertigung, Produktion 34 iibriges Europa 14 Planung, Arbeitsvorbereitung 17 iibriges Europa 10
Afrika 14 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 17 Nordamerika 3 Fertigung, Produktion 20 Afrika 4
Siid- und Mittelamerika 6 Einkauf, Beschaffung ) 18 Siid-, Ost-, Zentralasien 8 Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 6 Nordamerika 7
Naher/Mittlerer Osten 4 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7 andere Lander 6 Einkauf, Beschaffung 22 Siid- und Mittelamerika 5
Siid-, Ost-, Zentralasien 6 Informlations-, Kommunikationstechlnik (EDV) 8 Firf]anzen, Rechnungswesken, Contrﬁllir‘lg( ; 6 Naher/Mittlerer Osten 6
Australien 3 Verwaltung, Organisation, Personal-, - - . . Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4 Siid-, Ost-, Zentralasien 1
andere Lander 2 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7 Die fiinf Lander mit den hGchsten 0 Verwaltung, Organisation, Personal-, Australien 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 17 Besucheranteilen %o Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
e s . . Wartung, Instandhaltung 7 Niederlande 12 Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 25 e s . .
Die fiinf Lander mit den héchsten Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Osterreich " Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Die fiinf Lander mit den héchsten
Besucheranteilen % Transport Italien 9 Transport Besucheranteilen %
GroBbritannien 7 Anderer Bereich 7 Frankreich 7 Wartung, Instandhaltung 2 Niederlande 7
Niederlande 6 Schiiler/Student 12 Schweiz 7 Anderer Bereich 12 Italien 7
Schweiz 6 i Frankreich 7
Italien 6 Schduler/Stugent fstati " GroBbritannien 5
. . . . . o Berufliche Stellung % Andere nicht Berufstatige 1 )
Frankreich 4 Betﬂebigroﬁﬁ.SZahl der Bzeosoctlaftlgtir;.g 1/00 fSerstéindi or Unternehmer, Teilhaber, Belgien 5
R R reier Beru 33 i 6BRe- St . 9
Berufliche Stellung % 1(5)_ 43 }g 1 388 9 ggg 1? Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Bet{[ebigro&ez.SZahl der Bseosgvafngtegngé /§ Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, _ Behérdenleiter o. &. 10 _ _ Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
" 50- 99 6 10 000 und mehr 4 - h . 5- 9 1" 1000 9 999 5 "
freier Beru 26 B ii Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4 _ freier Beru 35
oA i 100-199 10 Schiler/Student 12 d . , 10- 49 17 10 000 und mehr 2 oA _
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8 50- 99 8 Schiiler/Student 15 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 13 Anderer Angestellter/Beamter 10 100-199 6 andere nicht Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8 Aufenthaltsdauer % Facharbeiter 3 200-499 7 Berufstitige 1 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13 1. Aufenthaltsdauer (Tage): Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter " ein 54 drei 12 Auszubildender 12 Anderer Angestellter/Beamter "
Facharbeitehr - ) 4 zwei 23 vier n Anﬁiere ber(Ljn‘Iiche Stellung 3 ?lge?thﬂltlsdguer (Tage) % Facharbeitir - ) 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5 ey Schiiler/Student 15 .Aufenthaltsdauer (Tage): Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 5 2 Durchschn|ttl|§he Aufenthaltsdauer 1.8 Tage Andere nicht Berufstétige 1 ein 60 vier 4 sieben 1 Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 2 3. 1BesTucherv396rte|Iung3 alTJf die gllsessetage: % (zjwe; %(3) fum;] Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 12 - fag - Iag PR rei sechs - Schiiler/Student 4
Haufigkeit des Messebesuchs % ; -~
2.Tag 52 4.Tag 38 2008 9 3 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs % i . i : 2007 37 3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
2006 23 Durchfiihrung: factx, Ggsellschaft fiir Markt 2006 34 e %r uf die M 79 T e Haufigkeit des M besuchs %
und Sozialforschung, Kéln 9 9 9
2003 31 2005 31 2.Tag 33 5.Tag 26 2008 41
2000 26 friihere Veranstaltungen 28 3.Tag 34 6.Tag 10 2005 31
1997 20 erstmaliger Besuch 36 2003 24
fruherel‘VeranstaIt#ngen 15 Durchfiihrung: factx, Gesellschaft fiir Markt- fruherel‘VeranstaIt#ngen 21
erstmaliger Besuc 45 und Sozialforschung, Kain erstmaliger Besucl 42
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Zusatzdaten Fachbesucher

ISM - Koln

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Kind + Jugend -

Basisdaten Fachbesucher

Koln

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 50
GroB-/AuBenhandel 15
Einzelhandel 4
Handwerk 12
Dienstleistung 6

Freie Berufe 6
Behdrde/offentliche Einrichtung 1
Universitét, Forschung 1
Andere 2
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 41
Mitentscheidend 31
Beratend 18
Nicht beteiligt 6
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 18
Fertigung, Produktion 26
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 10
Einkauf, Beschaffung 27
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 28
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,
Transport 5
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 5
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 16 500- 999 6

5- 9 1 1000- 9999 5

10- 49 25 10 000 und mehr 3

50- 99 12 Schiiler/Student 4
100-199 9 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 58 drei 12

zwei 23 vier 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 41 3.Tag 46

2.Tag 50 4.Tag 30

Durchfiihrung: factx, Gesellschaft fiir Markt-
und Sozialforschung, Kdln

Zahl der Besucher insgesamt 33 152 W(iirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 18 104
Industrie 34
Anteil der Fachbesucher 94% g?zzdéﬂrj:?handel % Anteil der Fachbesucher 94%
Handwerk 1
Regionale Herkunft % Dienstleistung 7 Regionale Herkunft %
bis 50 km 15 Gastronomie o 3 bis 50 km 9
iiber 50 km bis 100 km 8 Behdrde/sffentliche Einrichtung 1 iiber 50 km bis 100 km 4
tiber 100 km bis 300 km 20 Andere 5 iiber 100 km bis 300 km 15
iiber 300 km 58 Schiiler/Studenten 5 iiber 300 km 72
Andere nicht Berufstatige 1
Inland gesamt 52 R . Inland gesamt 29
Baden-Wiirttemberg 8 Niedersachsen 6 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wirttemberg 7 Niedersachsen 7
Bayern 7 Nordrhein-Westf. 50 entscheidungen % Bayern 15 Nordrhein-Westf. 41
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 6 Ausschlaggebend 34 Berlin 3 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 2 Mitentscheidend 28 Brandenburg - Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 1 Beratend 19 Bremen 1 Sachsen 1
Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 1 Nicht beteiligt 14 Hamburg 4 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 2 Schiler/Student 5 Hessen 10 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Andere nicht Berufstétige 1 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 3
Ausland gesamt 48 Aufgabenbereich % Ausland gesamt 71
davon EU 61 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 36 davon EU 62
iibriges Europa 12 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12 iibriges Europa 6
Afrika 5 Planung, Arbeitsvorbereitung 5 Afrika 3
Nordamerika 5 Fertigung, Produktion 12 Nordamerika 3
Naher/Mittlerer Osten 5 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5 Siid- und Mittelamerika 3
Siid-, Ost-, Zentralasien 6 Einkauf, Beschaffung 25 Naher/Mittlerer Osten 4
Australien 2 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 6 Siid-, Ost-, Zentralasien 17
Stid- und Mittelamerika 5 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 Australien 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Die fiinf Lénder mit den héchsten ﬁ;ﬁﬁg’;ﬁ:n\',éﬁ%bﬂn%y;dfrPILdRung 32 Die fiinf Lander mit den héchsten
Besucheranteilen % Lagerhaltung Materialwirtscﬁaft Logistik Besucheranteilen %
Niederlande 10 Transport ! ! ' 6 Niederlande 10
Belgien 7 Wartung, Instandhaltung 1 GroBbritannien 8
GroBbritannien 7 Anderer Bereich 8 Frankreich 8
Frankreich 7 Schiiler/Student 5 China (VR) 7
Schweiz 7 Andere nicht Berufstétige 1 Italien 6
Berufliche Stellung % i 5Be- sftigten: 9 Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Bet1r|_ebigroﬁe1.52ah| der %eos&hafngtegng.g A7) Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 26 5. 9 9 1000- 9999 9 freier Beru 45
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 10- 49 19 10 000 und mehr 7 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 15 50- 99 10 Schiiler/Student 5 Behdrdenleiter o. &. 18
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9 100-199 11 andere nicht Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12 200-499 9 Berufstatige 1 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Anderer Angestellter/Beamter 19 Anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 3 Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1 Aufenthaltsdauer % Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 4 1. Aufenthaltsdauer (Tage): Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 6 ein 56 drei 12 Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 5 zwei 23 vier 9 Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 1 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdaver 1,7 Tage Andere nicht Berufstétige 1
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
Haufigkeit des Messebesuchs % 1.Tag 42 93 Tag 49 9 Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 38 2.Tag 52 4.Tag 31 2008 30
2007 32 2007 27
2006 26 M . M 2006 22
2005 2 ls)gzricaq;gpsrcuhnugﬁgfa%nGeseIIschaft fiir Markt- und 2005 2
friihere Veranstaltungen 17 ! friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 44 erstmaliger Besuch 49

Wirtschaftszweige %
Industrie 18
GroBhandel 15
Facheinzelhandel 19
Einkaufsverband 2
Versandhauser 2
Filialist 2
Kaufhaus, Verbrauchermarkt, Drogeriemarkt 5
Online-Shop 7
Anderer Einzelhandel 2
Handelsvertretung 4
Import/Export 7
Dienstleistung 5
Medien, Presse, Verlag 5
Andere 3
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 53
Mitentscheidend 21
Beratend 16
Nicht beteiligt 6
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 53
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 13
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 30
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 37
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 7
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 34 500- 999 3
5- 9 15 1000- 9999 4
10- 49 20 10 000 und mehr 3
50- 99 6 Schiiler/Student 2
100-199 6 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 45 drei 13

zwei 30 vier 13
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 44 3.Tag 53

2.Tag 58 4.Tag 38

Durchfiihrung: factx Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung, Kdln
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ProSweets Cologne -

Basisdaten Fachbesucher

Koln

Zusatzdaten Fachbesucher

spoga -+ Koln

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

AMI AUTOMOBIL

Basisdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 20 042 Wirtschaftszweige %
Industrie 57
Anteil der Fachbesucher 97% n:gg\%erk 2%
Dienstleistung 8
Regionale Herkunft % Universitét, Forschung 2
bis 50 km 17 Andere 2
tiber 50 km bis 100 km 9 Schiiler/Studenten 4
iiber 100 km bis 300 km 20
iiber 300 km >4 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entsct idungen %
Inland gesamt 51 Ausschlaggebend 33
Baden-Wirttemberg 12 Niedersachsen 3 Mitentscheidend 32
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 54 Beratend 19
Berlin 2 Rheinland-Pfalz Nicht beteiligt 12
Brandenburg - Saarland - Schiiler/Student 4
Bremben - Sacnsen hal -
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt - Aufgabenbereich %
: : ‘gabenbereic o
aesskeln burg-V ? ?rc]hle_smg-Holstem ? Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 35
eckienburg-vorp. dringen Forschung, Entwicklung, Konstruktion 21
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Ausland gesamt 50 Fertigung, Produktion 26
davon EU 64 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9
iibriges Europa 1 Einkauf, Beschaffung 17
Nordamerika 9 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Siid-, Ost-, Zentralasien 5 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
andere Lander 12 Verwaltung, Organisation, Personal-,

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Niederlande 14
Belgien 10
Italien 7
USA 6
GroBbritannien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 26
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 16
Anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 4
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 28
2006 24
erstmaliger Besuch 62

82

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 34
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 5
Wartung, Instandhaltung 6
Anderer Bereich 7
Schiiler/Student 4

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 15 200- 499 10
5- 9 9 500- 999 7
10- 49 19 1000- 9999 8
50- 99 7 10 000 und mehr 5
100-199 14 Schiler/Student 4
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 65 drei 5
zwei 21 vier 8
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 35 3.Tag 42
2.Tag 44 4.Tag 35

Durchfiihrung: factx, Gesellschaft fiir Markt-
und Sozialforschung, Kdln

Zahl der Besucher insgesamt 25 105
Anteil der Fachbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 1"
tiber 50 km bis 100 km 7
iiber 100 km bis 300 km 23
iiber 300 km 60
Inland gesamt 40
Baden-Wiirttemberg 9 Niedersachsen 5
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 48
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 8
Brandenburg - Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 9 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 60
davon EU n

libriges Europa 8

Nordamerika 3

Siid-, Ost-, Zentralasien 12

andere Lander 7

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Niederlande 12
Frankreich 9
Belgien 8
GroBbritannien 7
Italien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 45
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 19
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1
Anderer Angestellter/Beamter 9
Facharbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 54
2007 38
2006 32
2005 25
friihere Veranstaltungen 22
erstmaliger Besuch 28

Wirtschaftszweige %
Industrie 19
Handel 60
Handwerk 4
Dienstleistung 1
Behorde/offentliche Einrichtung 1
Andere 3
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufsttige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 55
Mitentscheidend 26
Beratend 12
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %

Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 48
Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 13
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 41
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 10

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 32
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 8
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 7
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 33 500- 999 3

5

3

1

5- 9 16 1000- 9999

10- 49 20 10 000 und mehr

50- 99 8 Schiiler/Student
100-199 6 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 54 zwei 27 drei 18

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 48 2.Tag 65 3.Tag 51

Durchfihrung: factx Gesellschaft fiir Markt- und
Sozialforschung, Koln

Zahl der Besucher insgesamt 177 499
Anteil der Privatbesucher 68%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 28
tiber 50 km bis 100 km 20
iiber 100 km bis 300 km 37
tber 300 km 16
Inland gesamt 93
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 3
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 3 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 6 Saarland -
Bremen - Sachsen 46
Hamburg - Sachsen-Anhalt 21
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 12
Ausland gesamt 7
davon EU 93

andere Lander 7

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Tschechische Republik 61
Polen 28
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 6

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 20
Facharbeiter 18
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 10
Andere berufliche Stellung 8
Schiiler/Student 18
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 10
Andere nicht Berufstatige 2

figkeit des Messebesuch %
2008 42
2007 34
2006 28
2005 22
frihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 33



INTERNATIONAL mit AMITEC -

Basisdaten Besucher gesamt

Leipzig

Zusatzdaten Privatbesucher

CADEAUX Leipzig (Herbst) -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

Anteil der Fachbesucher 32%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 24
tiber 50 km bis 100 km 19
tiber 100 km bis 300 km 36
iiber 300 km 21
Inland gesamt 90
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 3
Bayern 6 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 3 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 6 Saarland -
Bremen - Sachsen 43
Hamburg - Sachsen-Anhalt 20
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 12
Ausland gesamt 10
davon EU 95

andere Lénder 5

Die zwei Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Tschechische Republik 53
Polen 36
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 9
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Anderer Angestellter/Beamter 18
Facharbeiter 16
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 12
Andere berufliche Stellung 9
Schiiler/Student 18
Hausfrau/-mann 1
Rentner/Pensionar 7
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 43
2007 35
2006 28
2005 22
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 34

Gesd}lehcht % Zahl der Besucher insgesamt 10 964
Mannlic| 69
Weiblich 31 Anteil der Fachbesucher 90%
0,
Alter bis 20 Jahre 1/80 Regionale Herkunft %
iiber 20 bis 30 Jahre 35 bis 50 km 25
iiber 30 bis 40 Jahre 13 dber 50 km bis 100 km 19
iiber 40 bis 50 Jahre 16 dber 100 km bis 300 km 4
iiber 50 bis 60 Jahre 10 dber 300 km 10
tiber 60 bis 70 Jahre 7
tiber 70 Jahre 2 Inland gesamt 99
Baden-Wiirttemberg 1 Nietée'rTsachsen ; 2
~ : Bayern 2 Nordrhein-Westf. 1
Eigushalt;ol\(l)e_ttEoUeénkommen 10/; Berlin 4 Rheinland-Pfalz -
Gber 900 EUR bis 1 500, EUR 16 Brandenburg 8 Saarland P
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 16 )
e pimolnhe poo R o hmus s O
ib 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12 e .
Ebg 3 600.- EUR b:: 5 000.- EUR 9 Mecklenburg-Vorp. 2 Thiiringen 13
iber 5 000,- EUR 9
keine Angaben 9 Ausland gesamt 1
HaushaltsgroBe % Berufliche Stellung %
1 Person 19 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
2 Personen 34 freier Beru 68
3 Personen 23 Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
4 Personen 18 Behardenleiter o. &. 5
5 Personen und mehr 7 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Kauf oder Bestelltatigkeit % Anderer Angestellter/Beamter 8
K oder Bestellung auf der Aus- Davent, Leher, wissenschaf, Mitarbeiter 3
A 9 getatig 9 2 Auszubildender 4
Jnein 39 Andere berufliche Stellung 1
vielleicht 38 Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 2
Nachgeschaft % [
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt ;‘Sggﬁgke't des Messebesuchs 2/9"
ja 30
1 19 2007 41
S 2006 29
vielleicht 52 2005 %
Durchfiihrung: Institut fiir Marktforschung erus?r%r‘ae“gsrraggéﬂlctﬁngen ;2

GmbH, Leipzig

Wirtschaftszweige %
Einzelhandel 53
Handwerk 25

GroB-/AuBenhandel 4
Andere Dienstleistungen 4
Industrie 3
Behdrde/dffentliche Einrichtung 1
Handelsvertretung 1
Gastronomie/Hotellerie 1

1

Forschung/Lehre

Architekt, Planer, Ingenieurbiiro, Dienst-
leistungen 1
Innenarchitekt 1
Andere 3
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 48
Mitentscheidend 26
Beratend 18
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 34
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 13
Fertigung, Produktion 19
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 7
Einkauf, Beschaffung 63
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 18

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 8
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 53
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: 9
1- 4 67 500- 999
5- 9 " 1000- 9999

10- 49 1 10 000 und mehr

50- 99 2 Schiiler/Student
100-199 2 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 91 zwei 7 drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 36 2.Tag 54 3.Tag 20

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung
GmbH, Leipzig

www.fkm.de

FKM
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enertec -

Leipzig

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

FACHDENTAL Leipzig -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

GASTE

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 10 941
Anteil der Fachbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 31
tiber 50 km bis 100 km 19
iiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 22
Inland gesamt 94
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 3
Bayern 5 Nordrhein-Westf. 5
Berlin 4 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen - Sachsen 47
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 17
Hessen 2 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 8
Ausland gesamt 6
davon EU 61
andere Lander 39
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 22
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 6
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 25
2005 17
frihere Veranstaltungen 13
erstmaliger Besuch 62

84

Wirtschaftszweige %
Dienstleister 18
Industrie 14
Ingenieur- und Planungsbiiro 14
Forschung, Lehre, Ausbildung 8
Versorgungsunternehmen (Stadt-und
Wasserwerke) 7
Behdrde/offentliche Verwaltung 6
Handwerk 5
Verband/Verein 2
Land- und Forstwirtschaft 2
Handel 2
Kommune 1
Andere 5
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstatige 2

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 18
Mitentscheidend 26
Beratend 28
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 19
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 1"
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1"
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 10
Anderer Bereich 41
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 17 500- 999 6
5- 9 9 1000- 9999 7

10- 49 18 10 000 und mehr 3

50- 99 7 Schiiler/Student 13
100-199 8 andere nicht
200-499 " Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 91 zwei 7 drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 30 2. Tag 3.Tag 34

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung
GmbH, Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 4 594
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 37
tiber 50 km bis 100 km 33
iiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 2
Inland gesamt 100

Baden-Wiirttemberg Niedersachsen 1

Bayern - Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 3 Saarland -
Bremen - Sachsen 51
Hamburg - Sachsen-Anhalt 27
Hessen -

Schleswig-Holstein -
16

Mecklenburg-Vorp. Thiiringen

Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter

Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

w
N

- NN
SWNN=S =S BN =

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 47
2007 48
friihere Veranstaltungen 4
erstmaliger Besuch 18

Wirtschaftszweige %
Zahnarztpraxis, -klinik 75
Kieferorthopadie 6
Mund-, Kiefer- und Gesichtschirurgie 3
Zahntechnisches Labor 15
Dental-Handel 3
Universitat, Fachhochschule 5
Andere 5
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 30
Mitentscheidend 30
Beratend 28
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 1
Planung, Arbeitsvorbereitung 20
Fertigung, Produktion 17
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 12
Einkauf, Beschaffung 23
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 16

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 9
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 21
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 12
Anderer Bereich 32
Schiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 46 500- 999
5- 9 31 1000- 9999

W

10- 49 13 10 000 und mehr

50- 99 2 Schiiler/Student
100-199 2 andere nicht
200-499 - Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 96 zwei 4
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,0 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1. Tag Tag 47

Durchfiihrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 13 127
Anteil der Fachbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 32
tiber 50 km bis 100 km 24
iiber 100 km bis 300 km 36
iiber 300 km 9
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen 1
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 2 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 6 Saarland -
Bremen - Sachsen 51
Hamburg - Sachsen-Anhalt 20
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 14
Ausland gesamt 2
davon EU 93
andere Lander 7
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 27
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 9
Anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter 14
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 22
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 31
2005 20
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 53



Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

Haus-Garten-Freizeit (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Leipzig

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Gastronomie 48
Hotellerie 19
Gemeinschaftsverpflegung 6
Catering/Partyservice 2
Backerhandwerk, Béckerei, Konditorei 2
S?/stemgastronomie 2
Fleischerhandwerk, Fleischerei 2
FachgroBhandel 2
Beratung, Planung 1
Andere 6
Schiiler/Studenten 9
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 26
Beratend 26
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 23
Fertigung, Produktion 33
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 15
Einkauf, Beschaffung 33
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 17

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 8
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 16
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtscgaft, Logistik,
Transport 16
Wartung, Instandhaltung 9
Anderer Bereich 34
Schiiler/Student 9
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 26 500- 999 1

5- 9 15 1000- 9999 2

10- 49 29 10 000 und mehr 1

50- 99 9 Schiiler/Student 9
100-199 5 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 95 drei 1

zwei 3 vier 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 22 3. Tag

2.Tag 34 4.Tag 23

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung
GmbH, Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 170 241 Anteil der Fachbesucher 19%
Anteil der Privatbesucher 81% Regionale Herkunft %
bLs 50 an2 b X 62
. tiber 50 km bis 100 km 24
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 12
bis 50 km 63 iiber 300 km 2
tber 50 km bis 100 km 24
iiber 100 km bis 300 km 12
tiber 300 km 2 Inland gesamt 100
Baden-Wiirttemberg - Niet(ijerr]sachsen ; -
Bayern - Nordrhein-Westf. -
Inland gesamt ) 100 Berlin - Rheinland-Pfalz -
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen - Brandenbur 1 Saarland )
Bayern 1 Nordrhein-Westf. - Bremen 9 _ Sachsen 67
Eerhré b 1 gheTlagd-Pfalz B Hamburg - Sachsen-Anhalt 24
Brameoourd il 6 Hessen - Schleswig-Holstein -
remen - 2achsen Mecklenburg-Vorp. - Thiringen
Hamburg - Sachsen-Anhalt 25
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 6 Berufliche Stellung %
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. ier Beru 8
Berufliche Stellung % reter berul o
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber, gsﬁg?gétnslf:i?er?rb'v‘;rstandsm|tglled, 1
freier Beruf - 4 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Behdrdenleiter o. &. ) . Anderer Angestellter/Beamter 29
Haup}abtelllungslener, Prolkurlst - Facharbeiter 16
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 : : :
Anderer Angestellter/Beamter 31 Rﬂzgﬂtt)'ilég%eerr' wissenschaftl. Mitarbeiter %
Facharbeiter - 16 Andere berufliche Stellung 5
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Schiiler/Student 12
Auszubildender 4 Hausfrau/-mann 5
Anhdelre ber(tjjfliche Stellung 5 Rentner/Pensionar 11
Schiiler/Student 13 : s
Hausfrau/-mann 5 Andere nicht Berufstatige 2
Rentner/Pensionar 13
Andere nicht Berufstatige 2 Haufigkeit des Messebesuchs %
07 50
Haufigkeit des Messebesuchs % %88? gg
2007 51 2004 24
%88? gg friihere Veranstaltungen 15
2004 2 erstmaliger Besuch 26
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 25

Geschlecht %
Mannlich 39
Weiblich 61
Alter %
bis 20 Jahre 14
tiber 20 bis 30 Jahre 19
tber 30 bis 40 Jahre 16
tiber 40 bis 50 Jahre 24
tiber 50 bis 60 Jahre 16
tiber 60 bis 70 Jahre 1
tiber 70 Jahre 1
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 16
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 20
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 17
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 5
Uber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 1"
HaushaltsgréBe %
1 Person 10
2 Personen 41
3 Personen 26
4 Personen 19
5 Personen und mehr 5
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 70
nein 5
vielleicht 24
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 27
nein 14
vielleicht 58

Durchfiihrung: Institut fiir Marktforschung,
Leipzig

www.fkm.de
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Leipziger Buchmesse (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Leipzig

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

modell-hobby-spiel (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 129 141 Anteil der Fachbesucher 41%
Anteil der Privatbesucher 59% Regionale Herkunft %
b{)s 50 kT ) ) 29
. tiber 50 km bis 100 km 12
Regionale Herkunft % ber 100 km bis 300 km 34
iiber 50 km bis 100 km 14 tiber 300 km »
iiber 100 km bis 300 km 35
tiber 300 km 19 Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 5
Inland gesamt 99 Bayern 9 Nordrhein-Westf. 5
Baden-Wiirttemberg 2 Niedersachsen 4 gfaru?ienbur g ggs:ralﬁgd-Pfalz 1
Bayern 8 Nordrhein-Westf. 3 Bremen 9 1 Sachsen 40
gerlu& b Z ghmlnlazd-PfaIz 1 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 12
B:grr;eenn urg T S:gf::enn a4 Hessen 2 Schleswig-Holstein 1
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 15 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 10
Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1" Ausland gesamt 2
davon ELJ 72
libriges Europa 20
é\auvscl)ﬂ"d ggaamt 8; andere Lander 8
andere Lander 17
Das Land mit Idem héchsten y
. Besucheranteil %
Berufliche Stellung % A !
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Osterreich 28
freier Beru 5
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Berufliche Stellung %
Behdrdenleiter o. &. 1 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 freier Beru 10
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Anderer Angestellter/Beamter 17 Behdrdenleiter o. &. 2
Facharbeiter 4 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Auzzubilgent]iclerh | 6 Andheret: Angestellter/Beamter 16
Andere berufliche Stellung 4 Facharbeiter 3
SchUIfer/Student 47 Dozenkt),léehger, wissenschaftl. Mitarbeiter 6
Hausfrau/-mann 2 Auszubildender 7
Rentner/Pensionér 5 Andere berufliche Stellung 3
Andere nicht Berufstatige 4 Schiiler/Student 42
Hausfrau/-mann 1
P Rentner/Pensionér 4
'i'gs‘;'gke't des Messebesuchs ;é; Andere nicht Berufstatige 3
2006 32
2005 25 Haufigkeit des Messel h %
2004 19 2007 39
friihere Veranstaltungen 13 2006 33
erstmaliger Besuch 45 2005 25
2004 20
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 44

86

Geschlecht %
Mannlich 35
Weiblich 65
Alter %
bis 20 Jahre 40
tiber 20 bis 30 Jahre 24
tiber 30 bis 40 Jahre 1
tiber 40 bis 50 Jahre 13
tiber 50 bis 60 Jahre 6
iiber 70 Jahre 1
tiber 60 bis 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 24
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 15
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 1
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 8
iber 5 000,- EUR 6
keine Angaben 1
HaushaltsgroBe %
1 Person 18
2 Personen 24
3 Personen 21
4 Personen 24
5 Personen und mehr 12
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 60
nein 9
vielleicht 31
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 46
nein 9
vielleicht 45

Durchfiihrung: Institut fiir Marktforschung,
Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 94 662
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 35
tber 50 km bis 100 km 25
tiber 100 km bis 300 km 34
tiber 300 km 7
Inland gesamt 98

Baden-Wiirttemberg Niedersachsen

Bayern 3 Nordrhein-Westf. -
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen - Sachsen 55
Hamburg - Sachsen-Anhalt 21
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen
Ausland gesamt 2
davon EU 86
andere 14
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 6
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 23
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 9
Schiiler/Student 17
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensionar 5
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 54
2005 45
2004 33
2003 24
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 26

Geschlecht %
Mannlich 63
Weiblich 37
Alter %
bis 20 Jahre 19
tiber 20 bis 30 Jahre 25
tiber 30 bis 40 Jahre 24
tiber 40 bis 50 Jahre 21
tiber 50 bis 60 Jahre 7
tiber 60 bis 70 Jahre 4
tiber 70 Jahre -
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 20
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 21
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 16
ber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 15
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR "
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
Uber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 8
HaushaltsgréBe %
1 Person 14
2 Personen 29
3 Personen 26
4 Personen 22
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 74
nein 4
vielleicht 22
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 43
nein 9
vielleicht 48

Durchfiihrung: Institut fiir Marktforschung,
Leipzig



Pflegemesse Leipzig (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

TerraTec - Leipzig

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 12 041
Anteil der Fachbesucher 97%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 37
tiber 50 km bis 100 km 20
iiber 100 km bis 300 km 32
iiber 300 km 1
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 3
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 4
Berlin 2 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 6 Saarland -
Bremen - Sachsen 50
Hamburg - Sachsen-Anhalt 21
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 7
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 6
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 4
Auszubildender 20
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 28
2003 13
2001 7
friihere Veranstaltungen 5
erstmaliger Besuch 64

Wirtschaftszweige %
Krankenhaus 21
Ambulanter/Sozialer Pflegedienst 21
(Teil-) Stationére Pflegeeinrichtun 18
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 7

Behinderten-/Senioreneinrichtung

Andere Dienstleistungen 3
Industrie 3
Homecare-Dienstleister 2
Sanitarfachhandel, Med.-techn. Fachhandel 3
Arztpraxis 1
Vorsorge- und Reha-Einrichtung 1
Einrichtungen der Kostentrager 1
Behdrde/offentliche Verwaltung 1
andere Wirtschaftszweige 4
Schiiler/Studenten 8
Andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 10
Mitentscheidend 28
Beratend 30
Nicht beteiligt 23
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 11
Forschung, Entwicklung, Konstruktion -
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) -
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 18
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 3
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 47
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 6 500- 999 8
5- 9 5 1000- 9999 8
10- 49 30 10 000 und mehr 1
50- 99 13 Schiiler/Student 8
100-199 7 andere nicht
200-499 14 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 90 zwei 7 drei 3

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 41 2.Tag 46 3.Tag 27

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung,
Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 10 468
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 35
tiber 50 km bis 100 km 16
iiber 100 km bis 300 km 28
tiber 300 km 21
Inland gesamt 93
Baden-Wirttemberg 2 Niedersachsen 2
Bayern 3 Nordrhein-Westf. 5
Berlin 2 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 5 Saarland -
Bremen - Sachsen 50
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 19
Hessen 1 Schleswig-Holstein 8
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen
Ausland gesamt 7
davon EU 50
andere Lander 50
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 17
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 25
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 6
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student "
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 26
2005 16
friihere Veranstaltungen 17
erstmaliger Besuch 59

Wirtschaftszweige %
Dienstleistung 16
Industrie 13
Forschung, Lehre, Aushildung 1
Behdrde/offentliche Verwaltung 10
Ingenieur- und Planungshiiro 9
Versorgungsunternehmen (Stadt-und
Wasserwerke) 6
Handwerk 4
Verband/Verein 3
Land- und Forstwirtschaft 2
Handel 2
Kommune 2
Andere Wirtschaftszweige 9
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 2
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 15
Mitentscheidend 24
Beratend 31
Nicht beteiligt 17
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 15
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12
Planung, Arbeitsvorbereitung 14
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 9
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 5

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 3
Wartung, Instandhaltung 10
Anderer Bereich 51
Schiiler/Student "
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
- 4 13 500- 999 8

1

5- 9 6 1000- 9999 "

10- 49 20 10 000 und mehr 4

50- 99 9 Schiiler/Student 1
100-199 7 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 92 zwei 5 drei 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 38 2.Tag 35 3.Tag 38

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung
GmbH, Leipzig

www.fkm.de
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therapie (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

Touristik & Caravaning International -

Basisdaten Privatbesucher

Leipzig

Zusatzdaten Privatbesucher

Z - DIE ZULIEFERMESSE

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 9 858
Anteil der Fachbesucher 94%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 21
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 41
tiber 300 km 20
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen 4
Bayern 9 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 3 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 9 Saarland -
Bremen - Sachsen 41
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 15
Hessen 2 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 3 Thiiringen 1"
Ausland gesamt 1
davon EU 100
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 28

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter

Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

N
NONWEA pOOV=N

Haufigkeit des Messebesuchs %
2005
2003 1"

frihere Veranstaltungen 5
erstmaliger Besuch 72

88

Wirtschaftszweige %
Therapeutische Praxis 45
Berufsschule/Fachschule 23
Universitat/Akademie/Fachschule

6
Krankenhaus 5
Vorsorge- und Reha-Einrichtung 3
Stationare Pflegeeinrichtung 3
Behinderteneinrichtung 2
Kur- und Heilbad 1
Fitness-Studio 1
Ambulantes Reha-Zentrum 3
Medizisch-technischer Fachhandel 1
Verband, Verein, Selbsthilfegruppe 1
andere Wirtschaftszweige 6

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 25
Beratend 24
Nicht beteiligt 18
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 22
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 15
Fertigung, Produktion 3

Fertigungs-, Qualitdtskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 16
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 21
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 7
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 51
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 2

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 33 500- 999

5- 9 13 1000- 9999 2
10- 49 18 10 000 und mehr 1
50- 99 4 Schiiler/Student 10
100-199 7 andere nicht
200-499 8 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 81 zwei 1 drei 9

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 43 2.Tag 46 3.Tag 40

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 71 806
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 52
tiber 50 km bis 100 km 23
iiber 100 km bis 300 km 21
iiber 300 km 5
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen -
Bayern 2 Nordrhein-Westf. -
Berlin 1 Rheinland-Pfalz -
Brandenburg 3 Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt 63
Hessen - Schleswig-Holstein 22
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 6
Ausland gesamt 3
davon EU 89
andere Lander 1"
Das Land mit dem héchsten
Besucheranteil %
Polen 42
Berufliche Stellung %
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 9
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Anderer Angestellter/Beamter 37
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 32
Andere nicht Berufstatige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 49
2007 52
friihere Veranstaltungen 58
erstmaliger Besuch 30

Geschlecht %
Ménnlich 54
Weiblich 46
Alter %

bis 20 Jahre 3
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tber 30 bis 40 Jahre 1
tiber 40 bis 50 Jahre 25
iiber 50 bis 60 Jahre 23
tiber 60 bis 70 Jahre 23
liber 70 Jahre 7
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 2
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 9
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 12
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 12
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 9
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 4
iber 5 000,- EUR 1
keine Angaben 51
HaushaltsgroBe %
1 Person 12
2 Personen 58
3 Personen 18
4 Personen 9
5 Personen und mehr 3
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 20
nein 60
vielleicht 20
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt

ja 34
nein 25
vielleicht 41

Durchfithrung: Anova Marktforschung, Dresden

Zahl der Besucher insgesamt 10 037
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 20
tiber 50 km bis 100 km 23
iiber 100 km bis 300 km 38
tiber 300 km 19
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 4 Niedersachsen 2
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 3
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 4 Saarland -
Bremen - Sachsen 50
Hamburg - Sachsen-Anhalt 10
Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 15
Ausland gesamt 3
davon andere Lander 24
EU 76
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 12

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 20
Anderer Angestellter/Beamter 24
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 33
2007 20
2006 12
2005 7
friihere Veranstaltungen 5
erstmaliger Besuch 55



- Leipzig

Zusatzdaten Fachbesucher

Lorrach

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige %
Industrie 54
Dienstleistung 14
Handwerk 6
Forschung 6
Technischer Fachhandel 5
Schiler/Studenten 13
Andere nicht Berufstétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 22
Mitentscheidend 31
Beratend 21
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Planung, Arbeitsvorbereitung 4
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 12
Fertigung, Produktion 15
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 12

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 6
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport

Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 14
Schiiler/Student 13
Andere nicht Berufstétige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 8 500- 999 4
5- 9 5 1000- 9999 7

10- 49 22 10 000 und mehr 3

50- 99 13 Schiiler/Student 13
100-199 12 andere nicht
200-499 1 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 95 drei 1

zwei 4 vier 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 25 3.Tag 30

2.Tag 33 4.Tag 19

Durchfiihrung: Institut fir Marktforschung
GmbH, Leipzig

Zahl der Besucher insgesamt 71 398 Anteil der Fachbesucher 26%
Anteil der Privatbesucher 74% Regionale Herkunft %
bLs 50 an2 b X 94
. tiber 50 km bis 100 km 5
Regionale Herkunft & iber 100 km bis 300 km i
iiber 50 km bis 100 km 5 tiber 300 km !
Giber 100 km bis 300 km 1
Giber 300 km 1 Inland gesamt 83
Baden-Wiirttemberg 99 Niet(ijerr]sachsen ; -
Bayern - Nordrhein-Westf. -
Inland gesamt 81 N R h X R
Baden-Wiirttemberg 99 Niedersachsen - g(raarlrlnr&enbur R ggs:gﬁgd Ptalz R
Bayern - Nordrhein-Westf. - Bremen 9 _ Sachsen R
gfglrllr&enburg ggsﬂﬁgd-ﬁalz B Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Bremen - Zachsen ) Hessen - Schleswig-Holstein -
Hamburg _ Sachsen-Anhalt R Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 17
davon EU . 22
Ausland gesamt 19 iibriges Europa 8
davon EU 23
tibriges Europa 71 Die zwei Lander mit den hochsten
Behsucheranteilen %
. - . . Schweiz 78
Die zwei Lander mit den hochsten :
Besucheranteilen % Frankreich 2
Schweiz 77
Frankreich 23 Berufliche Stellung %
?elbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
. o reier Beruf o 7
SBeeILusf(Ie;ﬂ(]i? grtedlr:ltg?nehmer Teilhaber, * Geschaftsfilhrer, Vorstandsmitglied,
freier Beru ' ' 5 Behdrdenleiter o. &. -

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. -
Hauptabteilungsleiter, Prokurist -

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter n
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 10
Hausfrau/-mann 13
Rentner/Pensionar 31
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 51
2007 49
frihere Veranstaltungen 70
erstmaliger Besuch 20

Hauptabteilungsleiter, Prokurist

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
Anderer Angestellter/Beamter 24
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
Hausfrau/-mann 10
Rentner/Pensionar 29
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 54
2007 51
friihere Veranstaltungen 69
erstmaliger Besuch 19

Geschlecht %
Maénnlich 42
Weiblich 58
Alter %
bis 20 Jahre 1
tiber 20 bis 30 Jahre 9
tiber 30 bis 40 Jahre 8
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 16
tiber 60 bis 70 Jahre 23
tiber 70 Jahre 1"
HaushaltsgroBe %
1 Person 14
2 Personen 45
3 Personen 15
4 Personen 20
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltétigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getatigt oder beabsichtigt
ja 69
nein 15
vielleicht 16
Nachgeschéft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 17
]nein 51
vielleicht 32

Durchfiihrung: Messe Lérrach GmbH, Lérrach
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Rheinland-Pfalz-Ausstellung (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

MANNHEIMER MAIMARKT (2007) -

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Mannheim

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 75 329
Anteil der Privatbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 86
tiber 50 km bis 100 km 1
iiber 100 km bis 300 km 2
iiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 78
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 21 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 9
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 4
Hausfrau/-mann 7
Rentner/Pensionar 30
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 63
2006 66
2005 62
2004 60
friihere Veranstaltungen 68
erstmaliger Besuch 13

90

Geschlecht %
Mannlich 54
Weiblich 46
Alter %

bis 20 Jahre 3
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tiber 30 bis 40 Jahre 1
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 22
tiber 60 bis 70 Jahre 26
tiber 70 Jahre 9
Haushalts-Nettoeinkommen k. A.
HaushaltsgréBe %
1 Person 12
2 Personen 51
3 Personen 17
4 Personen 15
5 Personen und mehr 5
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 50
nein 35
vielleicht 15
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja 27
nein 44
vielleicht 30

Durchfiihrung: INA Research GmbH, Schenefeld

Zahl der Besucher insgesamt 338 993
Anteil der Privatbesucher 87%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 79
tiber 50 km bis 100 km 15
iiber 100 km bis 300 km 5
iiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wiirttemberg 67 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 22
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 10 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 5
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 36
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 1
Hausfrau/-mann 9
Rentner/Pensionér 17
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 60
2005 48
friihere Veranstaltungen 58
erstmaliger Besuch 10

Regionale Herkunft %
bis 50 km 79
tiber 50 km bis 100 km 16
tiber 100 km bis 300 km 5
tiber 300 km 1
Inland gesamt 100
Baden-Wirttemberg 67 Niedersachsen -
Bayern 1 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 22
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 10 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Berufliche Stellung %

Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &.
Hauptabteilungsleiter, Prokurist
Abteilungsleiter, Gruppenleiter
Anderer Angestellter/Beamter
Facharbeiter

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student

Hausfrau/-mann

Rentner/Pensionar

Andere nicht Berufstatige

o

—_ - w
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Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 60
2005 48
friihere Veranstaltungen 57
erstmaliger Besuch 10

Geschlecht %
Maénnlich 46
Weiblich 54
Alter %
bis 20 Jahre 12
tiber 20 bis 30 Jahre 12
tber 30 bis 40 Jahre 21
tiber 40 bis 50 Jahre 23
tiber 50 bis 60 Jahre 16
tiber 60 bis 70 Jahre 12
liber 70 Jahre 4
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 2
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 4
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 7
ber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 8
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 10
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 6
Gber 5 000,- EUR 4
keine Angaben 59
HaushaltsgroBe %
1 Person 10
2 Personen 36
3 Personen 23
4 Personen 23
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 72
nein "
vielleicht 17
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 31
nein 33
vielleicht 36

Durchfithrung: Achim Brotz Rechenzentrum,
Kaiserslautern



BAU Miinchen

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

drinktec -

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 212 035
Anteil der Fachbesucher 95%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 12
iiber 100 km bis 300 km 30
tiber 300 km 43
Inland gesamt 82
Baden-Wirttemberg 17 Niedersachsen 2
Bayern 53 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 18
davon EU 68
libriges Europa 20
Naher/Mittlerer Osten 4
andere Lander 8
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Osterreich 22
Schweiz 8
Italien 7
Slowenien 4
Tschechische Republik 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 35
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 15
Meister, Polier 4
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Andere berufliche Stellung 3
Auszubildender 3
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 42
2005 30
2003 22
friihere Veranstaltungen 15
erstmaliger Besuch 38

Wirtschaftszweige %
Bau-/Ausbaugewerbe 43
anderes Handwerk 4
Architekten, Architekturbiiro 12
Bauingenieure/Planungsbiiro

6
Baustoffhandel 6
Anderer Handel 3
Baustoffhersteller 5
andere Hersteller 4
Bautrager 1
Wohnungswirtschaft, Hausverwaltung 1
Dienstleistung 5
Behdrde/cffentliche Einrichtung 3
Hoch-, Fach-, Berufsschulen,

Forschungsinstitute 2
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstétige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 33
Mitentscheidend 30
Beratend 21
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7
Planung, Arbeitsvorbereitung 25
Fertigung, Produktion 14
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 1
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 3
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Welterblldung 5
Marketing, Vertrleb Werbung, P 18
Lagerhaltung, Matenalwntschaft Loglst|k
Transport 3
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 7
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 1
BetrlebsgroBe Zahl der Beschéftigten: %
1- 38 1 000 und mehr 9
10- 49 23 Schiiler/Student
50-249 16 andere nicht
250-499 7 Berufstatige 1
500-999 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 72 drei 5 fiinf 1
zwei 21 vier 2 sechs -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,4 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 13 3.Tag 28 5.Tag 29
2.Tag 23 4.Tag 32 6.Tag 14

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Zahl der Besucher insgesamt 58 500
Anteil der Fachbesucher 96%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 9
tiber 50 km bis 100 km 7
iiber 100 km bis 300 km 13
tber 300 km Al
Inland gesamt 42
Baden-Wiirttemberg 14 Niedersachsen 4
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland -
Bremen - Sachsen 1
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 4 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1
Ausland gesamt 58
davon EU 50

tibriges Europa 14

Afrika 5

Nordamerika 5

Siid- und Mittelamerika 7

Naher/Mittlerer Osten 4

Stid-, Ost-, Zentralasien 13

Australien 1

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Italien 9
Osterreich 5
USA 4
Schweiz 4
GroBbritannien 4
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 15
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 15
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 13
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Projektleiter mit Fiihrungsverantwortung 10
Meister 5
Anderer Angestellter/Beamter 7
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messel h %
2005 31
2001 21
friihere Veranstaltungen 13
erstmaliger Besuch 60

Wirtschaftszweige %
Karbonisierte alkoholfreie Getranke 25
Stille alkoholfreie Getrénke 18
Fruchsaft 18
Bier, Brauereiwesen 36
Milch, fliissige Milchprodukte 12
Wein, Sekt, Spirituosen 10

FIu55|ge Lebensmittel 8
GetrankefachgroBhandel und - einzelhandel 4

Dienstleistung, Werbunﬁ

Hoch-, Fachschulen, Behérden 2
Andere 20
Schiiler/Studenten 5
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 31
Beratend 25
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 18
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 19
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8

Einkauf, Beschaffung 8
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 9 14 500- 999 6

10- 49 19 1 000 und mehr 24

50- 99 22 Schiler/Student 5
100-499 9 andere nicht

Berufstatige 1

Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 39 drei 17 fiinf 5

zwei 29 vier 7 sechs 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 27 3.Tag 49 5.Tag 34
2.Tag 43 4.Tag 50 6. Tag 17

Durchfithrung: TNS Infratest, Miinchen
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f.re.e - Die neue C-B-R -

Basisdaten Privatbesucher

Miinchen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

GOLF EUROPE (2008) -

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 97 472 Anteil der Fachbesucher 14% Geschlecht %
Ménnlich 57
Anteil der Privatbesucher 86% Regionale Herkunft % Weiblich 43
bis 50 km 61
o . o
Regionale Herkunft ] Egg I:Isgokrknmblbsi; ggOkrknm %g Alter bis 20 Jahre /80
bis 50 km 6] iiber 300 km 4 iiber 20 bis 30 Jahre 15
tiber 50 km bis 100 km 23 iiber 30 bis 40 Jahre 18
tiber 100 km bis 300 km 13 iiber 40 bis 50 Jahre 2%
tiber 300 km 3 Inland gesamt 98 iiber 50 bis 60 Jahre 18
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen - iiber 60 bis 70 Jahre 12
Bayern 96 Nordrhein-Westf. 1 i
Inland gesamt 99 Berlin - Rheinland-Pfalz 1 liber 70 Jahre 3
Baden-Wiirttemberg 1 Niedersachsen - Brandenburg _ Saarland |
Bayern 97 Nordrhein-Westf. - Bremen - Sachsen - Haushalts-Nettoeinkommen %
gerlu& b ghmlnlazd-PfaIz 1 Hamburg - Sachsen-Anhalt - bis - 5
Bran enburg Saa{]an Hessen 1 Schleswig-Holstein - liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 7
Hremben ) Sachsen Anhalt ) Mecklenburg-Vorp. - Thiringen - iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 13
Hgs"s‘e::rg 1 S?ﬁlessewni-g I’Illo?stein : iber 2 000,- EUR Eis 2 600,- EUR 15
e . ; iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 fi\auvszl)?]nd gEaamt 8% ﬂger 3600- EUR bis 5 000- EUR 15
. iber 5 000,- EUR 13
Ausland gesamt 1 andere Lander 19 keine Angaben 15
davon EU 100
Dos g it dem hociten o Hauhalorote %
Das Land mit dem héchsten Bsterreich 56 1 Person 19
Besucheranteil % 2 Personen 42
Osterreich 80 3 Personen 16
Berufliche Stellung ) % 4 ;ersonen o meh 1?
B‘*,L“f""“f stellung i - % fSreeIik;taBréc:llJ er Unternehmer, Teilhaber, y 5 Personen und mehr
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, PO P
freier Beru 9 g:ﬁg?git:feui?erfré Vag)rstandsmltglled, 1 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Geﬁchéiftslf[jhrer, Vorstandsmitglied, Hauptabteilungsléitér Prokurist 3 Kau{ ﬁder BesttetllutngdaufbderbAu?]-t .
Behdrdenleiter o. &. 1 f f ! ; stellung getatigt oder beabsichtig
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 ﬁg&i}:‘é?%Le'girt'el?t:jr’/);::rlﬂgerr ;; ja 35
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12 Facharbeite? 6 nein 32
Anderer Angestellter/Beamter 34 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 vielleicht 3
Facharbeiter 6 Auszubildender ’ 2
Rozenlt),_léehger, wissenschaftl. Mitarbeiter ; Andere berufliche Stellung 3 Nachgeschaft %
uszubildender p b . . .
Andere berufliche Stellung 3 IS'IcaPLuslfergljlt_und]gﬂg 12 gaufa sicht zu einem spéteren Zeitpunkt .
a;muslfergjltl:ggﬂa g Rentner/Pensionar 14 Jn.ein . 16
Rentner/Pensionar 15 Andere nicht Berufstétige 1 vielleicht 57
Andere nicht Berufstatige L Haufigkeit des Messel hs 7 Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen
Haufigkeit des Messebesuchs % %88? 28
2008 41 2006 37
%8% ‘31; friihere Veranstaltungen 36
friihere Veranstaltungen 37 erstmaliger Besuch 26
erstmaliger Besuch 25

92

Zahl der Besucher insgesamt 4617
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
tiber 50 km bis 100 km 5
iiber 100 km bis 300 km 19
iiber 300 km 63
Inland gesamt 45
Baden-Wiirttemberg 13 Niedersachsen 5
Bayern Nordrhein-Westf. 11
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt -
Hessen 9 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen -
Ausland gesamt 55
davon EU 87

tibriges Europa 9

andere Lander 4

Die vier Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 15
Schweiz 12
Italien 10
GroBbritannien 7
Berufliche Stellung %
Pro 14
Pro-Shop-Inhaber 1
Pro-Shop-Betreiber 3
Anderer selbstandiger Unternehmer,

Teilhaber, freier Beruf 29
Geschéftsfiihrer, Vorstand, Prasident,

Golfplatzmanager o.4. 19
Abteilungs-, Team-, Gruppenleiter 0.a. 7
Anderer Angestellter, Pro Assistent 6
Pro-Lehrling, Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Schiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 53
2006 45
2005 37
2004 30
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 32

Wirtschaftszweige %
Pro-Shop 20
Produzent, Zulieferer 16
Golf-Pro 1

GoprIatzbetreiber mit gewerblichem

Wiederverkauf 10
Handelsvertretung 8
Sonstiger Sportfachhandel 6
Kauf-/Warenhaus 3
TV-, Internet-Shopping 3
Versandhandel 2
Einkaufsgr uppe und -verband 2
Modefachhandel 2
Consulting 2
Werbung, Marketin 2
Golftourismus, Hotel 2
Golfplatzausriistungshandel 1
Andere 5
Schiiler/Studenten 1
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 51
Mitentscheidend 22
Beratend 16
Nicht beteiligt 9
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 5
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3
Einkauf, Beschaffung 24
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 8
Informat|ons- Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 31
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 3
Wartufg Instandhaltung 2
Verkau 31
5
Schl’jler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 47 200- 499 2
5- 9 16 500 und mehr 4
10- 49 20 Schiiler/Student 1
50- 99 5 andere nicht
100-199 3 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %

1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 61 zwei 26 drei 13

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 52 2.Tag 65 3.Tag 36

Durchfiihrung: PhoneResearch KG, Hamburg



HEIM + HANDWERK -

Basisdaten Privatbesucher

Miinchen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Privatbesucher

inhorgenta europe -

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 116 489 Anteil der Fachbesucher 10%
Anteil der Privatbesucher 90% Regionale Herkunft %
bibs 50 krlr(l b ¥ 73
. tiber 50 km bis 100 km 17
Regionale Herkunft % ber 100 km bis 300 km 8
bis S0 km 7 itber 300 km 2
tiber 50 km bis 100 km 17
iiber 100 km bis 300 km 8
tiber 300 km 2 Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 1 Nie%err]sachsen ; -
Bayern 98 Nordrhein-Westf. -
Inland gesamt ) 99 Berlin - Rheinland-Pfalz -
Baden-Wiirttemberg - Niedersachsen - Brandenbur _ Saarland ;
Bayern 99 Nordrhein-Westf. - Bremen 9 _ Sachsen i}
Berlin - Rheinland-Pfalz - Hamburg _ Sachsen-Anhalt ;
grandenburg i gaarzland i Hessen - Schleswig-Holstein -
remen - pacsen ) Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 2
davon EU R 52
Ausland gesamt 1 andere Lander 48
. Berufliche Stellung %
Berufliche Stellung % PRy f
Selbstdndiger Unternehmer, Teilhaber, ?rilil;?tg:% er Unternehmer, Teilhaber, 13
freier Beruf - 10 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Ge}s]chgftslfuhrer, Vorstandsmitglied, Behdrdenleiter o. & ]
Behordenleiter o. &. 1 : it N
; b . Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 : / :
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7 Qbetialeurngslelter, Gruppenleiter ‘7‘
Meister 3
Andherebr Angestellter/Beamter 29 égghe;fbreﬁg?estelIter/Beamter 2;
Facharbeiter 5 ; ; :
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 Rgizelr:é'mlj‘zﬂ&eerr' wissenschaftl. Mitarbeiter g
Auszubildender ! Andere berufliche Stellung 3
Andere berufliche Stellung 3 Schiiler/Student 3
Sch[]lfer/Student 3 Hausfrau/-mann 8
Hausfrau/-mann 9 i
L Rentner/Pensionar 21
Rentner/Pensionar 23 Andere nicht Berufstatige 2
Andere nicht Berufstétige 2
P o
Haufigkeit des Messebesuchs % glg(;glgkelt des Messebesuchs 4§
2008 45
2007 43
2007 43
2006 39
2006 38 2005 3
2005 33 o
friihere Veranstaltungen 39 fruherelAVeragstaltrL]mgen %
erstmaliger Besuch 20 erstmaliger Besuc

Geschlecht %
Ménnlich 42
Weiblich 58
Alter %
bis 20 Jahre 3
tiber 20 bis 30 Jahre 10
tber 30 bis 40 Jahre 12
tiber 40 bis 50 Jahre 23
iiber 50 bis 60 Jahre 24
tiber 60 bis 70 Jahre 21
liber 70 Jahre 7
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 5
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 8
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 14
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 13
Gber 5 000,- EUR il
keine Angaben 23
HaushaltsgroBe %
1 Person 17
2 Personen 46
3 Personen 15
4 Personen 15
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 67
nein 8
vielleicht 25
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 36
nein 15
vielleicht 50

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 27 228
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 25
iiber 300 km 55
Inland gesamt n
Baden-Wirttemberg 21 Niedersachsen 5
Bayern 42 Nordrhein-Westf. 13
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 2
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 3
Ausland gesamt 29
davon EU 83

libriges Europa 12

andere Lander 5

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Osterreich 24
GroBbritannien 8
Schweiz 7
Italien 6
Niederlande 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 53
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Anderer Angestellter/Beamter 5
Meister 5
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 6
Andere berufliche Stellung 5
Schiiler/Student 5
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 48
2007 43
2006 38
friihere Veranstaltungen 36
erstmaliger Besuch 26

Wirtschaftszweige %
Facheinzelhandel mit Uhren, Schmuck,

Juwelen, Edelmetallen 43
Anderer Einzelhandel 5
Kauf-/Warenhaus 1

GroB-/AuBenhandel mit Uhren, Schmuck,
Juwelen, Edelmetallen 5
Anderer GroBhandel 1
Handelsvertretung 1
Versandhandel, TV-, Internet-Shopping 1
Gold-/Silberschmiede ohne Laden 6
Uhrmacher ohne Laden 1
Produzent 5
1
2
5
1
5
5

Branchenzugehdrige Zulieferfirma
Fachschule

Designer

Galerie

Andere

Schiiler/Studenten

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 54
Mitentscheidend 19
Beratend 13
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 5
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 45
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 25
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 27
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 9

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 16
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 6
Produktentwicklung/-design 17
Verkauf 34
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student 5
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 60 200- 499 3

5- 9 13 500- 999 2

10- 49 10 1000- 9999 1

50- 99 3 10 000 und mehr 1
100-199 2 Schiiler/Student 5
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 51 drei 9

zwei 35 vier 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 38 3.Tag 53

2.Tag 53 4.Tag 23

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen
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INTERNATIONALE HANDWERKSMESSE (2008) -

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Miinchen

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 142 028 Anteil der Privatbesucher 54%
Anteil der Fachbesucher 46% Regionale Herkunft %
b{)s 50 kT ) ) 66
. tiber 50 km bis 100 km 21
Regionale Herkunft % iiber 100 km bis 300 km 1
iiber 50 km bis 100 km 2 tiber 300 km 2
iiber 100 km bis 300 km 27
tiber 300 km 8 Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 1 Niedersachsen -
Inland gesamt 97 Bayern 98 Nordrhein-Westf. 1
Baden-Wiirttemberg 5 Niedersachsen 1 gglr:?ienbur ) ggs:lnalﬁgd-Pfalz )
Bayern 90 Nordrhein-Westf. 1 Bremen 9 _ Sachsen R
gs.;lr:?ienburg 1 ggslrlrgﬁzd-Pfalz 1 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Bremen _ Sachsen ) Hessen - Schleswig-Holstein -
Hamburg - Sachsen-Anhalt ) Mecklenburg-Vorp. - Thiringen -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 1
davon EU 60
Ausland gesamt 3 andere Lander 40
davon EU 73
tibriges Europa 23 Berufliche Stellung %
andere Lander 4 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Osterreich 35
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 38

Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5
Anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 12
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 1
Meister 10
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 8
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 61
2006 60
2005 58
frihere Veranstaltungen 57
erstmaliger Besuch 18

94

freier Beru 10
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3
Anderer Angestellter/Beamter 35
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 1
Meister 1
Schiiler/Student 2
Hausfrau/-mann 6
Rentner/Pensionér 34
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 39
2006 34
2005 30
friihere Veranstaltungen 39
erstmaliger Besuch 22

Regionale Herkunft %
bis 50 km 52
tiber 50 km bis 100 km 23
tiber 100 km bis 300 km 19
tiber 300 km 6
Inland gesamt 98
Baden-Wirttemberg 3 Niedersachsen -
Bayern 94 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 2
davon EU 70

libriges Europa 22

andere Lander 8

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Osterreich 34
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 25
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 4
Meister 6
Anderer Angestellter/Beamter 21
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 3
Hausfrau/-mann 3
Rentner/Pensiondr 19
Andere nicht Berufstatige 1
aufigkeit des Messel h %
2007 51
2006 48
2005 45
friihere Veranstaltungen 48
erstmaliger Besuch 20

Wirtschaftszweige %
Handwerk 60
Industrie 9
Dienstleistungsbereich 12
Einzel- und GroBhandel 1
Behdrde 1
Fachschule 1
Andere 3
Schiiler/Studenten 4
Andere nicht Berufstatige 8

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 43
Mitentscheidend 18
Beratend 13
Nicht beteiligt 13
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 8
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 18
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 10
Fertigung, Produktion 20
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 10
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung 18
Anderer Bereich 16
Gestaltung und Design 10
Schiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 8

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 35 1000- 9999

%
4
5- 9 10 10 000 und mehr 3
10- 49 18 Schiiler/Student 4
50- 99 5 andere nicht
100-199 6 Berufstatige 8
200-499 4 keine Angaben 1
500-999 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 95 vier - sieben -
zwei 4 finf -
drei 1 sechs -
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 11 4.Tag 29 7.Tag 5
2.Tag 16 5.Tag 19
3.Tag 19 6.Tag 8

Geschlecht %
Mannlich 50
Weiblich 50
Alter %
bis 20 Jahre 3
tiber 20 bis 30 Jahre 8
tiber 30 bis 40 Jahre 15
tiber 40 bis 50 Jahre 22
tiber 50 bis 60 Jahre 20
tiber 60 bis 70 Jahre 28
liber 70 Jahre 5
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 4
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 9
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 17
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 16
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 13
ber 5 000,- EUR 8
keine Angaben 18
HaushaltsgroBe %
1 Person 16
2 Personen 48
3 Personen 15
4 Personen 13
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 50
nein 15
vielleicht 35
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
ja 19
nein 21
vielleicht 60

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen



LASER World of PHOTONICS -

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

productronica

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 25 365 Wirtdsclhaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 28 579
Handel 2
Anteil der Fachbesucher 98% giaennds‘{\llgirsktung é Anteil der Fachbesucher 98%
Nicht-universitare Forschungsinstitute 9
Regionale Herkunft % Universitdt/Hoch-/Fachschule 18 Regionale Herkunft %
bis 50 km Behérde/offentliche Verwaltung 1 bis 50 km 12
iiber 50 km bis 100 km 2 Andere 1 iiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 13 Schiiler/Studenten 19 iiber 100 km bis 300 km 24
iiber 300 km 75 Andere nicht Berufstétige 1 iiber 300 km 58
Inland gesamt 49 Einfluss.bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 60
Baden-Wiirttemberg 18 Niedersachsen 19 entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 22 Niedersachsen 1
Bayern Nordrhein-Westf. 12 Ausschlaggebend 18 Bayern 49 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 4 Rheinland-Pfalz 4 Mitentscheidend 34 Berlin 3 Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg 1 Saarland 1 Beratend 23 Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3 Nicht beteiligt 5 Bremen - Sachsen 3
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt - Schiiler/Student » 19 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Hessen 4 Schleswig-Holstein 1 Andere nicht Berufstétige 1 Hessen 7 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 10 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 5
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 51 Geschéfts-, Unternehmens-, Betriebsleitung Ausland gesamt 40
davon EU 59 kaufménnisch/Vertrieb 8 davon EU 69
iibriges Europa 14 Geschéfts-, Unternehmens-, Betriebsleitung iibriges Europa 15
Siid-, Ost-, Zentralasien 12 technisch 10 andere Lander 16
andere Lander 15 Grundlagenforschung 16
Qg[ﬂ;kgaé:gg;{x}z:gene FrE %g Die fiinf Lander mit den hochsten
Die fiinf Lander mit den hdchsten Design 8 Besucheranteilen %
Besucheranteilen % Konstruktion 12 Italien 12
hweiz 13 i i Osterreich 10
5¢ ‘ Planung, Arbeitsvorbereitung 3 ;
Osterreich 1 Fertigung, Produktion 8 Schweiz 8
Bbritannien 9 i . i3 Tschechische Republik 5
GroBbrit Fertigungs-, Qualitétskontrolle 4 ! P
Frankreich 8 Einkauf, Beschaffung 2 Slowenien 4
USA 6 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1 Berufliche Stellung %
Berufliche Stellung % Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Aus-/Weiterbildung, Studium 7 freier Beru 1
freier Beru 6 Wartung, Instandhaltung 1 Unternehmensleitung, Geschéftsfiihrer,
Geschftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Anderer Bereich 3 Vorstandsmitglied,
Behérdenleiter o. &. 8 Schiler/Student 19 Behérdenleiter 0.a. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7 Andere nicht Berufstatige 1 Hauptabteilungsleiter, Bereichsleiter,
Abteill(ulngsleiter, Grﬁppenleiter 12 Prt:)kulrist | 10
Projektleiter mit Fiihrungsverantwortung 10 9 Abteilungs-, Team-, Gruppenleiter 0.a. 26
Anderer Angestellter/Beamter 6 Bet1r|ebsgroBe GZahI der Bseschafngterég /g Anderer Angestellter/Beamter 17
Facharbeiter 5 _ _ Facharbeiter
. . . 5- 9 4 1000 9999 12 . . .
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 21 R Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4
' 10- 49 20 10 000 und mehr 5 .
Auszubildender 1 B i Auszubildender
- 50- 99 8 Schiiler/Student 19 :
Andere berufliche Stellung 4 B ! Andere berufliche Stellung 2
o 100-199 9 andere nicht i
Schiiler/Student 19 200-499 9 Berufstitige ] Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstatige 1 Andere nicht Berufstétige -
0,
Haufigkeit des Messebesuchs % ?%ﬁ?g&ﬂgﬁgggf& (Tage): & Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 41 2007 41
ein 47 drei 12
2005 17 Zwei 25 vier 16 2005 29
2003 1 o friihere Veranstaltungen 23
friihere Veranstaltungen 15 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage erstmaliger Besuch 47
erstmaliger Besuch 49 3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 44 3. Tag
2.Tag 56 4.Tag 39

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Wirtschaftszweige %
Herstellung von Industrieelektronik 12
Herstellung von KFZ-Elektronik
Herstellung von Kommunikationselektronik 4
Herstellung von Unterhaltungselektronik 3
Herstellung von Medizinelektronik 3
Herstellung von Militarelektronik 2
Halbleiterproduktion, Leiterplattenproduktion 9
Elektrotechnik 1
Maschinen- und AJ)paratebau 5
Mess-, Steuer- und Automatisierungstechnik 5
Luft- und Raumfahrt 3
3
2
8
6
2
2
3
8

Fahrzeugbau

Chemische Industrie

Anderes verarbeitendes Gewerbe
Handel, Handwerk, Dienstleistung
Nicht-universitdre Forschungsinstitute
Universitdt, Hochschule etc.

Andere

Schiiler/Studenten

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 20
Mitentscheidend 38
Beratend 25
Nicht beteiligt 8
Schiiler/Student 8
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 20
Femgungsplanung 12

g|st| 3

eltsvorbereltung 8
Produktion 24
Srstementwmklung, -integration 6
Elektronikentwicklung, Design 1
Konstruktion 8
Qualitatssicherung, -kontrolle, -test 10
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 1
Beratung 4
Einkauf, Beschaffung 9
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Forschung, Entwicklung 17
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Wartung, Instandhaltung 7
Anderer Bereich 4
Schiiler/Student 8
BetrlebsgroBe Zahl der Beschaftlgten %
1- 6 200- 499 12
5- 9 5 500- 999 8
10- 49 16 1000- 9999 16
50- 99 " 10 000 und mehr 9
100-199 9 Schiiler/Student 8
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 64 drei 8
zwei 23 vier 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 33 3.Tag 50
2.Tag 48 4.Tag 25

Durchfithrung: TNS Infratest, Miinchen

www.fkm.de
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TRANSPORT LOGISTIC (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Miinchen

Zusatzdaten Fachbesucher

Altenpflege+ProPflege -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

BioFach

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 47 636
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 12
tiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 20
tiber 300 km 62
Inland gesamt 70
Baden-Wirttemberg 15 Niedersachsen 5
Bayern 42 Nordrhein-Westf. 10
Berlin 3 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 2 Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 6 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 30
davon EU 78

tibriges Europa 15

Vorder- und Mittelasien 2

andere 5

Die drei Lander mit den héchsten

Besucheranteilen %
Osterreich 16
Schweiz 7
Italien 7
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 1
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 12
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 26
Anderer Angestellter/Beamter 19
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher

Mitarbeiter 2
Auszubildender 7
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige -
Haufigkeit des Messebesuchs %
2005 32
2003 23
2001 14
friihere Veranstaltungen 6
erstmaliger Besuch 57

96

Wirtschaftszweige

Spedition
StraBentransportunternehmen
Eisenbahn

offentliche Verkehrsbetriebe
Privates Verkehrsunternehmen
Schiffahrt (Reedereien, Hafen etc.)
Luftfahrt ( FIugPesellschaften Flughéfen etc.)
Andere Dienstleistungen
Fahrzeugbau

Maschinenbau

Metallerzeugung und -verarbeitung
Chemische-/Kunststoffindustrie
Elektro-/Elektronikindustrie

anderes verarbeitendes Gewerbe (inkl.
Baugewerbe)

Handel

Behdrde

Hoch-/Fachschulen, Forschung
andere

Schiiler/Studenten

N oo
NS

OANNNO® NEAWUERNWWN=A

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 32
Beratend 18
Nicht beteiligt 17
Schiiler/Student 6

Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 24
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 4
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 10
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informat|ons- Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich 1"
Schiiler/Student 6

BetriebsgroBe: Zahl der Beschftigten: %
- 4 5 500- 999 8

5- 9 4 1000- 9999 10

10- 49 21 10 000 und mehr 1"

50- 99 12 Schiler/Student 6
100-199 1" andere nicht
200-499 10 Berufstatige -
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 64 drei 7

zwei 24 vier 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 29 3.Tag 50
2.Tag 48 4.Tag 24

Durchfiihrung: TNS Infratest, Miinchen

Zahl der Besucher insgesamt 34 687
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tiber 50 km bis 100 km 15
iiber 100 km bis 300 km 48
iiber 300 km 21
Inland gesamt 98
Baden-Wiirttemberg 17 Niedersachsen 2
Bayern 58 Nordrhein-Westf. 3
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 5
Hamburg - Sachsen-Anhalt 1
Hessen 5 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 4
Ausland gesamt 2
davon EU 92
andere Lander 8
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 7
Geschaftsfiihrer, Direktor, Heimleiter o. &. 8
Verwaltungsleiter 1
Kiichenleiter 2
Pflegedienstleiter 10
Stationsleiter 7
Anderer Angestellter, Beamter mit
Leitungsfunktion 6
Altenpfleger, Krankenschwester/-pfleger 19
Altenpflegehelfer, Krankenpflegehelfer 5
Hauswirtschaftliche Fachkraft 3
Anderer Angestellter/Beamter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 12
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
Hannover 2008 9
Nirnberg 2007 36
Hannover 2006 6
Niirnberg 2005 25
Hannover 2004 6
frihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 42

Wirtschaftszweige %
Alten- und Pflegeheim 54
Ambulanter/Sozialer Pflegedienst 1"
Krankenhaus/Klinik 5

Betreutes Wohnen

Therapeutische Einrichtung 2
Tagespflege-/Kurzzeitpflegeeinrichtung 1
Sanitatshaus 2
Trager 2
Andere "
Schiiler/Studenten "
Andere nicht Berufstatige 1

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 14
Mitentscheidend 29
Beratend 25
Nicht beteiligt 21
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 7
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 5
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informatlons- Kommunikationstechnik (EDV) 2
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und We|terb||dung 9
Marketing, Vertrieb, Werbun 3
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 2
Pflegedienst 52
Kiiche, Hauswirtschaft 7
Anderer Bereich 8
Schiiler/Student "
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 4 500- 999 4
5- 9 5 1000- 9999 3
10- 49 26 10 000 und mehr 1
50- 99 25 Schiiler/Student "
100-199 13 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 88 zwei 9 drei 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 35 2.Tag 46 3.Tag 34

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt *)
Anteil der Fachbesucher 92%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 13
tiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 33
tiber 300 km 48
Inland gesamt 67
Baden-Wirttemberg 15 Niedersachsen 3
Bayern 52 Nordrhein-Westf. 6
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 3
Hamburg 3 Sachsen-Anhalt -
Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 33
davon EU 68

tibriges Europa 15

Nordamerika 3

Siid-, Ost-, Zentralasien 6

andere Lander 8

Die fiinf Lander mit den hochsten

Besucheranteilen %
Frankreich 1"
Osterreich 9
Danemark 9
Niederlande 8
Schweiz 7
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 36
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 12
Anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 6
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 37
2007 32
2006 27
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 4

*) keine separate Besucherzahl, da im Verbund
mit Vivaness (46 771 Besucher)



Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

e__procure & supply -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

Niirnberg

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Landwirtschaft 19
Handwerk 2
Hersteller von Nahrungsmittel 13
Hersteller von Getrénken 1
Hersteller von Kosmetik, Drogeriewaren 1
Hersteller von Naturwaren 2
GroBhandel, Import, Export 10
Einzelhandel 23
GroBverpfleger, Gastgewerbe 3
Dienstleistung, Institution 7
Heilpraktiker, Arzt, Homdopath 1
Physiotherapeut, Masseur 1
Hotel, Wellnesseinrichtung 2
Gastgewerbe 1
Andere 7
Schiiler/Studenten 6
Andere nicht Berufstétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 40
Mitentscheidend 30
Beratend 14
Nicht beteiligt 10
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 38
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6
Einkauf, Beschaffung 25
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7

Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 18
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 6
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 1
Schiiler/Student 6
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %

1- 4 32 500- 999 3

1- 5 14 1000- 9999 3

10- 49 22 10 000 und mehr 1

50- 99 7 Schiiler/Student 6
100-199 6 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 56 drei 13

zwei 25 vier 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,7 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 42 3. Tag

2.Tag 49 4.Tag 35

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 1341
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 17
tber 50 km bis 100 km 5
Giber 100 km bis 300 km 41
Giber 300 km 37
Inland gesamt 94
Baden-Wiirttemberg 16 Niedersachsen 2
Bayern 40 Nordrhein-Westf. 18
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 2
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 6
davon EU 67
andere Lander 33
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 6

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,

Behérdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 8
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 36
Anderer Angestellter/Beamter 31
Facharbeiter 2

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter
Auszubildender -

Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 14
Héaufigkeit des Messebesuchs %
2008 25
2007 22
2006 17
2005 12
friihere Veranstaltungen 7
erstmaliger Besuch 52

Wirtschaftszweige %
Industrie 48
Handel 13
Dienstleistung 17
Offentliche Verwaltung 3
Andere 5
Schiiler/Studenten 14
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 23
Mitentscheidend 40
Beratend 18
Nicht beteiligt 5
Schiiler/Student 14
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 7
Forschung, Entwicklung, Konstruktion -
Planung, Arbeitsvorbereitung 2
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitétskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 57
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 16

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 10
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 2
Schiler/Student 14
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 3 200- 499 1"
5- 9 2 500- 999 12
10- 49 6 1000- 9999 23
50- 99 5 10 000 und mehr 19
100-199 6 Schiiler/Student 14
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 85 zwei 15

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
Tag Tag 58

Durchfithrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 11 776
Anteil der Fachbesucher 98%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 27
tiber 50 km bis 100 km 23
iiber 100 km bis 300 km 45
iiber 300 km 5
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 5 Niedersachsen -
Bayern 90 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 2
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 2
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 29
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 4
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
Anderer Angestellter/Beamter 14
Facharbeiter 21

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 9
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
Nirnberg 2007 43
Niirnberg 2005 35
Nirnberg 2003 27
Miinchen 2001 22
friihere Veranstaltungen 24
erstmaliger Besuch 30

Wirtschaftszweige %
Elektrohandwerk 54
Heizung, Warmwasserbereitung, Klima,
Liftung 1
Andere Handwerke 1
Elektro-/Elektronikindustrie 1"
Andere Industrie 3
Elektro-GroBhandel 4
Elektroeinzelhandel 1
Sonstiger GroB- und Einzelhandel 1
Energieversorgungsunternehmen 7
Ingenieur-. Planungsbiiro, Architekten 3
Dienstleistungsunternehmen 4
Fachbehdrden, Verwaltung 2
Aus-/Weiterbildungsstatten 2
Andere 3
Schiiler/Studenten 3
Andere nicht Berufstétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 31
Mitentscheidend 30
Beratend 20
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 32
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 25
Fertigung, Produktion 20
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 18
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 4
Wartung, Instandhaltung 24
Anderer Bereich 6
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 30 500- 999 5
5- 9 14 1000- 9999 9
10- 49 15 10 000 und mehr 4
50- 99 5 Schiiler/Student 3
100-199 7 andere nicht
200-499 7 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 95 zwei 4 drei 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 30 2.Tag 40 3.Tag 37

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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embedded world

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

European Coatings SHOW -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

FachPack + PrintPack +

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 15 856 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 19 756 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 33 846
Industrie 61 Hersteller Industrie 69
Anteil der Fachbesucher 98% g;‘ﬁ?ﬁ:ﬁ;en ? Anteil der Fachbesucher 99% S;%%gfggﬂ'relgf ort, Export 131 Anteil der Fachbesucher 99%
Import/Export 1 Dienstleistung 5
Regionale Herkunft % Dienstleistung " Regionale Herkunft % Organisation/Verband/Verein 1 Regionale Herkunft %
bis 50 km 14 Offentliche Verwaltung 1 bis 50 km Behérde/offentliche Verwaltung 1 bis 50 km 10
iiber 50 km bis 100 km 6 Lehre, Forschung 8 iiber 50 km bis 100 km 5 Andere 3 iiber 50 km bis 100 km 8
iiber 100 km bis 300 km 45 andere 4 iiber 100 km bis 300 km 27 Schiiler/Studenten 4 iiber 100 km bis 300 km 42
tiber 300 km 35 Schiiler/Studenten " {iber 300 km 65 Andere nicht Berufstatige 1 tiber 300 km 40
Andere nicht Berufstatige 1
Inland gesamt 77 - . Inland gesamt 53 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 85
Baden-Wiirttemberg 25 Niedersachsen 2 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 26 Niedersachsen entscheidungen % Baden-Wiirttemberg 20 Niedersachsen 4
Bayern 46 Nordrhein-Westf. 5 entscheidungen % Bayern Nordrhein-Westf. 14 Ausschlaggebend 31 Bayern Nordrhein-Westf. 12
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3 Ausschlaggebend 22 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 9 Mitentscheidend 34 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 4
Brandenburg - Saarland - Mitentscheidend 33 Brandenburg - Saarland - Beratend 21 Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 3 Beratend 23 Bremen - Sachsen 2 Nicht beteiligt 9 Bremen 1 Sachsen 5
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1 Nicht beteiligt n Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2 Schiller/Student 4 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 2 Schiller/Student » n Hessen 9 Schleswig-Holstein 1 Andere nicht Berufstétige 1 Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 4 Andere nicht Berufstétige 1 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 4
Aufgabenbereich %
Ausland gesamt 23 Aufgabenbereich % Ausland gesamt 47 Geschifts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 23 Ausland gesamt 15
davon EU 70 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 11 davon EU 60 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3 davon EU 71
iibriges Europa 22 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4 iibriges Europa 13 Planung, Arbeitsvorbereitung 4 iibriges Europa 23
andere Lander 9 Planung, Arbeitsvorbereitung 4 Afrika 5 Fertigung, Produktion 13 andere Lander 6
Fertigung, Produlktlonk | 5 Siid- und Mittelamerika 5 Ferilgufngs- (%u?_}ltatskontrolle 9
- . . .. Fertigungs-, Qualitatskontrolle 3 Naher/Mittlerer Osten 5 Einkauf, Beschaffung 12 . _— . .
Die fiinf Lander mit den héchsten . Einkauf, Beschaffung 6 Siid-, Ost-, Zentralasien 10 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling Die drei Lander mit den héchsten .
Besuchg;antellen % Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1 andere Lander 3 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 Besuchg;antellen %
Osterreic| 16 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7 Verwaltung, Organisation, Personal-, Osterreic| 25
Schweiz ) 12 Verwaltung, Organisation, Personal-, o o . R Sozialwesen, Aus- und We|terblldung 2 Schweiz 17
Tschechische Republik 9 Sozialwesen, Aus- und Welterb|ldung 2 Die fiinf Lander mit den hochsten Marketing, Vertrieb, Werbun 19 Niederlande 9
Polen 7 Marketing, Vertrieb, Werbun 7 Besucheranteilen % Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft Logistik,
Ungarn 6 Lagerhaltung, Materialwir‘[scﬁaft Logistik, gSt?}rt;e'ltCh ) g Transport 2 Berufliche Stellung %
Transport 1 Nirgderlilaﬁgzlen 6 Wartung, Instandhaltung 2 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
Berufliche Stellung % Wartung, Instandhaltung 3 ltalion 6 Anderer Bereich 3 freier Bery 15
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Anderer Bereich 2 Schwei 5 Schiiler/Student » 4 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
freier Beru 14 Schiiler/Student 1 chweiz Andere nicht Berufstétige 1 Behérdenleiter o. . 5
Geﬁchgftslfﬂhrer, Vorstandsmitglied, Andere nicht Berufstétige 1 . ] ngp}abteillungsleiter, Prolkurist 7
Behdrdenleiter o. &. 4 Berufliche Stellung % i 6BRe- afti . 9 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 BetriebsgroBe: Zahl der Beschiftigten: % Selbstédndiger Unternehmer, Teilhaber, Bet{[ebigrolle.gZahl der Bseosgvafngtegngé /5° Meister 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 17 1- 4 12 500- 999 8 freier Beru 13 5.9 5 1000- 9999 1 Anderer Angestellter/Beamter 27
Anderer Angestellter/Beamter 34 5. 9 5 1000- 9999 14 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 10- 49 23 10 000 und mehr 9 Facharbeiter 5
Facharbeiter 9 10- 49 14 10 000 und mehr 11 Behdrdenleiter o. &. 13 50- 99 11 Schiiler/Student 4 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 4 50- 99 9 Schiiler/Student 11 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 9 100-199 10 andere nicht Auszubildender 6
Auszubildender 3 B ; Abteilungsleiter, Gruppenleiter 30 i ati Andere berufliche Stellung 2
- 100-199 8 andere nicht 200-499 12 Berufstatige 1 -
Andere berufliche Stellung 2 200-499 8 Berufstatige 1 Anderer Angestellter/Beamter 18 Schiiler/Student 4
Schiiler/Student 1 Facharbeiter 6 Andere nicht Berufstatige 1
Andere nicht Berufstétige 1 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 Aufenthaltsdauer %
Aufe;\th?]ltlsdguer (Tage) % Auszubildender 1 1. Aufenthaltsdauer (Tage): § Haufiakeit des Messebesuchs %
i 1. Aufenthaltsdauer (Tage): Andere berufliche Stellung 2 ein 54 wei 28 rei 18 9 Ic
Haufigkei M h % i ; ; 2007 35
2008 eit des Messebesuchs 3/3 en 79 zwel 15 drei > /S_\d:juler/StugterEt fstiti ‘1‘ 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,6 Tage 2885 24
2007 29 2. Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage ndere nicht Berustatige 3 Besucherverte||ung auf d|e Messetage: % 2004 18
2006 25 3.Besucherverteilung auf die Messetage: % . Tag 56 63 3.Tag 44 2003 13
2005 20 Tag 42 2. Tag 3.Tag 36 Haufigkeit des Messebesuchs % friihere Veranstaltungen 10
friihere Veranstaltungen 15 2007 48 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung erstmaliger Besuch 49
erstmaliger Besuch 41 Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung 2005 38 GmbH, Dortmund
GmbH, Dortmund 2003 26
2001 21
friihere Veranstaltungen 14
erstmaliger Besuch 39
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LogIntern - Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

HOGA (2007) -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

mailingtage -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 33 741 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 8 150 Wirtschaftszweige %
Indudstriek 63 Gastlstétte, Schankwirtschaft 27 Indugtrlie 16
Handwerl 3 . Hote 25 . Handel 15
Einzelhandel 2 Anteil der Fachbesucher 93% Restaurant/Speiselokal 22 Anteil der Fachbesucher 99% Medien, Presse, Verlag 20
GroBhadnhdeId | 10 KaPtine/Gro kiiche 9 Diﬁnstieiﬁtung | 36
Versandhande 3 Regionale Herkunft % Cafe 7 Regionale Herkunft % Offentliche Verwaltung 3
Werbewirtschaft 1 bis 50 km 43 Pension 5 bis"50 km 17 Lehre, Forschung 1
ﬁngere Dienstleistungen 2 [jger 50 krkn bibs 100 kri? 24 Lek&ensmmelhandwerk g uger 50 kEw bibs 100 krkn 5 /S-\n#“elre/St dent t13
ndere liber 100 km bis 300 km 27 andere iiber 100 km bis 300 km 45 chuler/Studenten
Schiiler/Studenten 4 {iber 300 km 6 Schiler/Studenten 4 {iber 300 km 33 Andere nicht Berufstatige 1
Andere nicht Berufstatige 1 Andere nicht Berufstatige 3
i . Inland gesamt 99 K . Inland gesamt 91 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 3 Niedersachsen - Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 17 Niedersachsen 4 entscheidungen %
entscheidungen % Bayern 88 Nordrhein-Westf. - entscheidungen % Bayern 47 Nordrhein-Westf. 10 Ausschlaggebend 28
Aqsschlaﬁgebend 25 Berlin - Rheinland-Pfalz - Ausschlaggebend 44 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2 Mitentscheidend 38
Mitentscheidend 38 Brandenburg - Saarland - Mitentscheidend 22 Brandenburg 1 Saarland 1 Beratend 23
Beratend 20 Bremen - Sachsen 3 Beratend 9 Bremen - Sachsen 3 Nicht beteiligt 9
g\llﬁh'? b/estfiggtt 1‘21 Hamburg - Saﬁlhsen-AnheliIt - ls\llﬁhtI b/eStteiggtt 12 Hamburg 4 Saﬁlf]sen-Anhallt - /S_\dhﬂler/S’guﬁterét —-— }
chiiler/Studen Hessen 2 Schleswig-Holstein - chiiler/Studen Hessen 8 Schleswig-Holstein 2 ndere nicht Berufstatige
Andere nicht Berufstétige 1 Mecklenburg-Vorp. - Th[jringe?] 2 Andere nicht Berufstatige 3 Mecklenburg-Vorp. 1 Th[jringe?] -
Aufgabenbereich %
Aufgabenbereich % Ausland gesamt 1 Aufgabenbereich % Ausland gesamt 9 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 21 Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 41 davon EU 76 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 14 Berufliche Stellung % Forschung, Entwicklung, Konstruktion - andere Lander 24 Planung, Arbeitsvorbereitung 7
¢ : b ) . ! !
fonng et - tlnrg e AT ;
Fertigungs-, Qualititskontrolle 4 freier Beru 37 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1 Das Land mit dem héchsten Einkauf, Beschaffung 10
Einkauf, Belschaffung 17 Geﬁghgfts;‘[{hrer, Vorstandsmitglied, Einkauf, Be'schaffung 3 B_esuchg:]anteil % Finanze'n, Rechnungswesen, Controlling 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2 Behor En g||ter °|~ a. i 4 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling - Osterreic 30 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2 HE“PF’ te'l ungsleiter, Prol urist 1 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) - Verwaltung, Organisation, Personal-,
Verwaltung, Organisation, Personal-, Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8 Verwaltung, Organisation, Personal-, Berufliche Stellung % Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 3 {:-\ndherebr /_-}ngestellter/Beamter 12 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Marketing, Vertrieb, Werbung, PR~ 61
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 21 acharbeiter . A Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 3 freier Beru 19 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Transport 1
Transport Xltarbbe‘i(tier d 1§ Transport - Behérdenleiter o. . 9 Wartung, Instandhaltung -
Wartung, Instandhaltung 3 uszubiiaender Wartung, Instandhaltung 1 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 7 Anderer Bereich 4
i Andere berufliche Stellun 1 ; P 9 ' i
/S'\ﬂ#ﬁfe;slzegemth ?1 Schiiler/Student 9 4 ?nﬁﬁre;s[geée'ip 22 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24 /5_\d:jU|ef/5FUﬁte%t fstati }
AcndueEer nilcjhterl]}erufstétige 1 Andere nicht Berufstétige 3 Acnduefer nightegerufstétige 3 é\a"fhe;fgeﬁﬂf’em"ter/Beamter 3; fifere mie Pertrenoe
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter - BetriebsaréBe: Zahl der Beschaftigten: %
BetriebsgroBe: Zahl der Beschftigten: % ;‘gggigke“ des Messebesuchs 4"@ Bet1rieb§19r63ez:3lahl der 35%55héftigt%ng:9 °/$ ﬁg;zeur*e’”geeﬂﬁﬁghe Stellung 3 o s00- o098
1- 4 8 500- 999 9 - - - 5- 9 10 1000- 9999 13
59 6 1000- 9999 10 2003 38 5- 920 1000- 9999 2 Schiler/Student ! 10- 49 24 10000 und mehr 5
10- 49 14 10000 und mehr 8 2001 31 10- 49 30 10000 und mehr 1 Andere nicht Berufstatige 1 50- 99 8 Schiler/Student 1
50- 99 10 Schiller/Student 4 frihere Veranstaltungen 25 50- 99 9 Schiller/Student 4 100-199 10 andere nicht
100-199 16 andere nicht erstmaliger Besuch 43 ;gglgg g aB"de;et[‘{th 3 Haufigkeit des Messebesuchs % 200499 9 Berufstitige 1
200-499 15 Berufstatige 1 - erufstatige 2008 34
2007 26 Aufenthaltsdauer %
Aufenthaltsdauer % Aufenthaltsdauer % 2006 20 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
1. Aufenthaltsdauer (Tage): ) 1.AufenthaléﬁdaueréTage): ! fzr?J%Sere Veranstaltungen 12 ein 79 wei 21
en h h84| h ZW? h I15d drei 2 ;I,Cei 8 vireerl 1 erstmaliger Besuch o 50 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage ; ; .
) ) 9 2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage 3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
3.Besucherverteilung auf die Messetage: % ) ) 1.Tag 60 2.Tag 61
1.Tag 39 2. Tag 3. Tag 39 3.Besucherverteilung auf die Messetage:
34

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

1.Tag 24 3. Tag

2.Tag 31 4.Tag 22

Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung

Dirr, Hamburg

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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SENSOR+TEST -

Basisdaten Fachbesucher

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

Spielwarenmesse -

Basisdaten Fachbesucher

- Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

Stone-+tec

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 7016
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 10
tiber 50 km bis 100 km 7
iiber 100 km bis 300 km 40
tber 300 km 44
Inland gesamt 79
Baden-Wirttemberg 19 Niedersachsen 3
Bayern 41 Nordrhein-Westf. 7
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 2 Saarland -
Bremen - Sachsen 7
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 4
Ausland gesamt 21
davon EU 68

tibriges Europa 13

Siid-, Ost-, Zentralasien 13

andere Lander 7

Die drei Lander mit den héchsten

Besucheranteilen %
Italien 20
Schweiz 10
Tschechische Republik 9
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 1
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 5
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18
Anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 5

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 10
Auszubildender -

Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 20
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 27
2007 24
2006 18
2005 13
friihere Veranstaltungen 13
erstmaliger Besuch 51

100

Wirtschaftszweige %
Industrie 50
GroBhandel 2
Einzelhandel 1
Dienstleistung 9
Lehre, Forschung 15
Andere 2
Schiiler/Studenten 20
Andere nicht Berufstétige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 22
Mitentscl?eidend 35
Beratend 17
Nicht beteiligt 5
Schiler/Student 20
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 14
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 46
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 7
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 6
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 1
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 13
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 3
Anderer Bereich 2
Schiiler/Student 20
Andere nicht Berufstatige 1

BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 500- 999 7
1000- 9999 1

6
5
10- 49 16 10 000 und mehr 8
50- 99 8 Schiiler/Student 20
100-199 8 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 84 zwei 14 drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 39 2. Tag 3.Tag 31

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 75 409
Anteil der Fachbesucher 81%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 15
tiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 27
tiber 300 km 52
Inland gesamt 64
Baden-Wiirttemberg 15 Niedersachsen 2
Bayern 51 Nordrhein-Westf. 9
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen 1 Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 2
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 2
Ausland gesamt 36
davon EU 68
libriges Europa 1
Nordamerika 5
Naher/Mittlerer Osten 3
Siid-, Ost-, Zentralasien 8
andere Lander 5
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
GroBbritannien 7
Niederlande 7
Belgien 7
Osterreich 6
Italien 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 46

Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behdrdenleiter o. &. 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10
Anderer Angestellter/Beamter 13
Facharbeiter 3
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 2
Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstétige 3

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 42
2007 37
2006 33
2005 28
friihere Veranstaltungen 26
erstmaliger Besuch 32

ES

Wirtschaftszweige
GroB-/AuBenhandel
Einzelhandel/Facheinzelhandel
Kauf-/Waren-/Versandhaus
Handwerk

Dienstleistung, freier Beruf, Institution 1
Medien (Funk, Fernsehen, Verlage)

Industrie

Behérde/offentliche Einrichtung

Filialen, Fachmarkte

Discounter

Andere

Schiiler/Studenten

Andere nicht Berufstatige

N
-

WARA-SSsWNWOULIW

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 46
Mitentscheidend 25
Beratend 13
Nicht beteiligt 9
Schiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 3

Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitétskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport

Wartung, Instandhaltung

Anderer Bereich

Verkauf

Schiler/Student

Andere nicht Berufstatige

w E
Son hoNWoO O™

w

w
wphpOoOOR

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten:
1- 4 43 500- 999

5- 9 14 1000- 9999
10- 49 15 10 000 und mehr
50- 99 4 Schiiler/Student
100-199 4 andere nicht

200-499 3 Berufstatige

°
w A wWwUTws

Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 52 drei 13 fiinf 3

zwei 21 vier 8 sechs 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2,0 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 30 3.Tag 41 5.Tag 33
2.Tag 36 4.Tag 36 6. Tag 20

Durchfithrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

Zahl der Besucher insgesamt 34 458
Anteil der Fachbesucher 91%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 7
tiber 50 km bis 100 km 9
tiber 100 km bis 300 km 32
tber 300 km 53
Inland gesamt 75
Baden-Wirttemberg 14 Niedersachsen 7
Bayern 36 Nordrhein-Westf. 13
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 6
Brandenburg 1 Saarland 1
Bremen - Sachsen 4
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 3
Hessen 8 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 3
Ausland gesamt 25
davon EU 68
tibriges Europa 13
Siid-, Ost-, Zentralasien 13
andere Lander 7
Die fiinf Lander mit den hochsten
Besucheranteilen %
Italien 9
Osterreich 7
Niederlande 7
Schweiz 6
Polen 6
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 45

Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 9
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 6
Anderer Angestellter/Beamter 8
Facharbeiter 9
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 5
Andere berufliche Stellung 2
6
4
3

Meister

Schiiler/Student

Andere nicht Berufstatige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 49
2005 45
2003 40
2001 34
friihere Veranstaltungen 27
erstmaliger Besuch 26



Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

Vivaness -

Basisdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt *)
Industrie 18
g;‘ﬁ?ﬁ:ﬁil 19 Anteil der Fachbesucher 91%
Handwerk 48
Dienstleistungen (z. B. Architekten) 4 Regionale Herkunft %
Behdrde/offentliche Verwaltung 2 bis 50 km 14
Zacdhschule ; tber 50 km bis 100 km 8
ndere Giber 100 km bis 300 km 37
Schiiler/Studenten 4 Gber 300 km 42
Andere nicht Berufstatige 3
X . Inland gesamt 80
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 17 Niedersachsen 3
entscheidungen % Bayern 44 Nordrhein-Westf. 11
Aqsschlaﬁgebend 45 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 2
Mitentscheidend 24 Brandenburg 2 Saarland -
ﬁerﬁte{;d " 18 Bremben - Sachsen bl 2
icht beteiligt Hamburt 4 Sachsen-Anhalt 1
Schiiler/Student 4 Hessen o 9 Schleswig-Holstein 1
Andere nicht Berufstétige 3 Mecklenburg-Vorp. 1 Thiringen -
Aufgabenbereich % Ausland gesamt 20
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 47 davon EU 56
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 7 iibriges Europa 28
Planung, Arbeitsvorbereitung 21 andere Lander 26
Fertigung, Produ}(tionk | 33
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 9 "
Einkguf,gBeschaffung 25 BelL”ﬂ_'_d(‘f Stellung h ilhab %
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 9 fSe. standiger Unternehmer, Teilhaber,
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 6 relerhﬁfe}rl;" dsmitalied 39
Verwaltung, Organisation, Personal-, Geschaftsfiirer, Vorstandsmitglied,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 7 Behdrdenleiter o. &. ) 8
Marketing, Vertrieb, WerbunE, PR 14 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, ﬁgaeellgpgAsrl'neglteesrte IIGtreurF/)é)::rlstlgr };
Transport 10 ‘
Facharbeiter 3
xvnaéteﬁgg 'Blenrseti?:ﬂdhaltung g Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Schiiler/student st 4 ﬁﬁfﬁzeﬂle)”g:mﬁ;he Stellung 3
Andere nicht Berufstatige 3 Schiller/Student 5
- N - Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
;: g ?? 1 888 9 ggg ; Haufigkeit des Messebesuchs %
10- 49 22 10000 und mehr 1 2008 36
50- 99 4 Schiler/Student 4 2007 36
100-199 andere nicht erstmaliger Besuch 51
200-499 3 Berufstatige 3 - -
*) kgn;e ?]epgrate Besucherzahl, dahlm Verbund

Aufenthaltsdauer % Biofach/Vivaness (46 771 Besucher)
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 66 drei 7

zwei 24 vier 3
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 30 3.Tag 43
2.Tag 43 4.Tag 32

Durchfiihrung: Gelszus Messe- Marktforschung
GmbH, Dortmund

Niirnberg

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige %
Landwirtschaft "
Handwerk 3
Hersteller von Nahrungsmitteln 5
Hersteller von Getranken 1
Hersteller von Kosmetik 8
Hersteller von Drogeriewaren 1
Hersteller von Naturwaren 2
GroBhandel, Import und Export 8
Einzelhandel 34
GroBverpfleger, Gastgewerbe 1
Dienstleister, Institution 4
Heilpraktiker, Arzt, Homdopath 1
Kosmetikinstitut, Kosmetikerin 4
Hotel, Wellnesseinrichtung 1
Gastgewerbe 2
Sonstige 10
Schiiler, Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 39
Mitentscheidend 25
Beratend 20
Nicht beteiligt 1
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %

Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 42
Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Planung, Arbeitsvorbereitung

Fertigung, Produktion

Fertigungs-, Qualitétskontrolle

Einkauf, Beschaffung

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV)
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR
Lagerhaltung, Materialwirtscﬁaft, Logistik,

N
Oor RoNNUGIUTLY

Transport 5
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 13
Schiiler/Student 5
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 36 500- 999 4
5- 9 14 1000- 9999 2
10- 49 22 10 000 und mehr 2
50- 99 7 Schiiler/Student 5
100-199 5 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 63 drei 8
zwei 26 vier 4

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,5 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage:
1.Tag 40 3.Tag 43
2.Tag 44 4.Tag 26

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund

OBERRHEIN MESSE -

Basisdaten Privatbesucher

Offenburg

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 69 712
Anteil der Privatbesucher 93%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 87
tiber 50 km bis 100 km 10
iiber 100 km bis 300 km 2
iiber 300 km 1
Inland gesamt 90

Baden-Wirttemberg 99 Niedersachsen

Bayern - Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz -
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 10
davon EU 97

andere Lander 3

Das Land mit dem héchsten

Besucheranteil %
Frankreich 95
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 7
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 2
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Anderer Angestellter/Beamter 24
Facharbeiter 13
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 4
Andere berufliche Stellung 6
Schiiler/Student 8
Hausfrau/-mann 8
Rentner/Pensionar 16
Andere nicht Berufstatige 3
Héufigkeit des Messebesuchs %
2008 55
2007 54
2006 47
2005 41
frihere Veranstaltungen 48
erstmaliger Besuch 10

Geschlecht %
Mannlich 44
Weiblich 56
Alter %

bis 20 Jahre 12
tiber 20 bis 30 Jahre 12
tiber 30 bis 40 Jahre 13
tiber 40 bis 50 Jahre 26
tiber 50 bis 60 Jahre 21
tiber 60 bis 70 Jahre 12
tiber 70 Jahre 4
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 10
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 14
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1
iber 2 000,- EUR his 2 600,- EUR 13
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 7
iber 5 000,- EUR 5
keine Angaben 28
HaushaltsgroBe %
1 Person 10
2 Personen 38
3 Personen 20
4 Personen 22
5 Personen und mehr 10
Kauf oder Bestelltétigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 76
nein 5
vielleicht 20
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt

ja 27
nein 21
vielleicht 53

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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BADISCHE WEINMESSE (2008) -

Basisdaten Fachbesucher

Basisdaten Privatbesucher

Offenburg

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 3 689 Anteil der Privatbesucher 72% Igegionl?le Herkunft %
is 50 km 70
. . tiber 50 km bis 100 km 1
Anteil der Fachbesucher 28% Eie;gggnlzLe Herkunft ;/; iiber 100 km bis 300 km 14
: ) iiber 50 km bis 100 km 10 Giber 300 km >
Regionale Herkunft o iiber 100 km bis 300 km 15
LS r 50 Tm bis 100 km 16 iiber 300 km 3 Inland gesamt 98
Ebgr 100 km bsis 300 km 13 Baden-Wiirttemberg 92 Niedersachsen -
iiber 300 km 9 Inland gesamt 98 ggﬁrzn % R‘ﬁégggﬂg:g\]{gf;f‘ ;
Baden-Wirttemberg 94 Niedersachsen - Brandenbur - Saarland >
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 1 9 : )
Inland gesamt 97 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 1 Bremen Sachsen
Baden-Wirttemberg 86 Niedersachsen - Brandenbur _ Saarland . Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Bayern 2 Nordrhein-Westf. 2 Bremen 9 _ Sachsen . Hessen 1 Schleswig-Holstein 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 7 Hamburg _ Sachsen-Anhalt . Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
g:grr;deennburg i g:?rzlsag‘nd i Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Hamburg _ Sachsen-Anhalt ) Mecklenburg-Vorp. - Thiringen - Ausland gesamt 2
Hessen 1 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 2 Berufliche Stellung %
fSelbs'[éndi er Unternehmer, Teilhaber,
. ier Beru 17
Ausland gesamt 3 Berufliche Stellung % reler berul o
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
freier Beru 10 Behordﬁnlellter ol. a. v 3
Berufliche Stellung % i - Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber, Sgﬁg?gg:ﬁ;g?ré Vé)rstandsmnghed, 5 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
freier Beru 35 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3 Anderer Angestellter/Beamter 3
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, Abtgilun sleitegr Gruppenleiter 13 Facharbeiter ) ' ) 9
Behdrdenleiter o. &. 4 Anderer%\n est'ellter'/);eamter 40 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Hﬁup}abteillungsleiter, Prolkurist 6 Facharbeiterg 9 QUBZubngen%e.rh el %
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13 : . . ndere berufliche Stellung
Anderer Angestellter/Beamter 15 Rssﬁllégmﬁ wissenschaftl. Mitarbeiter % Schiiler/Student 4
Facharbeiter 7 Andere berufliche Stellun 3 Hausfrau/-mann 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 Schiiler/Student 9 n Rentner/Pensiondr 5
Auszubildender 2 Hausfrau/-mann 5 Andere nicht Berufstatige 2
An}:ielre ber(L‘JfIiche Stellung 3 Rentner/Pensionar 5
Schiiler/Student 2 f R o
Andere nicht Berufsttige 10 Andere nicht Berufstatige 2 ;l&;l;lgkelt des Messebesuchs 3/90
P 2006 42
0
Haufigkeit des Messebesuchs % ;‘&;J;'gke't des Messebesuchs 4/0" 2005 31
2007 37 2006 38 2004 24
2006 51 2005 29 friihere Veranstaltungen 15
2005 34 2004 23 erstmaliger Besuch 35
2004 27 o
4 friihere Veranstaltungen 13
friihere Veranstaltungen 21 ’
erstmaliger Besuch 30 erstmaliger Besuch 36

102

Wirtschaftszweige %
Weinanbau 22
Brennereiwirtschaft 1
Gastronomie/Hotellerie 12
Weinhéndler 4
GroBhandel 8
Einzelhandel 7
Andere 35
Schiiler/Studenten 2
Andere nicht Berufstatige 10
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 26
Mitentscheidend 35
Beratend 16
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstétige 10
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 27
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 2
Planung, Arbeitsvorbereitung 6
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 4
Einkauf, Beschaffung 12
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 6
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 15
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 2
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 16
Schiiler/Student 2
Andere nicht Berufstatige 10
BetriebsgréBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 25 500- 999 4
5- 9 14 1000- 9999 6
10- 49 19 10 000 und mehr 6
50- 99 5 Schiiler/Student 2
100-199 6 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 10
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 89 zwei 1"
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 51 2.Tag 59

Geschlecht %
Mannlich 58
Weiblich 42
Alter %

bis 20 Jahre 2
tiber 20 bis 30 Jahre 20
tiber 30 bis 40 Jahre 19
tiber 40 bis 50 Jahre 27
tiber 50 bis 60 Jahre 22
tiber 60 bis 70 Jahre 7
liber 70 Jahre 1
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 9
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 10
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 10
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR 13
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17
iber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 16
iber 5 000,- EUR 7
keine Angaben 19
HaushaltsgroBe %
1 Person 15
2 Personen 41
3 Personen 14
4 Personen 22
5 Personen und mehr 8
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getdtigt oder beabsichtigt

ja 45
nein 19
vielleicht 36
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja 53
nein 9
vielleicht 38

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund



CEP CLEAN ENERGY POWER® - Stuttgart

www.fkm.de

ANIMAL (2007) -

Stuttgart

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 39 624 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 9 300 Wirtschaftszweige %
Mannlich 32 Amt, Behorde, Ministerium 6
Anteil der Privatbesucher 96% Weiblich 68 Anteil der Fachbesucher 73% ﬁpclﬂﬂgﬂ?:nl{' r!?adnu:rt’ nler{gzgﬁgﬂrkl}horg, 10
Alter % Energieberater 27
Regionale Herkunft % bis 20 Jahre 13 Regionale Herkunft % Energieversorgung . 3
bis 50 km 69 iiber 20 bis 30 Jahre 2 bis 50 km 49 Finanzierung, Fdrf_jerung, Versicherung 2
tiber 50 km bis 100 km 18 iiber 30 bis 40 Jahre 2 tiber 50 km bis 100 km 17 Land- und Forstwirtschaft 3
{iber 100 km bis 300 km 10 iiber 20 bis 50 Jahre % iiber 100 km bis 300 km 20 Handel/Vertrieb 7
iiber 300 km 3 iiber 50 bis 80 Jah 10 tiber 300 km 14 Handwerk, Installation, SHK 19
Qber 2 b!s 7 Jahre 3 Wissenschaft, Forschung, Entwicklung 5
Hber 2 JISh anre Andere 6
Inland gesamt ) 99 lber 70 Jahre - Inland gesamt ) 92 Schiiler/Studenten 10
Baden-Wiirttemberg 94 Nlec(ije}r]sqchsen ; - Baden-Wiirttemberg 83 Nmtéeﬁqchsen ; 1 Andere nicht Berufstatige 3
Bayern 3 Nordrhein-Westf. - Haushalts-Nettoeinkommen % Bayern 7 Nordrhein-Westf. 2
Berlin - Rheinland-Pfalz - bis 900 - EUR 10 Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland - iber 900~ EUR bis 1500.- EUR 3 Brandenburg - Saarland - Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
Bremen - Sachsen - iiber 1500 EUR bis 2 000 - EUR 10 Bremen - Sachsen - entscheidungen %
Hamburg - Sachsen-Anhalt - iiber 2 000- EUR bis 2 600~ EUR 3 Hamburg - Sachsen-Anhalt - Ausschlaggebend 40
Hessen 2 Schleswig-Holstein - iber 2 600 EUR bis 3 600 - EUR 12 Hessen 2 Schleswig-Holstein - Mitentscheidend 25
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - iber 3 600- EUR bis 5 000.- EUR 10 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 El?crﬁ:([eggteiligt 13
Ebgr A5 Ool?" EUR ;g Schiiler/Student 10
Ausland gesamt 1 eine Angaben Ausland gesamt 8 Andere nicht Berufstatige 3
davon EU 70
Berufliche Stellung ) % :IaPushaItsgréﬁe ;’/3 andere Lander * Aufgabenbereich %
fSeI‘bstand| er Unternehmer, Teilhaber, 2 Poron i ) Y Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 34
reier Beruf . 12 3 Personen 2 Berufliche Stellung ) % Forschung, Entwicklung, Konstruktion 11
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen o Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Planung, Arbeitsvorbereitung 25
Behérdenleiter o. &. ) 2 . Personen i meh " freier Beruf o 43 Fertigung, Produktion 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - ersonen und mehr Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Fertigungs-, Qualititskontrolle 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5 Behdrdenleiter o. & ) 7 Einkauf, Beschaffung 9
Anderer Angestellter/Beamter 30 Kauf oder Bestelltatigkeit % Hauptabteilungsleiter, Prokurist 2 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4
Facharbeiter ) , 9 Kauf oder Bestellung auf der Aus- Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher stellung getatigt oder beabsichtigt Anderer Angestellter/Beamter 15 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Mitarbeiter 2 ja 57 Facharbeiter ) ) . 3 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 4
Auszubildender 6 hein 27 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 3 Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR 12
Andere berufliche Stellung 6 vielleicht 16 Auszubildender 2 Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Schiiler/Student 1" Andere berufliche Stellung 3 Transport 3
Hausfrau/-mann 9 K . Schiiler/Student . 10 Wartung, Instandhaltung 10
Rentner/Pensionar 4 Nachgeschéft . ) %o Andere nicht Berufstatige 3 Anderer Bereich 1
Andere nicht Berufstétige 3 Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt Schiiler/Student 10
— : ]r?ein ég Haufigkeit des Messebesuchs % Andere nicht Berufstatige 3
;Ig(;lglgkelt des Messebesuchs 2/70 vielleicht 19 2008 ) ) 19
(erneuerb.Energie/Passiv-Haus) 2007 n BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
2005 21 Durchfiihrung: Profi Tess/Landesmesse (erneuerb.Energie/Passiv-Haus) 2006 5 1- 4 39 500 - 999 3
friihere Veranstaltungen 14 9: friihere Veranstaltungen 14 5. 9 10 1000- 9999 6
erstmaliger Besuch 37 Stuttgart erstmaliger Besuch 65 10- 49 15 10 000 und mehr 2
50- 99 3 Schiiler/Student 10
100-199 5 andere nicht
200-499 3 Berufstatige 3
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 94 zwei 5 drei 1
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 38 2.Tag 40 3.Tag 29

Durchfiihrung: Gelszus Messe-Marktforschung
GmbH, Dortmund
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CMT - Die Urlaubsmesse -

Basisdaten Privatbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Privatbesucher

COMPOSITES EUROPE -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

eltefa

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 205 036 Geschlecht %
Ménnlich 57
Anteil der Privatbesucher 91% Weiblich 43
. Alter %
Regionale Herkunft & bis 20 Jahre 4
tber 50 km bis 100 km 2 Uiber 20 bis 30 Jahre Iy
iiber 100 km bis 300 km 13 tber 30 bis 40 Jahre 2
iiber 300 km 1 i i
u iiber 50 bis 60 Jahre 23
tiber 60 bis 70 Jahre 19
Inland gesamt 99 iiber 70 Jahre 6
Baden-Wiirttemberg 92 Niedersachsen -
gg?lier:n > gﬁéﬁ;gﬂg'g\{:?;f' 1 Eaushalts-Nettoeinkommen %
) : is 900,- EUR 5
Brandenburg - §aarland - dber 900 EUR bis 1 500, EUR 5
) ) iber 1 500,- EUR bis 2 000,- EUR 7
Hamburg - Sachsen-Anhalt - u " . o
ORE I R R B
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen : iber 3 600~ EUR bis 5 000~ EUR 12
tiber 5 000,- EUR 12
Ausland gesamt 1 keine Angaben 33
Berufliche Stellung % HaushaltsgréBe %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 1 Person 14
freier Beru 2 Personen 49
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, 3 Personen 15
Behardenleiter o. &. 2 4 Personen 16
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 5 Personen und mehr 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
é:ghe;regeﬁggestellterl Beamter 22 Kauff odder Bestﬁlltétigl;eét %
. . . Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Rggfﬂé'ilbgmgr' wissenschaftl. Mitarbeiter %  stellung getétigt oder beabsichtigt
Andere berufliche Stellung 4 Jnaein %8
Schiiler/Student 4 vielleicht e
Hausfrau/-mann 5
Rentner/Pensionar 23
Andere nicht Berufstatige 2 Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt
Haufigkeit des Messebesuchs % Jnaein ‘11;
2008 50 e
007 38 vielleicht 57
frihere Veranstaltungen 37 - 3
erstmaliger Besuch 21 Durchfiihrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,

104

Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 6 451
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 18
tiber 50 km bis 100 km 6
iiber 100 km bis 300 km 32
iiber 300 km 45
Inland gesamt 74
Baden-Wiirttemberg 39 Niedersachsen 5
Bayern 18 Nordrhein-Westf. 12
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5
Brandenburg 1 Saarland 2
Bremen 1 Sachsen 2
Hamburg 1 Sachsen-Anhalt 1
Hessen 8 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. 1 Thiiringen 1
Ausland gesamt 26
davon EU 70

libriges Europa 21

andere Lander 10

Die drei Lander mit den héchsten

Besucheranteilen %
Schweiz 15
Niederlande 12
Italien "
Berufliche Stellung %
Selbsténdiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 14

Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,

Behardenleiter o. &. 7
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 23
Anderer Angestellter/Beamter 20
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 5
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 15
Héufigkeit des Messebesuchs %
Essen 2008 14
Stuttgart 2007 13
friihere Veranstaltungen 5
erstmaliger Besuch 67

Wirtschaftszweige %
Hersteller von Composites-Fertigprodukten 19
Hersteller von Composites-Rohmaterial 1"

Hersteller von Composites-Halberzeugnissen 4
Hersteller von Composites-

Zwischenprodukten 3
Hersteller von Maschinen, Ausriistungen,
Anlagen

Verwender von Composites

Handel

Handwerk

Recycling-Industrie

Forschungs- und Entwicklungsinstitut
Organisation/Verband

Andere Dienstleistungen
Universitat/Hoch-/Fachschule

Andere

Schiiler/Studenten

CNWN =S =aN =

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 22
Mitentscheidend 30
Beratend 22
Nicht beteiligt 12
Schiler/Student 15
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 17
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 29
Planung, Arbeitsvorbereitung 3
Fertigung, Produktion 8
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 1
Einkauf, Beschaffung 4
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling -
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 1

Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 19
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport -
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 2
Schiiler/Student 15

BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 1 200- 499 8

5- 9 4 500- 999 4
10- 49 20 1000- 9999 13
50- 99 7 10 000 und mehr 8
100-199 10 Schiiler/Student 15
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 81 zwei 14 drei 6
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 35 2.Tag 55 3.Tag 35

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Zahl der Besucher insgesamt 24 250
Anteil der Fachbesucher 100%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 42
tiber 50 km bis 100 km 28
iiber 100 km bis 300 km 28
iiber 300 km 3
Inland gesamt 99
Baden-Wirttemberg 92 Niedersachsen -
Bayern 3 Nordrhein-Westf. -
Berlin - Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 1
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 20
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behardenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13
Anderer Angestellter/Beamter 27
Facharbeiter 14
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 14
Andere berufliche Stellung 2
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2007 51
2005 32
frihere Veranstaltungen 25
erstmaliger Besuch 31



Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

Familie & Heim / Int. Mineralien u. Fossilien (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

- Stuttgart

FACHDENTAL Siidwest -

Basisdaten Fachbesucher

- Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 69 643 Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 7131
Industrie 29 Mannlich 36
g?enn(:]s\{\{gil;l(tun ?(1) Anteil der Privatbesucher 97% Weiblich 64 Anteil der Fachbesucher 97%
GroB-/AuBenhandel 4 Alter o
Fachhandel 5 Regionale Herkunft % bis 20 Jahre ; Regionale Herkunft %
Schulung/Beratung 2 bis 50 km 87 iiber 20 bis 30 Jahre 7 bis 50 km 50
Behorde/offentlicher Dienst 6 iiber 50 km bis 100 km 10 iiber 30 bis 20 Jahre 12 iiber 50 km bis 100 km 26
Universitdt, Fachhochschule, Berufsschule 4 {iber 100 km bis 300 km 2 iiber 40 bis 50 Jahre 24 Giber 100 km bis 300 km 23
Andere 3 iiber 300 km iber 50 bis 60 Jahre 23 iiber 300 km 1
iiber 60 bis 70 Jahre 25
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 100 iiber 70 Jahre 7 Inland gesamt 99
zntSCEIEIdunngEI:j 20/60 Baden-Wiirttemberg 99 Nie(éeLsachsen . - Baden-Wiirttemberg 94 Nie%e}r]sachsentf -
usschlaggeben Bayern - Nordrhein-Westf. - . ; o Bayern Nordrhein-Westf. -
Mitentscheidend 31 Berlin - Rheinland-Pfalz - Haushalts Nettoeinkommen % Berlin - Rheinland-Pfalz 2
Beratend 23 Brandenburg - Saarland - iiber 900'- EUR bis 1 500.- EUR 8 Brandenburg - Saarland -
yclgiljtle'?/estteulggtnt 1; Eremben - Sachsen - iber 1500- EUR bis 2 000.- EUR 10 Bremen - Sachsen -
t » amburg - Sachsen-Anhalt - iber 2 000- EUR bis 2 600 - EUR 10 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Andere nicht Berufstatige 1 Hessen - Schleswig-Holstein - iber 2 600~ EUR bis 3 600.- EUR 13 Hessen - Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - iber 3 600.- EUR bis 5 000- EUR 3 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Aufgabenbereich % iber 5 000,- EUR 7
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 21 Berufliche Stellung % keine Angaben 39 Ausland gesamt 1
Etl)rschungA Ent‘wicklgng,'tKonstruktion 28 fSersténdi er Unternehmer, Teilhaber,
anung, Arbeitsvorbereitung reier Beru 8 a o . o
Fertigung, Produktion 27 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, :Iapt:esril:rl]tsgroﬁe 1/8 SBﬁL"';'-!CZ»e Stedlutng h Teilhab /n
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 6 Behordenleiter o. &. 1 3 Poreonen . fe‘ S gn iger Unternehmer, Teilhaber, »
Einkauf, Beschaffung . 13 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Personen 15 Grelerh__ferl#uh Vi dsmitglied
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 5 2 Personen 1@ Beﬁs 3t5| u!trer. 'orstandsmitglied, |
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 13 Anderer Angestellter/Beamter 28 5 Personen und mehr 6 He 0; Ert] e|' o °|‘ ~at‘ Prokurist 1
Verwaltung, Organisation, Personal-, Facharbeiter 6 Aﬁ'ﬁa ell u_?gseGler, ml .“t”s 2
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 A del ungAs ei ert, ”tru%)en etl er 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR~ 6 Auszubildender - Kauf oder Bestelltatigkeit % Fach e aagestelfteriseamter 2
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Andere berufliche Stellung 4 Kauf oder Bestellung auf der Aus- Dac art eLI ehr ) haftl. Mitarbeit i
Transport Schiiler/Student 2 stellung getétigt oder beabsichtigt Aozenb,'lde aer, wissenschattl. Mitarberter 16
Wartung, Instandhaltung 29 Hausfrau/-mann 11 ja 79 A”ZZU 'be” flerh stell 1
Anderer Bereich 10 Rentner/Pensionar 28 nein 17 th'ﬁrelser(lij Ict e Stellung :
Schiiler/Student 3 Andere nicht Berufstitige 3 vielleicht 4 Chiler/Studen
Andere nicht Berufstétige 1
P . 0
K N Héaufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft % ;‘&;’g'gke't des Messebesuchs 5@
Bet{lebigroﬁez:32ahl der %eos(?héftigtegng:g °ﬁ 2007 33 Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt 2007 20
- - 2006 20 ja 25 0
5- 9 15 1000- 9999 8 friihere Veranstaltungen 20 nein 61 fru?ereI'Vera;staItrl]Jngen gé
10- 49 19 10 000 und mehr 7 erstmaliger Besuch 10 vielleicht 14 erstmaliger besuc
50- 99 7 Schi]ltar/Studeﬂt 3
100-199 andere nicht i . i
200-49 2 Berufstatige 1 ls)tltrtctggjr?rung. Profi Tess/Landesmesse
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 96 zwei 2 drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag ag 34 3.Tag 35

Durchfiihrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,
Stuttgart

Wirtschaftszweige %
Zahnarztpraxis, -klinik 66
Kieferorthopadie 4
Kiefer- und Oralchirugie 4
Zahntechnisches Labor 15
Dental-Handel 5
Universitat, Fachhochschule 4
Andere 9

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 28
Mitentscheidend 32
Beratend 23
Nicht beteiligt 12
Schiiler/Student 5
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 30
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 4
Planung, Arbeitsvorbereitung 12
Fertigung, Produktion 17
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 5
Einkauf, Beschaffung 12

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 5
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Verwaltung, Organisation, Personal-,

Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 20
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport
Wartung, Instandhaltung 5
Anderer Bereich 17
Schiiler/Student 5
BetriebsgroBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 22 500- 999 1
5- 9 46 1000- 9999 2
10- 49 18 10 000 und mehr 1
50- 99 2 Schiiler/Student 5
100-199 3
200-499 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 94 zwei 6

2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
Tag Tag 64

Durchfiihrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,
Stuttgart
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INVEST -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Basisdaten Privatbesucher

Basisdaten Besucher gesamt

Zusatzdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Privatbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 14 303 Anteil der Privatbesucher 72%
Anteil der Fachbesucher 28% Regionale Herkunft %
b{)s 50 kT b " 50
. tiber 50 km bis 100 km 17
Regionale Herkunft o iiber 100 km bis 300 km 2
iiber 50 km bis 100 km 14 dber 300 km 8
iiber 100 km bis 300 km 33
tiber 300 km 12 Inland gesamt 99
Baden-Wiirttemberg 76 Niedersachsen -
Inland gesamt 94 Bayern 10 Nordrhein-Westf. 2
Baden-Wiirttemberg 65 Niedersachsen - grearur:ienbur A Egs:ralﬁgd-Pfalz ?
Bayern 4 Nordrhein-Westf. 6 Bremen 9 _ Sachsen 1
gs.;lr:?ienburg 1 ggslrlrgﬁzd-Pfalz 5 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Bremen _ Sachsen ) Hessen 6 Schleswig-Holstein -
Hamburg _ Sachsen-Anhalt ) Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Ausland gesamt 1
Ausland gesamt 6 Berufliche Stellung %
?elbst‘andi er Unternehmer, Teilhaber,
. Beru 12
Berufliche Stellung % Grglsecrhaftsfuhrer Vorstandsmit
i . glied,
?rilll:taBg(rillj er Unternehmer, Teilhaber, 3 Behord(le)nlellter 0| A ) 1
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
S:ﬁg}r]gg:lf;?éfro V:rstandsmltglled p Abgeilungsleiter, I(liruppenleiter 6
ngp}abtelllungslelter Prolkunst 2 é:che;ret:eﬁgge“e ter/Beamter 4;
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13 Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
/F\:cdhe;rebreﬁgrgestelIter/Beamter 2% Auszubildender 1
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2 é\gﬁuﬁglggggr'ﬁhe Stellung 18
Auszubildender 2 Hausfrau/-mann 1
é&?ﬁg@ggﬂ:ﬁhe Stellung é Rentner/Pensionar 13
Andere nicht Berufstatige 1 Andere nicht Berufstatige 3
PP Messebesuch o
Haufigkeit des Messebesuchs % |21008 2 des 5/;
2008 40
2007 32 2007 Veranstal a
- 1 rihere Veranstaltungen
e verasatunge A g e i

106

Regionale Herkunft %
bis 50 km 48
tiber 50 km bis 100 km 17
tiber 100 km bis 300 km 27
tiber 300 km 9
Inland gesamt 97
Baden-Wirttemberg 73 Niedersachsen -
Bayern 11 Nordrhein-Westf. 3
Berlin 1 Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen 1
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 3
davon EU 63
andere Lander 37
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 1

9
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 8
Anderer Angestellter/Beamter 6
Facharbeiter 4
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2

1
2
0
1
0
3

w

Auszubildender

Andere berufliche Stellung
Schiiler/Student
Hausfrau/-mann
Rentner/Pensionar
Andere nicht Berufstatige

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 50
2007 39
frihere Veranstaltungen 33
erstmaliger Besuch 33

Wirtschaftszweige %
Industrie 7
Handel 5
Banken 33
Versicherung 5
Finanzdienstleistungen 28
Andere Dienstleistungen 14
Behérde 2
Schulung/Beratung 2
Universitdt, Fachhochschule, Berufsschule 5
Andere 9
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaﬁjgebend 31
Mitentscheidend 25
Beratend 15
Nicht beteiligt 20
Schiiler/Student 8
Andere nicht Berufstétige 1
Aufgabenbereich

%
Geschafts-, Unternehmens-, Betriebsleitung 26
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 3
Planung, Arbeitsvorbereitung
Fertigung, Produktion
Fertigungs-, Qualitatskontrolle
Einkauf, Beschaffung
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 20
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und We|terb|ldung 6
Marketing, Vertrieb, Werbun 25
Lagerhaltung, Materialwirtscgaft Logistik,
Transport -
Wartung, Instandhaltung 2
Anderer Bereich 15
8
1

W w

Schiler/Student
Andere nicht Berufstétige

BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 29 500- 999 9

5- 9 8 1000- 9999 10
10- 49 12 10 000 und mehr 9
50- 99 5 Schiiler/Student 8
100-199 5 andere nicht
200-499 5 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 83 zwei 12 drei 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

Tag 53 2. Tag 3.Tag 26

Geschlecht %
Mannlich 87
Weiblich 13
Alter %

bis 20 Jahre 4
tiber 20 bis 30 Jahre 18
tiber 30 bis 40 Jahre 19
tiber 40 bis 50 Jahre 25
tiber 50 bis 60 Jahre 19
tiber 60 bis 70 Jahre 1
liber 70 Jahre 4
Haushalts-Nettoeink %
bis 900,- EUR 4
tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 5
iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 1
iber 2 000,- EUR his 2 600,- EUR 15
iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 17
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 17
iber 5 000,- EUR 10
keine Angaben 21
HaushaltsgroBe %
1 Person 31
2 Personen 30
3 Personen 16
4 Personen 16
5 Personen und mehr 7
Kauf oder Bestelltatigkeit %

Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt

ja 45
nein 18
vielleicht 37
Nachgeschaft %

Kaufabsicht zu einem spéteren Zeitpunkt

ja

nein 9
vielleicht 40

Durchfiihrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,
Stuttgart



LogiMAT -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

MEDIZIN -

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 15 661 Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 6 527
Industrie 55
Anteil der Fachbesucher 99% gﬁ;ﬂ‘ﬁ;ﬁ;& 1% Anteil der Fachbesucher 100%
Spediteur, Transporteur 4
Regionale Herkunft % Andere Dienstleistungen 14 Regionale Herkunft %
bis 50 km 29 Handwerk 3 bis 50 km 64
iiber 50 km bis 100 km 17 Universitat/Hoch-/Fachschule 2 tiber 50 km bis 100 km 21
iiber 100 km bis 300 km 28 Andere 5 iiber 100 km bis 300 km 14
iiber 300 km 27 Schiiler/Studenten 4 iiber 300 km 2
Andere nicht Berufstatige 1
Inland gesamt 93 R T Inland gesamt 100
Baden-Wiirttemberg 51 Niedersachsen 3 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Baden-Wiirttemberg 93 Niedersachsen -
Bayern 17 Nordrhein-Westf. 9 entscheidungen % Bayern 4 Nordrhein-Westf. 1
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 4 Aqsschlaﬁglebend 21 Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland 1 Mitentscheidend 38 Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen 1 Beratend 29 Bremen - Sachsen -
Hamburg 2 Sachsen-Anhalt 2 Nicht beteiligt 8 Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 6 Schleswig-Holstein 1 Schiiler/Student . 4 Hessen 1 Schleswig-Holstein -
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 1 Andere nicht Berufstétige 1 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 7 Aufgabenbereich o % Berufliche Stellung %
davon EU 69 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 16 Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
andere Lander 31 Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6 freier Beru 32
E|aﬁun9, A;begS\liQrbereitung (53 Geﬁchgftslﬂjhrer, Vorstandsmitglied,
. . ertigung, Produktion Behdrdenleiter o. &. 1
[B)as Lﬂnd mtlt_ldem hochsten ¥ Fertigungs-, Qualitatskontrolle - Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1
oesuc AeLan el 3 Einkauf, Beschaffung 6 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2
sterreic Finanzen, Rechnungswesen, Controlling - Anderer Angestellter/Beamter 42
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4 Facharbeiter 3
Berufliche Stellung % Verwaltung, Organisation, Personal-, Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 1 Auszubildender 3
freier Beru 1 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR~ 14 Andere berufliche Stellung 4
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied, Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik, Schiiler/Student 4
Behordenleiter o. &. 4 Transport 31 Andere nicht Berufstatige 2
HEupTabteillungsleiter, Prolkurist 12 XVadrtung,BInst_aEdhaltung %
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 36 naerer bereic PR
Anderer%Angestellter?geamter 21 Schiiler/Student 4 Haufigkeit des Messehesuchs o
Facharbeiter 5 Andere nicht Berufstétige 1 2008 34
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2007 30
Auszubildender : - N . frilhere Veranstaltungen 31
uszubridender BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: % erstmaliger Besuch 2
1- 4 6 500- 999 8

Schiiler/Student

2
1
Andere berufliche Stellung 4
4
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 26
2007 21
2006 15
friihere Veranstaltungen 6
erstmaliger Besuch 63

5- 9 4 1000- 9999 17

10- 49 15 10 000 und mehr 8

50- 99 1" Schiiler/Student 4
100-199 12 andere nicht
200-499 15 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):

ein 90 zwei 8 drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %

1.Tag 32 2. Tag 3.Tag 38

Durchfiihrung: Wissler & Partner, Basel

Wirtschaftszweige %
Praxis 56
Krankenhaus/Klinik 14
Rehabilitationseinrichtung/Pflegeheim 1
Medizinisches Labor/Institut 1
Rettungsdienstorganisation 4
Verbénde 1
Industrie 5
Handel 2
Dienstleistung 6
Behdrde/Gesundheitswesen 3
Schulung/Beratung 1
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 6
Andere 6

Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-

entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 29
Beratend 21
Nicht beteiligt 15
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2
Aufgabenbereich %
Geschéfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 29
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 6
Planung, Arbeitsvorbereitung 8
Fertigung, Produktion 6
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 2
Einkauf, Beschaffung 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 16
7

Marketing, Vertrieb, Werbunﬁ, PR
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,

Transport 2
Wartung, Instandhaltung 1
Anderer Bereich 24
Schiiler/Student 4
Andere nicht Berufstatige 2
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 34 500- 999 3
5- 9 24 1000- 9999 6
10- 49 12 10 000 und mehr 1
50- 99 3 Schiiler/Student 4
100-199 6 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 2
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 86 zwei 10 drei 5
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,2 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 42 2.Tag 45 3.Tag 31

Durchfithrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,
Stuttgart

www.fkm.de
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Stuttgart

Basisdaten Fachbesucher

Zusatzdaten Fachbesucher

RETRO CLASSICS -

Basisdaten Privatbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Privatbesucher

SUFFA

Basisdaten Fachbesucher

Zahl der Besucher insgesamt 53 531 Wirtschaftszweige %
Indug‘(riek 43
: o Handwerl 42
Anteil der Fachbesucher 100% Dienstleistung 9
Handel 18
Regionale Herkunft % Schulung/Beratung 2
bis 50 km 12 Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 1
tiber 50 km bis 100 km 5 Andere
iiber 100 km bis 300 km 18
iiber 300 km 65 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entsct idungen %
Inland gesamt 52 Ausschlaggebend 45
Baden-Wiirttemberg 40 Niedersachsen 4 Mitentscheidend 28
Bayern 18 Nordrhein-Westf. 12 Beratend 14
Berlin 2 Rheinland-Pfalz 5 Nicht beteiligt 12
Brandenburg 1 Saarland 1 Schiiler/Student 1
Bremen 1 Sachsen 3 Andere nicht Berufstatige 1
Hamburg 1 Saﬁlr]sen-Anhailt 1
Hessen 7 Schleswig-Holstein 1 Aufgabenbereich o
‘gabenbereic o
Mecklenburg-Vorp. - Thiringen 2 Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 39
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 35
Ausland gesamt 48 Planung, Arbeitsvorbereitung 15
davon EU 62 Fertigung, Produktion 22
iibriges Europa 16 Fertigungs-, Qualitatskontrolle 8
Afrika 2 Einkauf, Beschaffung 18
Nordamerika 4 Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 7
Siid- und Mittelamerika 3 Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 3
Siid-, Ost-, Zentralasien 8 Verwaltung, Organisation, Personal-,
Naher/Mittlerer Osten 2 Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 5
Australien 3 Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 20
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Die fiinf Lander mit den hdchsten ;I,'\r’;;rr]tsupr:)gr’t Instandhaltung 12
Besucheranteilen % Anderer Bereich 5
Rl;?ek;eich }8 Schiiler/Student 1
Schweiz 10 Andere nicht Berufstatige 1
Spanien 7
Niederlande 6 BetriebsgréBe: Zahl der Beschéaftigten: %
1- 4 26 500- 999 2
. 5- 9 17 1000- 9999 4
Berufliche Stellung " % 10- 49 27 10000 und mehr 2
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, 50- 99 7 Schiiler/Student 1
frefer Beru 3 100-199 6 andere nicht
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 200-499 6 Berufstitige 1
Behdrdenleiter o. &. 17
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 10 Aufenthaltsdauer %
Anderer Angestellter/Beamter 19 1. Aufenthaltsdauer (Tage):
Facharbeiter 8 ein 50 drei 1" flinf 6

Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1
Auszubildender 3
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 1
Andere nicht Berufstatige 1

Haufigkeit des Messebesuchs %
2006 48
2003 33
friihere Veranstaltungen 16
erstmaliger Besuch 43

108

zwei 26 vier
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,9 Tage

3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 34 3.Tag 42 5.Tag 26
2.Tag 40 4.Tag 37

Durchfiihrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 54 305
Anteil der Privatbesucher 69%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 50
tiber 50 km bis 100 km 18
iiber 100 km bis 300 km 26
iiber 300 km 7
Inland gesamt 96
Baden-Wiirttemberg 80 Niedersachsen -
Bayern 12 Nordrhein-Westf. 1
Berlin - Rheinland-Pfalz 1
Brandenburg - Saarland -
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -

3 -

Hessen Schleswig-Holstein
Mecklenburg-Vorp. Thiiringen
Ausland gesamt 4
davon EU 52
andere Lander 48
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 21
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 3
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 14
Anderer Angestellter/Beamter 23
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1

Auszubildender

Andere berufliche Stellung 4
Schiiler/Student 6
Hausfrau/-mann 2
Rentner/Pensionar 9
Andere nicht Berufstétige 2
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 35
2007 26
friihere Veranstaltungen 19
erstmaliger Besuch 20

Geschlecht %
Ménnlich 87
Weiblich 13
Alter %
bis 20 Jahre 6
tiber 20 bis 30 Jahre 14
tber 30 bis 40 Jahre 15
tiber 40 bis 50 Jahre 34
iiber 50 bis 60 Jahre 20
tiber 60 bis 70 Jahre 9
liber 70 Jahre 3
Haushalts-Nettoeinkommen %
bis 900,- EUR 7
liber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 3
ber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 6
iber 2 000,- EUR bis 2 600,- EUR "
ber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 14
iiber 3 600,- EUR bis 5 000,- EUR 12
Gber 5 000,- EUR 22
keine Angaben 26
HaushaltsgroBe %
1 Person 20
2 Personen 34
3 Personen 18
4 Personen 20
5 Personen und mehr 9
Kauf oder Bestelltatigkeit %
Kauf oder Bestellung auf der Aus-
stellung getétigt oder beabsichtigt
ja 48
nein 16
vielleicht 36
Nachgeschaft %
Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
ja 21
nein 18
vielleicht 61

Durchfithrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,
Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 9 738
Anteil der Fachbesucher 99%
Regionale Herkunft %
bis 50 km 29
tiber 50 km bis 100 km 21
iiber 100 km bis 300 km 37
tiber 300 km 13
Inland gesamt 96
Baden-Wirttemberg 66 Niedersachsen -
Bayern 21 Nordrhein-Westf. 2
Berlin - Rheinland-Pfalz 3
Brandenburg - Saarland 1
Bremen - Sachsen -
Hamburg - Sachsen-Anhalt -
Hessen 5 Schleswig-Holstein 1
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen -
Ausland gesamt 4
davon EU 79
andere Lander 21
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,
freier Beru 31
Geschaftsfiihrer, Vorstandsmitglied,
Behdrdenleiter o. &. 6
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 3
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 7
Anderer Angestellter/Beamter 16
Facharbeiter 7
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 2
Auszubildender 13
Andere berufliche Stellung 1
Schiiler/Student 3
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 48
2006 36
friihere Veranstaltungen 29
erstmaliger Besuch 33



Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

VISION -~

Basisdaten Fachbesucher

Stuttgart

Zusatzdaten Fachbesucher

Messe Wachtersbach (2008) -

Basisdaten Privatbesucher

- Wachtersbach

Zusatzdaten Privatbesucher

Wirtschaftszweige % Zahl der Besucher insgesamt 5701
Industrie 1
g;‘;ﬁlﬁgﬁgi?ha"del Zg Anteil der Fachbesucher 99%
Handwerk 44
Dienstleistung 9 Regionale Herkunft %
Behdrde/offentlicher Dienst 3 bis 50 km 15
Handelsvertretung 1 tber 50 km bis 100 km 10
Universitdt, Fachhochschule, Berufsschule 7 {iber 100 km bis 300 km 26
Andere 5 Gber 300 km 48
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs- Inland gesamt 67
entscheidungen % Baden-Wirttemberg 46 Niedersachsen 4
Ausschlaggebend 33 Bayern 20 Nordrhein-Westf. 7
Mitentscheidend 28 Berlin 2 Rheinland-Pfalz 3
Beratend 21 Brandenburg - Saarland 1
Nicht beteiligt 13 Bremen 1 Sachsen 2
Schiiler/Student ) 3 Hamburg 1 Sachsen-Anhalt -
Andere nicht Berufstétige 1 Hessen 6 Schleswig-Holstein 2
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen 4
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 32 Ausland gesamt 33
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 5 davon EU 58
Planung, Arbeitsvorbereitung 10 tibriges Europa 15
Fertigung, Produktion 30 Nordamerika 8
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 12 Stid- und Mittelamerika 2
Einkauf, Beschaffung 15 Naher/Mittlerer Osten 3
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling Siid-, Ost-, Zentralasien 15

7
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 4
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 10

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 8
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 7
Wartung, Instandhaltung 6
Anderer Bereich 7
Verkauf 40
Schiler/Student 3
Andere nicht Berufstétige 1
BetriebsgroBe: Zahl der Beschaftigten: %
1- 4 16 500- 999 2
5- 9 27 1000- 9999 2
10- 49 27 10 000 und mehr 4
50- 99 7 Schiiler/Student 3
100-199 andere nicht
200-499 4 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 94 zwei 5 drei 2
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,1 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1.Tag 49 2. Tag 3.Tag 30

Durchfiihrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,
Stuttgart

Die fiinf Lander mit den hdchsten

Besucheranteilen %
Schweiz 14
USA 7
Osterreich 7
Niederlande 7
GroBbritannien 7
Berufliche Stellung %
Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber,

freier Beru 14
Geschaftsfihrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter o. &. 8
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 15
Anderer Angestellter/Beamter 34
Facharbeiter 2
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 8
Auszubildender 1
Andere berufliche Stellung 3
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 1
Haufigkeit des Messebesuchs %
2008 34
2007 29
friihere Veranstaltungen 21
erstmaliger Besuch 49

Wirtschaftszweige %
Industrie 67
Handel 5
Dienstleistung 16
Schulung/Beratung 2
Universitat, Fachhochschule, Berufsschule 18
Andere 5
Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
entscheidungen %
Ausschlaggebend 29
Mitentscheidend 35
Beratend 18
Nicht beteiligt 7
Schiiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 1
Aufgabenbereich %
Geschafts-/Unternehmens-, Betriebsleitung 13
Forschung, Entwicklung, Konstruktion 96
Planung, Arbeitsvorbereitung 9
Fertigung, Produktion 1
Fertigungs-, Qualitatskontrolle 10
Einkauf, Beschaffung 7
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 2
Informations-, Kommunikationstechnik (EDV) 7
Verwaltung, Organisation, Personal-,
Sozialwesen, Aus- und Weiterbildung 2
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 14
Lagerhaltung, Materialwirtschaft, Logistik,
Transport 1
Wartung, Instandhaltung 4
Anderer Bereich 3
Schiler/Student 10
Andere nicht Berufstatige 1
BetriebsgréBe: Zahl der Beschéftigten: %
1- 4 1" 500- 999 5
5- 9 10 1000- 9999 10
10- 49 18 10 000 und mehr 7
50- 99 9 Schiiler/Student 10
100-199 10 andere nicht
200-499 9 Berufstatige 1
Aufenthaltsdauer %
1. Aufenthaltsdauer (Tage):
ein 79 zwei 13 drei 8
2.Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 1,3 Tage
3.Besucherverteilung auf die Messetage: %
1. Tag Tag 37 3.Tag 30

Durchfiihrung: Landesmesse Stuttgart GmbH,

Stuttgart

Zahl der Besucher insgesamt 60 487 Geschlecht %
Ménnlich 49
Anteil der Privatbesucher 96% Weblich >1
0,
Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre /3°
bis 50 km 82 iiber 20 bis 30 Jahre 8
tiber 50 km bis 100 km 15 iiber 30 bis 40 Jahre 12
iiber 100 km bis 300 km ! iiber 40 bis 50 Jahre 2
iiber 300 km ! iiber 50 bis 60 Jahre 25
tiber 60 bis 70 Jahre 19
Inland gesamt 100 iiber 70 Jahre 6
Baden-Wirttemberg 1 Nie%e}r]sachsentf -
Bayern 8 Nordrhein-Westf. - ~ :
Berlin - Rheinland-Pfalz - Ei:;\ushalt;ol\(l)e_ttEoUeénkommen O/Z
Brandenburg - gaarland - Gher 900 EUR bis 1 500, EUR 20
) ) iber 1500,- EUR bis 2 000,- EUR 14
s g SeeAiel D i 200ERB gw0@R
LT : ) iber 2 600,- EUR bis 3 600,- EUR 12
Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen : iber 3 600~ EUR bis 5 000,- EUR 7
tiber 5 000,- EUR 6
Berufliche Stellung % keine Angaben 19
fSelbsténdi er Unternehmer, Teilhaber,
reier Beru 8 = 0
Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, :I?’tg?grlltsgroﬁe 1/0°
Behardenleiter o. &. - 2 Personen m
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - 3 Personen 20
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 2 2 Personen 18
Anderer Angestellter/Beamter 39 5 Personen und mehr 3
Facharbeiter 10
Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter -
Auszubildender 1 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Andere berufliche Stellung 1 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
Schiiler/Student 3 stellung getdtigt oder beabsichtigt
Hausfrau/-mann 9 ja 62
Rentner/Pensionar 26 nein 15
Andere nicht Berufstétige 1 vielleicht 23
Haufigkeit des Messebesuchs % Nachgeschaft %
2007 53 Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt
2006 51 ja 22
friihere Veranstaltungen 76 nein 44
erstmaliger Besuch 14 vielleicht 33

Durchfiihrung: Messe- und Congressheratung
Dirr, Hamburg
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Siidwest Messe - Villingen-Schwenningen Mainfranken-Messe (2007) -+ Wiirzburg

Basisdaten Privatbesucher Basisdaten Besucher gesamt Zusatzdaten Privatbesucher Basisdaten Privatbesucher Zusatzdaten Privatbesucher

110

Zahl der Besucher insgesamt 106 630 Anteil der Fachbesucher 12% Geschlecht % Zahl der Besucher insgesamt 104 465 Geschlecht %
Mannlich 46 Mannlich 46
Anteil der Privatbesucher 88% Eegionkale Herkunft % Weiblich > Anteil der Privatbesucher 92% Weiblich >4
is 50 km 73
i i 0 0
Regionale Herkunft % EEE: I:Isgokrknmblbsi; ggokrknm 2; Alter bis 20 Jahre /6o Regionale Herkunft % Alter bis 20 Jahre /;
bis 50 km & iiber 300 km 1 iiber 20 bis 30 Jahre 10 bis 50 km 92 iiber 20 bis 30 Jahre 12
ber 50 km bis 100 km 3 iiber 30 bis 40 Jahre 12 tiber 50 km bis 100 km 4 iiber 30 bis 40 Jahre 19
iiber 100 km bis 300 km 3 iiber 40 bis 50 Jahre 23 iiber 100 km bis 300 km 3 iiber 40 bis 50 Jahre 2
iiber 300 km ! Inland gesamt 100 iiber 50 bis 60 Jahre 2 tiber 300 km ! iiber 50 bis 60 Jahre 19
()] Baden-Wrttemberg 99 Miedersachsen - iiber 60 bis 70 Jahre 19 iiber 60 bis 70 Jahre 13
o Inland gesamt 100 Be?llin _ Rheinland-Pfalz - A iiber 70 Jahre 9 Inland gesamt 100 iiber 70 Jahre 5
Baden-Wiirttemberg 98 Niedersachsen - Brandenburg _ Saarland ) Baden-Wiirttemberg 3 Niedersachsen -
o gayrern 1 gﬁrdrrelg-\;\]{elstf. . Bremen - Sachsen - HaushaltsgréBe % anfrn 96 lﬁlﬁrdrrmg-\;\%elstf. - Haushalts-Nettoeinkommen %
h I erlin - Xheiniand-Flalz i Hamburg - Sachsen-Anhalt - 1 Person 9 eriin - (heinland-Flalz - bis 900,- EUR 1
g:grr;]deennburg g:glesaennd Hessen - Schleswig-Holstein - 2 Personen 43 E:i&d;]nburg gg?ﬂ:ennd : tiber 900,- EUR bis 1 500,- EUR 15
Ve e 0 Moo et D7 e oo Chmen 0 W opmoues a3
Hessen - Schleswig-Holstein - Hessen - Schleswig-Holstein - o " ; '
) Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - Berufliche Stellung % 5 Personen und mehr 9 Mecklenburg-Vorp. - Thiiringen - 352: % 288 Egs E:: g ggg EHS g
m Selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, iber 5 000- EUR ’ 11
; P o X
QJ Berufliche Stellung ! % gz;irhgl‘etgl;ﬂhrer, Vorstandsmitglied, ? 5:3{ g(?e?rBiggﬁlljlrt]g"a%l}eézr Aus- " Berufliche Stellung ) % keine Angaben 12
wd ?el'bstaBnm er Unternehmer, Teilhaber, 5 Behérdenleiter o. &. 1 stellung getatigt oder beabsichtigt ?el'bstgndl er Unternehmer, Teilhaber, .
e reler Berut . Hauptabteilungsleiter, Prokurist - ja 67 reier berut - HaushaltsgroBe %
Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, Abteilunasleiter. Gruopenleiter 1 hein 14 Geschéftsfiihrer, Vorstandsmitglied, 1 Person 1
: Behdrdenleiter o. & ! Andererg’-\n est'ellter%)eamter 38 vielleicht 19 Behrdenleiter o. & 1 2 Personen 39
Hauptabteilungsleiter, Prokurist - Facharbeite? 3 Hauptabteilungsleiter, Prokurist 1 3 Personen 2
e Abteilungsleiter, Gruppenleiter 1 Dozent, Lehrer. wissenschaftl. Mitarbeiter 1 Abteilungsleiter, Gruppenleiter 3 7 Personen 18
x Anderer Angestellter/Beamter 40 Auszubildender : 1 Nachgeschaft % Anderer Angestellter/Beamter 28 5 personen und mehr 9
Facharbeiter 8 Andere berufliche Stellun 2 Kaufabsicht zu einem spéateren Zeitpunkt Facharbeiter 9
: Dozent, Lehrer, wissenschaftl. Mitarbeiter 1 Schiiler/Student 9 5 ja 6 Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
S Auszubildender 1 Hausfrau/-mann 8 nein 71 Mitarbeiter 4 Kauf oder Bestelltatigkeit %
Andere berufliche Stellung 1 Rentner/Pensionar 25 vielleicht 23 Auszubildender 2 Kauf oder Bestellung auf der Aus-
wd Schiiler/Student 6 Andere nicht Berufstitie 3 Andere berufliche Stellung 4 stellung getétigt oder beabsichtigt
m Hausfrau/-mann 9 9 Durchfiihrung: Achim Brotz Rechenzentrum Schiller/Student 8 ja 25
Rentner/Pensionar 27 Mannheim, Mannheim Hausfrau/-mann 12 nein 12
1 Andere nicht Berufstatige 1 Haufigkeit des Messebesuchs % Rentner/Pensionar 19 vielleicht 63
| - 2008 49 Andere nicht Berufstatige 3
e 2007 37 .
‘I ) Haufigkeit des Messebesuchs % o Nachgeschaft %
2008 47 erusg?s“Vgaé]géﬁlct#ngen % Haufigkeit des Messebesuchs % Kaufabsicht zu einem spateren Zeitpunkt
- 2007 36 9 2005 78 ja 6
(@] friihere Veranstaltungen 84 2003 64 nein 14
erstmaliger Besuch 10 frihere Veranstaltungen 50 vielleicht 80
: erstmaliger Besuch "
Durchfiihrung: Messe- und Congressberatung
(V] Dirr, Hamburg



Angemeldete Veranstaltungen

Aachen

Photon Europe GmbH

PHOTON's Photovoltaik Technology Show Europe -
Internationale Messe fiir Photovoltaik, Stuttgart
27.04.-29.04.2010

Bad Salzuflen

Messe Ostwestfalen GmbH

Forum Spritzguss, Bad Salzuflen
14.03.-17.03.2012

Bayreuth

bbg Betriebsberatungs GmbH

DKM - Internationale Fachmesse fiir die Finanz- und
Versicherungswirtschaft, Dortmund
26.10.-28.10.2010

Berlin

Messe Berlin GmbH

Internationale Griine Woche Berlin - Ausstellung fiir
Ernahrungswirtschaft, Landwirtschaft und Gartenbau,
Berlin

15.01.-24.01.2010

FRUIT LOGISTICA - Internationale Messe fiir Friichte-
und Gemiisemarketing, Berlin
03.02.-05.02.2010

bautec - Internationale Fachmesse fiir Bauen und
Gebaudetechnik mit Build IT-Fachmesse fiir IT und
Kommunikation im Bauwesen und Solarenergy und
metall IT, Berlin

16.02.-20.02.2010

ITB Berlin - The World's Leading Travel Trade Show®,
Berlin
10.03.-14.03.2010

postprint berlin - Fachmesse fiir Druck- und Weiterver-
arbeitung, Berlin
05.05.-07.05.2010

InnoTrans - Internationale Fachmesse fiir Verkehrstech-
nik, Innovative Komponenten-Fahrzeuge-Systeme,
Berlin

21.09.-24.09.2010

art forum berlin - Die Internationale Kunstmesse, Berlin
07.10.-10.10.2010

belektro - Fachmesse fiir Elektrotechnik, Elektronik und
Licht, Berlin
06.10.-08.10.2010

Import Shop Berlin - Das Schonste der Welt, Berlin
10.11.-14.11.2010

WASSER BERLIN INTERNATIONAL - Internationale
Fachmesse und Kongress - Wasser und Abwasser,
Berlin

02.05.-05.05.2011

CMS - Cleaning. Management. Services. - Internationa-
le Fachmesse und Kongress, Berlin
20.09.-23.09.2011

Bielefeld

Clarion Survey GmbH

ZOW - Zuliefermesse fiir Mobelindustrie und Innen-
ausbau mit E3S - European Solid Surface Show &
Engineered Stone Exhibition, Bad Salzuflen
08.02.-11.02.2010

Focus Kiiche & Bad, Enger/Hiddenhausen
18.09.-24.09.2010

ZOW - Internationale Messe fiir die Mébel-Zuliefer-
industrie, Verona
13.10.-16.10.2010

FMB - Zuliefermesse Maschinenbau, Bad Salzuflen
03.11.-05.11.2010

Bremen

Fachausstellungen Heckmann GmbH

CARAVAN - Fachausstellung fiir Caravans, Reisemobile
und Zubehor, Bremen

05.11.-07.11.2010

EnergieSparTage, Hannover
12.11.-14.11.2010

WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH
Bremen Classic Motorshow - Ausstellung und Markt
fiir klassische Fahrzeuge, Bremen
05.02.-07.02.2010

fish international - Internationale Fachmesse fiir Fisch
und Meeresfriichte: Trading Market, Processing,
Logistics, Point of Sale, Bremen

21.02.-23.02.2010

BOATFIT - Boote erleben & Werte erhalten, Bremen
26.02.-28.02.2010

outdoor, fahrrad.markt.zukunft. - Ausstellung, Bremen
13.03.-14.03.2010

waste to energy - Internationale Fachmesse & Konferenz
fiir Energie aus Abfall und Biomasse, Bremen
05.05.-06.05.2010

ReiseLust - Die Urlaubsmesse in Bremen
05.11.-07.11.2010

Chemnitz

Event- und Messegesellschaft Chemnitz mbH

mtex - Internationale Fachmesse & Symposium fiir
Textilien und Verbundstoffe im Fahrzeugbau, Chemnitz
08.06.-10.06.2010

SIT - Séachsische Industrie- und Technologiemesse,
Chemnitz
23.06.-25.06.2010

Dortmund

Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH

FAHOBA kreativ - Fachmesse fiir kreatives Gestalten,
Dortmund

27.08.-29.08.2010

Inter-tabac - Internationale Fachmesse fiir Tabakwaren
und Raucherbedarf, Dortmund
17.09.-19.09.2010

ELEKTROTECHNIK - Die fiihrende Fachmesse,
Dortmund
14.09.-17.09.2011

Dresden
MESSE DRESDEN GmbH
aktiv + vital - Die Gesundheits- und Wohlfiihimesse,

Dresden
12.03.-14.03.2010

Dresdner Ostern - Verkaufs- und Erlebnisausstellung fiir
Garten, Heimtier, Kunsthandwerk, Freizeit und Hobby
mit INTERNATIONALER ORCHIDEEN-WELT, Dresden
25.03.-28.03.2010

PIETA - Fachmesse fiir Bestattungsbedarf und Fried-
hofstechnik, Dresden
27.05.-29.05.2011

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort ~ @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

TMS Messen - Kongresse - Ausstellungs GmbH

Dresdner ReiseMarkt, Dresden
29.01.-31.01.2010

Dresdner auto mobil - Die Messe fiir Tempo, Trends &
Tuning, Dresden
05.03.-07.03.2010

Jagen, Fischen, Reiten - Forst & Holz - Die Messe
fir Tierfreunde und Naturliebhaber und Fachmesse
der modernen Forst- und Holzwirtschaft, Dresden
19.03.-21.03.2010

Touristik & Caravaning International Leipzig / mit
abgefahren - die Messe rund ums Rad, Leipzig
17.11.-21.11.2010

Diisseldorf
Messe Diisseldorf GmbH
boot-Diisseldorf - Internationale Boots-Ausstellung,

Diisseldorf
23.01.-31.01.2010

METAV - Internationale Messe fiir Fertigungstechnik
und Automatisierung, Diisseldorf
23.02.-27.02.2010

EuroClIS - Europe’s leading Trade Fair for IT and Security
in Retail, Diisseldorf
02.03.-04.03.2010

GDS - International Event for Shoes & Accessories,
Diisseldorf
12.03.-14.03.2010

ProWein - Internationale Fachmesse Weine und
Spirituosen, Diisseldorf
21.03.-23.03.2010

BEAUTY INTERNATIONAL DUSSELDORF - Die Nr. 1-
Messe fiir Kosmetik-, Nail- und FuB-Profis, Diisseldorf
26.03.-28.03.2010

TOP HAIR INTERNATIONAL - Trend & Fashion Days
Fachmesse-Show-Kongress fiir die internationale
Friseurbranche, Diisseldorf

27.03.-29.03.2010

Tube - Internationale Rohr-Fachmesse, Diisseldorf
12.04.-16.04.2010

wire - Internationale Fachmesse Draht und Kabel,
Diisseldorf
12.04.-16.04.2010

AR



Angemeldete Veranstaltungen

CARAVAN SALON DUSSELDOREF - Die Nr. 1 Messe fiir
Reisemobile und Caravans, Diisseldorf
27.08.-05.09.2010

TourNatur - Wander- und Trekkingmesse, Diisseldorf
03.09.-05.09.2010

GDS - International Event for Shoes & Accessories,
Diisseldorf
10.09.-12.09.2010

GLOBAL SHOES - leading trade show for sourcing,
Diisseldorf
10.09.-12.09.2010

hogatec - Internationale Fachmesse Hotellerie,
Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung, Diisseldorf
12.09.-15.09.2010

InterCool - Internationale Fachmesse, Tiefkiihlkost,
Speiseeis, Technik, Diisseldorf
12.09.-15.09.2010

InterMeat - Internationale Fachmesse Fleisch und
Wurst, Diisseldorf
12.09.-15.09.2010

InterMopro - Internationale Fachmesse Molkerei-
produkte, Diisseldorf
12.09.-15.09.2010

glasstec - International Trade Fair for Glass Production -
Processing - Products, Diisseldorf
28.09.-01.10.2010

REHACARE INTERNATIONAL - Internationale
Fachmesse und Kongress. Rehabilitation - Pravention -
Integration - Pflege, Diisseldorf

06.10.-09.10.2010

K - Internationale Messe Kunststoff + Kautschuk,
Diisseldorf
27.10.-03.11.2010

MEDICA - Weltforum der Medizin - Internationale Fach-
messe und Kongress (mit COMPAMED - Internationale

Fachmesse High tech solutions for medical technology),
Diisseldorf

17.11.-20.11.2010

EuroShop - The Global Retail Trade Fair, Diisseldorf
26.02.-02.03.2011

interpack - PROCESSES AND PACKAGING, Diisseldorf
12.05.-18.05.2011
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GIFA - Internationale Giesserei-Fachmesse mit WFO
Technical Forum, Diisseldorf
28.06.-02.07.2011

METEC - Internationale Metallurgie-Fachmesse mit
Kongressen, Diisseldorf
28.06.-02.07.2011

NEWCAST - Internationale Fachmesse fiir Prazisions-
gussprodukte, Diisseldorf
28.06.-02.07.2011

THERMPROCESS - Internationale Fachmesse und
Symposium fiir die Thermoprozesstechnik, Diisseldorf
28.06.-02.07.2011

A + A - Personlicher Schutz, Betriebliche Sicherheit und
Gesundheit bei der Arbeit. Internationale Fachmesse
mit Kongress und Sonderschauen, Diisseldorf
18.10.-21.10.2011

drupa - print media messe - world market print media,
publishing & converting, Diisseldorf
03.05.-16.05.2012

IAM - Internationale Anlegermesse, Diisseldorf
Termin offen

Diisseldorf

Reed Exhibitions Deutschland GmbH

PSI - Internationale Fachmesse fiir Werbeartikel,
Diisseldorf

13.01.-15.01.2010

IMA - Internationale Fachmesse Unterhaltungs- und
Warenautomaten, Diisseldorf
19.01.-22.01.2010

FIBO - Internationale Leitmesse fiir Fitness, Wellness
und Gesundheit, Essen
22.04.-25.04.2010

Aircraft interiors Expo, Hamburg
18.05.-20.05.2010

ALUMINIUM - 8. Weltmesse & Kongress, Essen

@® 14.09.-16.09.2010

COMPOSITES EUROPE - Europaische Fachmesse
& Forum fiir Verbundwerkstoffe, Technologie und
Anwendungen, Essen

14.09.-16.09.2010

MODERNER STAAT - Fachmesse und Kongress, Berlin
27.10.-28.10.2010

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

viscom frankfurt - Internationale Fachmesse fiir visuelle
Kommunikation & Digital Signage World,
Frankfurt/Main

+@ 04.11.-06.11.2010

+

EQUITANA - Weltmesse des Pferdesports, Essen
12.03.-20.03.2011

SHOWTECH - Internationale Fachmesse und Kongress
fir Biihnen- & Veranstaltungstechnik, Ausstattung &
Event Services, Berlin

07.06.-09.06.2011

Erfurt

Messe Erfurt GmbH

Reiten-Jagen-Fischen - Messe fiir Freizeit in der Natur,
Erfurt

26.03.-28.03.2010

Rapid. Tech - Fachmesse und Anwendertagung fiir Ra-
pid-Technologie, Erfurt
18.05.-19.05.2010

Griine Tage Thiiringen - Die Landwirtschaftsmesse mit
naro.tech - Messe fiir Nachwachsende Rohstoffe, Erfurt
10.09.-12.09.2010

Haus.Bau.Energie - Messe fiir Bauen und Modernisieren,
Erfurt
24.09.-26.09.2010

inoga - Fachmesse fiir Branchen der Gastlichkeit, Erfurt
17.10.-19.10.2010

RAM Regio Ausstellungs GmbH
Thiiringen-Ausstellung Erfurt - mit Thiringen feiert -
Hochzeit & Feste, Erfurt

06.03.-14.03.2010

Reisen - Caravan, Erfurt
28.10.-31.10.2010

Eschborn

Werbe- und Vertriebsgesellschaft Deutscher
Apotheker mbH

EXPOPHARM - Internationale pharmazeutische Fach-

messe, Miinchen
07.10.-10.10.2010

Essen

Messe Essen GmbH

DEUBAU - Internationale Baufachmesse, Essen
12.01.-16.01.2010

IPM Essen - Internationale Fachmesse fiir Pflanzen,
Technik, Floristik, Verkaufsforderung, Essen
26.01.-29.01.2010

E-world energy & water - Internationale Fachmesse und
Kongress, Essen
09.02.-11.02.2010

HAUS und GARTEN - Die Friihlingsmesse fiir die ganze
Familie, Essen
10.02.-14.02.2010

Reise + Camping - Internationale Messe Reise
& Touristik - Camping & Caravaning, Essen
24.02.-28.02.2010

Fahrrad Essen - Messe fiir Fahrrad, Zubehor & Freizeit,
Essen
26.02.-28.02.2010

SHK - Fachmesse fiir Sanitar, Heizung, Klima und
erneuerbare Energien, Essen
10.03.-13.03.2010

REIFEN - No. 1 in tires and more, Essen
01.06.-04.06.2010

SECURITY - Weltmarkt fiir Sicherheit + Brandschutz,
Essen
05.10.-08.10.2010

MODE - HEIM - HANDWERK - Die groBe Verbraucher-
ausstellung fiir die ganze Familie, Essen
06.11.-14.11.2010

METPACK - Internationale Fachmesse fiir Metall-
verpackungen, Essen
10.05.-14.05.2011

SCHWEISSEN & SCHNEIDEN - Weltmesse - Fiigen,
Trennen, Beschichten, Essen
16.09.-21.09.2013

Finningen
Messe- und Ausstellungsorganisation JWS GmbH

WIR - Wirtschafts-, Informations- und Regional-
ausstellung, Dillingen an der Donau
10.03.-14.03.2010

@ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung



KONTAKTA - Informations- und Verbraucherausstel-
lung, Anshach
01.09.-05.09.2010

KONTAKTA - Informations- und Verkaufsausstellung,
Heidenheim
Marz 2011

Frankfurt/Main
DLGe. V.
BioEnergy Decentral - Weltweiter Treffpunkt fiir

dezentrale Energieversorgung, Hannover
16.11.-19.11.2010

EuroTier (inkl. BioEnergy Decentral) - Weltweit das
Top-Event fiir Tierhaltungsprofis, Hannover
16.11.-19.11.2010

AGRITECHNICA - Internationale DLG-Fachausstellung
fir Landtechnik (Exklusivtage 13./14.11.2011),
Hannover

15.11.-19.11.2011

MUVEO GmbH

InNaTex - Internationale Naturtextil-Messe (Friihjahr),
Hofheim-Wallau

30.01.-01.02.2010

InNaTex - Internationale Naturtextil-Messe (Sommer),
Hofheim-Wallau
07.08.-09.08.2010

Messe Frankfurt Exhibition GmbH

Heimtextil - Internationale Fachmesse fiir Wohn- und
Objekttextilien, Frankfurt/Main

13.01.-16.01.2010

Christmasworld - Internationale Frankfurter Messe,
Frankfurt/Main
29.01.-02.02.2010

Beautyworld - Internationale Frankfurter Messe,
Frankfurt/Main
30.01.-01.02.2010

HAIR and BEAUTY - Internationale Fachmesse fiir
das Friseurhandwerk und die Haarkosmetikindustrie,
Frankfurt/Main

31.01.-01.02.2010

Paperworld - Internationale Frankfurter Messe,
Frankfurt/Main
30.01.-02.02.2010

Ambiente - Internationale Frankfurter Messe,
Frankfurt/Main
® 12.02.-16.02.2010

Musikmesse - Internationale Messe fiir Musik-
instrumente und Noten, Musikproduktion und
-vermarktung, Frankfurt/Main

@® 24.03.-27.03.2010

Prolight + Sound - Internationale Messe der Techno-
logien und Services fiir Veranstaltungen und Entertain-
ment, Frankfurt/Main

® 24.03.-27.03.2010

Light + Building - Weltleitmesse fiir Architektur und
Technik, Frankfurt/Main
11.04.-16.04.2010

IFFA - Internationale Leitmesse der Fleischwirtschaft:
Verarbeiten, Verpacken, Verkaufen, Frankfurt/Main
® 08.05.-13.05.2010

Tendence - Internationale Frankfurter Herbstmesse,
Frankfurt/Main
® 27.08.-31.08.2010

Automechanika - Internationale Leitmesse der
Automobilwirtschaft, Frankfurt/Main
® 14.09.-19.09.2010

ISH - Weltleitmesse Erlebniswelt Bad, Gebaude-,
Energie-, Klimatechnik, Erneuerbare Energien,
Frankfurt/Main

@® 15.03.-19.03.2011

Techtextil + Material Vision - Internationale Messe fiir
Technische Textilien und Vliesstoffe, Frankfurt/Main
@® 24.05.-26.05.2011

Texcare International - Weltmarkt Moderner Textil-
pflege, Frankfurt/Main
® 05.05.-09.05.2012

Freiburg

Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe GmbH &
Co.KG

Gebéaude.Energie.Technik. - Messe fiir energieeffizientes
Modernisieren, Sanieren und Bauen, Freiburg
05.03.-07.03.2010

Intersolar - Internationale Fachmesse und Kongress fiir
Solartechnik, Miinchen
® 09.06.-11.06.2010

BADEN MESSE - mit Badischer Handwerks- und
Gewerbe-Ausstellung, Freiburg
11.09.-19.09.2010

BADEN MESSE - mit Schalten + Walten, Freiburg
10.09.-18.09.2011

INTER BRUSH - Internationale Fachmesse fiir Maschi-
nen, Rohstoffe und Zubehor der Biirsten-, Pinsel-,
Farbroller- und Mopindustrie, Freiburg
09.05.-11.05.2012

BADEN MESSE - mit Badischer Landwirtschafts-
Ausstellung, Freiburg
08.09.-16.09.2012

Fiirth

asfc atelier scherer fair consulting GmbH

START Niedersachsen - Die Messe fiir erfolgreiche
Selbststandigkeit, Griindung, Franchising und Unter-
nehmensentwicklung, Hannover

04.06.-05.06.2010

START Bayern - Die Messe fiir erfolgreiche Selbst-
standigkeit, Griindung, Franchising und Unternehmens-
entwicklung, Niirmberg

02.07.-03.07.2010

START Nordrhein-Westfalen - Die Messe fiir erfolg-
reiche Selbststandigkeit, Griindung, Franchising und
Unternehmensentwicklung, Essen
24.09.-25.09.2010

GroB-Umstadt

KWF - Kuratorium fiir Waldarbeit und Forsttechnik
GmbH

KWEF - Forstmaschinen und Neuheitenschau,

Veranstaltungsort noch offen
Juni 2012

Hamburg
Hamburg Messe und Congress GmbH

NORTEC - Fachmesse fiir Produktionstechnik, Hamburg
27.01.-30.01.2010

REISEN HAMBURG - Internationale Ausstellung
Tourismus & Caravaning, Hamburg
10.02.-14.02.2010

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort ~ @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

INTERNORGA - Internationale Fachmesse fiir
Hotellerie, Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung,
Backereien und Konditoreien, Hamburg
12.03.-17.03.2010

HansePferd Hamburg - Internationale Ausstellung fiir
Pferdefreunde, Hamburg
16.04.-18.04.2010

SMM - Shipbuilding, Machinery & Marine Technology -
International Trade Fair Hamburg
07.09.-10.09.2010

DU UND DEINE WELT - Die groBe Verbraucher-
ausstellung, Hamburg
25.09.-03.10.2010

hanseboot - Internationale Bootsausstellung, Hamburg
30.10.-07.11.2010

MesseHalle Hamburg-Schnelsen GmbH

USSIFA HAMBURG - Uhren- & Schmuckfachmesse im
Norden, Hamburg

10.09. - 12.09.2010

Hannover

Deutsche Messe AG

DOMOTEX HANNOVER - Die Welt der Bodenbeldge,
Hannover

16.01.-19.01.2010

CeBIT - Der Marktplatz Nr. 1 des digitalen Business,
Hannover
02.03.-06.03.2010

HANNOVER MESSE - Das weltweit wichtigste Techno-
logieereignis, Hannover
19.04.-23.04.2010

CoilTechnica/HANNOVER MESSE - Internationale Leit-
messe fiir die Fertigung von Spulen, Elektromotoren,
Generatoren und Transformatoren, Hannover
19.04.-23.04.2010

Digital Factory/HANNOVER MESSE - Internationale
Leitmesse fiir integrierte Prozesse und IT-Ldsungen,
Hannover

19.04.-23.04.2010
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Angemeldete Veranstaltungen

Energy/HANNOVER MESSE - Internationale Leitmesse
der erneuerbaren und konventionellen Energieerzeu-
gung, Energieversorgung, -iibertragung und
-verteilung, Hannover

19.04.-23.04.2010

Industrial Automation/HANNOVER MESSE - Int. Leit-
messe fiir Prozessautomation, Fertigungsautomation
und vernetzte Systeme der Gebaude- und Produktions-
automatisierung, Hannover

19.04.-23.04.2010

Industrial Supply/HANNOVER MESSE - Internationale
Leitmesse fiir industrielle Zulieferlésungen und Leicht-
bau, Hannover

19.04.-23.04.2010

MicroNanoTec/HANNOVER MESSE - Internationale
Leitmesse der Mikro- und Nanotechnologie sowie Laser
in der Mikromaterialbearbeitung, Hannover
19.04.-23.04.2010

MobiliTec/HANNOVER MESSE - Internationale Leit-
messe fiir hybride & elektrische Antriebstechnologien,
mobile Energiespeicher und alternative Mobilitats-
technologien, Hannover

19.04.-23.04.2010

PROMOTION WORLD/HANNOVER MESSE - Inter-
nationale Fachmesse fiir Werbeartikel und Incentives,
Hannover

19.04.-23.04.2010

Power Plant Technology/HANNOVER MESSE - Inter-
nationale Leitmesse fiir Kraftwerksplanung, -bau,
-betrieb und -instandhaltung, Hannover
19.04.-23.04.2010

Research & Technology/HANNOVER MESSE - Inno-
vationsmarkt Forschung und Entwicklung, Hannover
19.04.-23.04.2010

INTERSCHUTZ - DER ROTE HAHN - Internationale
Messe fiir Rettung, Brand-/Katastrophenschutz und
Sicherheit, Leipzig

07.06.-12.06.2010

0&S - Internationale Fachmesse fiir Oberflachen &
Schichten, Stuttgart
08.06.-10.06.2010

BIOTECHNICA - Europe’s No. 1 in Biotechnology and
Life Sciences, Hannover
05.10.-07.10.2010
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EuroBLECH - Internationale Technologiemesse fiir
Blechbearbeitung, Hannover
26.10.-30.10.2010

ComVac/HANNOVER MESSE - Internationale Leitmesse
der Druckluft- und Vakuumtechnik, Hannover
04.04.-08.04.2011

MDA-Motion, Drive & Automation/HANNOVER MESSE -
Internationale Leitmesse der Antriebs- und Fluidtech-
nik, Hannover

04.04.-08.04.2011

SurfaceTechnology/HANNOVER MESSE - Internationale
Leitmesse der Oberflachentechnik, Hannover
04.04.-08.04.2011

Wind/HANNOVER MESSE - Internationale Leitmesse
der Anlagen, Komponenten und Services fiir die Wind-
energie, Hannover

04.04.-08.04.2011

CeMAT Hannover - The world's leading fair for Intra-
logistics, Hannover
02.05.-06.05.2011

LIGNA HANNOVER - Weltmesse fiir die Forst- und
Holzwirtschaft, Hannover
30.05.-03.06.2011

EMO - Die Welt der Metallbearbeitung, Hannover
19.09.-24.09.2011

Fachausstellungen Heckmann GmbH

ABF - Die Freizeit- und Einkaufsmesse, Hannover
30.01.-07.02.2010

Altenpflege - Die Leitmesse der Pflegewirtschaft,
Hannover
23.03.-25.03.2010

infa - die Erlebnis- und Einkaufsmesse, Hannover
16.10.-24.10.2010

Pferd & Jagd - Europas groBte Ausstellung fiir Reiten,
Jagen, Angeln, Hannover
02.12.-05.12.2010

Husum
Messe Husum HWG mbH & Co. KG
NORD GASTRO & HOTEL - Fachmesse fiir Hotellerie

und Gastronomie, Husum
15.02.-16.02.2010

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

new energy husum - Internationale Messe zur Nutzung
der erneuerbaren Energien, Husum
18.03.-21.03.2010

HUSUM WindEnergy, Husum
21.09.-25.09.2010

Idar-Oberstein

Intergem Messe GmbH

INTERGEM - Internationale Fachmesse fiir Edelsteine,
Edelsteinschmuck und Edelsteinobjekte, Idar-Oberstein
01.10.-04.10.2010

Karlsruhe

HINTE GmbH

GiardinaKARLSRUHE - Garten & Lifestyle - / Inventa -
Art of Living, Karlsruhe

18.02.-21.02.2010

INTERGEO East - Fachmesse und Kongress fiir Land-
management, Geoinformation, Bauwesen, Umwelt,
Istanbul

20.05.-21.05.2010

INTERGEO - Kongress und Fachmesse fiir Geodasie,
Geoinformation und Landmanagement, KéIn
05.10.-07.10.2010

Arbeitsschutz Aktuell - Fachmesse mit Kongress - Das
Préventionsforum, Leipzig
19.10.-21.10.2010

offerta - Das Messe-Highlight in einer starken Region,
Karlsruhe
30.10.-07.11.2010

HOGATRENDS - Ideen, Innovationen und Losungen
fir die Gastronomie, Hotellerie und Gemeinschafts-
verpflegung, Karlsruhe

19.02.-21.02.2011

Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH
LEARNTEC - Internationale Leitmesse und Kongress
fir professionelle Bildung, Lernen und IT, Karlsruhe
02.02.-04.02.2010

RESALE - Weltleitmesse fiir gebrauchte Maschinen und
Anlagen, Karlsruhe
21.04.-23.04.2010

Kempten

Kempten Tourismus- und Veranstaltungsservice

ALLGAUER FESTWOCHE, Kempten
14.08.-22.08.2010

Kéln

Koelnmesse GmbH

ISM - Internationale StiBwarenmesse, K6ln
31.01.-03.02.2010

ProSweets Cologne - Die internationale Zuliefermesse
fir die SiBwarenwirtschaft, KéIn
31.01.-03.02.2010

imm cologne - Die internationale Einrichtungsmesse,
Kdln
19.01.-24.01.2010

spoga horse (Friihjahr) - Internationale Fachmesse fiir
Pferdesport, Koln
06.02.-08.02.2010

INTERNATIONALE EISENWARENMESSE KOLN
28.02.-03.03.2010

didacta - die Bildungsmesse, Koln
16.03.-20.03.2010

spoga + gafa - Die Gartenmesse, Koln
05.09.-07.09.2010

Kind + Jugend - The Trade Show for Kids' First Years,
Kdln
16.09.-19.09.2010

photokina - World of Imaging, KéIn
21.09.-26.09.2010

Orgatec - Modern Office & Object, Kdln
26.10.-30.10.2010

IDS - Internationale Dental-Schau, Kéln
22.03.-26.03.2011

Asia-Pacific Sourcing - Produkte fiir Haus und Garten,
Koln
03.04.-05.04.2011

interzum, Ko6ln

@® 25.05.-28.05.2011

spoga - Die Gartenmesse, Koln
04.09.-06.09.2011
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Eu'Vend - Die internationale Fachmesse der Vending-
Automatenwirtschaft, Kéln
08.09.-10.09.2011

Anuga - Die Leitmesse fiir die globale Erndhrungswirt-
schaft, Kéln
08.10.-12.10.2011

aquanale/FSB (aquanale 26. - 29.10.2011/
FSB 26. - 28.10.2011), KélIn
26.10.-29.10.2011

Anuga FoodTec - Internationale Fachmesse fiir Lebens-
mittel- und Getrénketechnologie, Koln
27.03.-30.03.2012

IMB - World of Textile Processing, Koln
08.05.-11.05.2012

Leipzig

Leipziger Messe GmbH

Haus-Garten-Freizeit - Die groBe Verbraucherausstellung
fir die ganze Familie/mitteldeutsche handwerksmesse/

Immobilienmesse (19.-21.2.2010), Leipzig
13.02.-21.02.2010

Beach & Boat - Wassersportmesse Leipzig
18.02.-21.02.2010

CADEAUX Leipzig (Friihjahr) - Fachmesse fiir
Geschenk- und Wohntrends, Leipzig
06.03.-08.03.2010

ORTHOPADIE + REHA-TECHNIK - International Trade
Show for Prosthetics, Orthotics, Orthopaedic Footwear
Technology, Compression Therapy and Rehabilitation
Technology (ISPO - The 13th World Congress 10. -
15.05.2010), Leipzig

12.05.-15.05.2010

CADEAUX Leipzig (Herbst) - Fachmesse fiir Geschenk-
und Wohntrends mit COMFORTEX Fachmesse fiir
Raumgestaltung, Leipzig

04.09.-06.09.2010

MIDORA LEIPZIG - UHREN- UND SCHMUCKMESSE,
Leipzig

04.09.-06.09.2010

modell-hobby-spiel - Ausstellung fiir Modellbau,

Modelleisenbahn, kreatives Gestalten und Spiel, Leipzig
01.10.-03.10.2010

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

euregia - Standort- und Regionalentwicklung in Europa
Fachmesse und Kongress, Leipzig
25.10.-27.10.2010

denkmal - Européische Messe fiir Denkmalpflege,
Restaurierung und Altbausanierung, Leipzig
18.11.-20.11.2010

TerraTec - Internationale Fachmesse fiir Umwelttechnik
und Umweltdienstleistungen, Leipzig
25.01.-27.01.2011

enertec - Internationale Fachmesse fiir Energie, Leipzig
25.01.-27.01.2011

Z - DIE ZULIEFERMESSE - Internationale Fachmesse fiir
Teile, Komponenten, Module und Technologien, Leipzig
01.03.-04.03.2011

therapie Leipzig - Fachmesse und Kongress fiir Therapie,
Medizinische Rehabilitation und Prévention, Leipzig
10.03.-12.03.2011

Pflegemesse Leipzig - Fachmesse und Kongress fiir am-
bulante und stationére Pflege + Betreuung im Verbund
mit homeCare Leipzig - Nationale Kongressmesse fiir
vernetzte und intersektorale Patientenversorgung,
Leipzig

27.09.-29.09.2011

SHKG - Messe fiir Sanitér, Heizung, Klima und
Gebaudeautomation, Leipzig

12.10.-14.10.2011

bauenleipzig - Mitteldeutsche Messe fiir Bauen,
Sanieren, Modernisieren, Leipzig
12.10.-14.10.2011

efa - Fachmesse fiir Gebdude- und Elektrotechnik,
Klima und Automation, Leipzig
12.10.-14.10.2011

GASTE - Internationale Fachmesse fiir Gastronomie,
Hotellerie und Gemeinschaftsverpflegung, Leipzig
06.11.-09.11.2011

Leipziger Messe International GmbH

LBA - LANDES-BAU-AUSSTELLUNG Sachsen-Anhalt,
Magdeburg

05.03.-07.03.2010

Lohse-Paarmann GbR
MUT - Mittelstandischer Unternehmertag, Leipzig
07.10.2010

Lindau-Bodolz

Kinold Ausstellungsgesellschaft mbH
Passauer Friihling, DreiLanderMesse, Passau
13.03.-21.03.2010

Neue Messe Rosenheim
16.10.-24.10.2010

Oberfranken-Ausstellung Bayreuth
11.06.-19.06.2011

Niederbayern-Schau Landshut
01.10.-10.10.2011

Oberfranken-Ausstellung Coburg
15.10.-23.10.2011

Oberfranken-Ausstellung Hof
21.04.-29.04.2012

Lorrach

Messe Lorrach GmbH
REGIO - Drei Lander - eine Ausstellung, Lérrach
20.03.-28.03.2010

Magdeburg
Messe- und Veranstaltungsgesellschaft
Magdeburg GmbH

MAGDEBOOT - Messe fiir neue und gebrauchte Boote,
Zubehdr und Wassersport, Magdeburg
12.03.-14.03.2010

AIR MAGDEBURG - Internationale Messe fiir Luftsport,
Privat- und Geschaftsluftfahrt, Magdeburg
03.09.-05.09.2010

Mainz

RAM Regio Ausstellungs GmbH

Rheinland-Pfalz-Ausstellung - Mainz
20.03.-28.03.2010

Mannheim

MAG - Mannheimer Ausstellungsgesellschaft mbH
MANNHEIMER MAIMARKT - Ausstellung fiir Industrie,
Handel, Handwerk und Landwirtschaft, Mannheim
24.04.-04.05.2010
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Miinchen

easyFairs Deutschland GmbH

easyFairs SCHUTTGUT - Fachmesse fiir Schiittgut-
technologien in der verarbeitenden Industrie,
Dortmund

18.05.-19.05.2011

EUROEXPO Messe- und Kongress-GmbH
LogiMAT - Internationale Fachmesse fiir Distribution,
Material- und Informationsfluss, Stuttgart
02.03.-04.03.2010

GHM Gesellschaft fiir Handswerksmessen mbH

opti - Internationale Optik-Trendmesse, Miinchen
15.01.-17.01.2010

DACH+HOLZ - Internationale Messe fiir Holzbau und
Ausbau, Dach und Wand, Kéln
24.02.-27.02.2010

GARTEN MUNCHEN - Ausstellung fiir Gartengestaltung
und Gartenkultur, Miinchen
03.03.-09.03.2010

INTERNATIONALE HANDWERKSMESSE, Miinchen
03.03.-09.03.2010

FARBE - Ausbau & Fassade - Internationale Fachmesse
fiir Farbe, Gestaltung, Bautenschutz, Miinchen
24.03.-27.03.2010

IFH/INTHERM - Fachmesse fiir Sanitér, Heizung, Klima,
Erneuerbare Energien, Niirnberg
14.04.-17.04.2010

ELTEC - Fachmesse fiir elektrische Gebdudetechnik, In-
formations- und Lichttechnik, Niirnberg
19.01.-21.01.2011

iba - Internationale Fachmesse Weltmarkt des Backens
... alles fiir Backer und Konditoren, Miinchen
17.09.-22.09.2012

Messe Miinchen GmbH

ispo - Internationale Fachmesse fiir Sportartikel und
Sportmode, Miinchen

07.02.-10.02.2010

f.re.e - Die neue C-B-R - Die Freizeitmesse, Miinchen
18.02.-22.02.2010
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Angemeldete Veranstaltungen

inhorgenta europe - Internationale Fachmesse fiir
Uhren, Schmuck, Edelsteine, Perlen und Technologie,
Miinchen

19.02.-22.02.2010

Analytica - Internationale Fachmesse fiir Instrumentelle
Analytik, Labortechnik und Biotechnologie mit
analytica Conference, Miinchen

23.03.-26.03.2010

bauma - Internationale Fachmesse fiir Baumaschinen,
Baustoffmaschinen, Bergbaumaschinen, Baufahrzeuge
und Baugerate, Miinchen

19.04.-25.04.2010

AUTOMATICA - Internationale Fachmesse fiir Automa-
tion und Mechatronik, Miinchen
08.06.-11.06.2010

INTERFORST - Internationale Messe fiir Forstwirtschaft
und Forsttechnik mit wissenschaftlichen Fachveranstal-
tungen und Sonderschauen, Miinchen
14.07.-18.07.2010

IFAT ENTSORGA - Weltleitmesse fiir Wasser, Abwasser-,
Abfall- und Rohstoffwirtschaft
13.09.-17.09.2010

GOLF EUROPE - Internationale Fachmesse fiir den
Golfsport, Miinchen
26.09.-28.09.2010

EXPO REAL - Internationale Fachmesse fiir Gewerbe-
immobilien und Investitionen, Miinchen
04.10.-06.10.2010

MAINTAIN - Internationale Fachmesse fiir industrielle
Instandhaltung, Miinchen
12.10.-14.10.2010

electronica - components / systems / applications,
Miinchen
09.11.-12.11.2010

BAU - Weltleitmesse fiir Architektur, Materialien,
Systeme, Miinchen
17.01.-22.01.2011

TRANSPORT LOGISTIC - Internationale Fachmesse
fiir Logistik, Telematik, Verkehr, Miinchen
10.05.-13.05.2011
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LASER World of PHOTONICS - Weltleitmesse und
Kongress fiir Komponenten, Systeme und Anwendun-
gen der Optischen Technologien, Miinchen
23.05.-26.05.2011

JAGEN UND FISCHEN - Internationale Ausstellung fiir
Jager, Fischer und Naturliebhaber, Miinchen
09.11.-13.11.2011

productronica - Weltleitmesse fiir innovative Elektronik-
Fertigung, Miinchen
15.11.-18.11.2011

CERAMITEC - Internationale Fachmesse fiir Maschinen,
Geréte, Anlagen, Verfahren und Rohstoffe fiir KERAMIK
und PULVERMETALLURGIE, Miinchen

Oktober 2012

drinktec - Weltleitmesse fiir Getranke- und Liquid Food
Technologie, Miinchen
16.09.-21.09.2013

Service- und Verlagsgesellschaft des Bayerischen
Baugewerbes mbH

EPF - EstrichParkettFliese - Internationale Fachmesse
FuBbodenbau, Feuchtwangen

30.06.-02.07.2011

Miinster

Messe und Congress Centrum Halle Miinsterland
GmbH

DOG LIVE - Miinsters Hundemesse und Event, Miinster
23.01.-24.01.2010

friihling blumen freizeit, Miinster
03.02.-07.02.2010

Kunst- & Antiquitdten-Tage, Miinster
17.02.-21.02.2010

Diabetes Messe - informieren - denken - handeln,
Miinster
26.02.-28.02.2010

IPOMEX - international police meeting and exhibition,
Miinster
12.04.-14.04.2011

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

Niirnberg

AFAG Messen und Ausstellungen GmbH
Freizeit-Messe Niirnberg - Urlaub, Lifestyle, Wasser-
sport, Camping, Caravaning, Garten, Niimberg
27.02.-07.03.2010

GrindTec - Internationale Fachmesse fiir Schleiftechnik,
Augsburg
17.03.-20.03.2010

afa - Augsburger Friihjahrsausstellung - Verbraucher-
Messe fiir Lifestyle mit Bauen & Wohnen, Augsburg
10.04.-18.04.2010

AMERICANA - Internationale Messe Reitsport &
Westernkultur mit Championship Western Riding,
Augsburg

08.09.-12.09.2010

CONSUMENTA Niirnberg - Verbrauchermesse

mit Fachschau ,Bauen & Wohnen”, Lifestyle, intern.
Fachmesse IENA , Ideen-Erfindungen-Neuheiten”,
Faszination Pferd, Niirnberg

24.10.-01.11.2010

HOGA Niirnberg - Fachmesse fiir Gastronomie, Hotelle-
rie und Gemeinschaftsverpflegung, Niirnberg
16.01.-19.01.2011

Mainfranken-Messe Wiirzburg - Verbrauchermesse fiir
Lifestyle mit ,Bauen & Wohnen”, Wiirzburg
01.10.-09.10.2011

interlift - Internationale Fachmesse fiir Aufziige,
Komponenten und Zubehér, Augsburg
18.10.-21.10.2011

NiirnbergMesse GmbH

EUROGUSS - Internationale Fachmesse fiir Druckguss:
Technik, Prozesse, Produkte, Niimberg
19.01.-21.01.2010

BioFach + Vivaness - Weltleitmesse fiir Bio-Produkte /
Weltleitmesse fiir Naturkosmetik und Wellness,
Niirnberg

17.02.-20.02.2010

embedded world - Exhibition&Conference, Niirnberg
02.03.-04.03.2010

Werkstétten: Messe - Produkt- und Leistungsschau:
Werkstatten fiir behinderte Menschen zeigen Leistung -
Vielfalt - Qualitat, Niirberg

11.03.-14.03.2010

IWA & OutdoorClassics - High performance in target
sports, nature activities, protecting people, Niirnberg
12.03.-15.03.2010

fensterbau/frontale + HOLZ-HANDWERK - Int.
Fachmesse Fenster, Tiir und Fassade/Technologien,
Komponenten, Bauelemente/Europ. Fachmesse fiir
Maschinentechnologie u. Fertigungsbedarf, Niirnberg
24.03.-27.03.2010

POWTECH + TechnoPharm - Int. Fachmesse fiir
Mechanische Verfahrenstechnik und Analytik +

Int. Fachmesse fiir Life Science Prozesstechnologien
Pharma - Food - Cosmetics, Niirnberg
27.04.-29.04.2010

e_procure & supply - Fachmesse und Kongress fiir
Einkauf, Lieferanten-Management und Logistik,
Nirnberg

28.04.-29.04.2010

mailingtage - Fachmesse fiir Direkt- und Dialogmarke-
ting, Niirnberg
16.06.-17.06.2010

GalaBau - Internationale Fachmesse Urbanes Griin und
Freirdume, Planen - Bauen - Pflegen + PLAYGROUND
+ Deutsche Golfplatztage, Niirnberg
15.09.-18.09.2010

FachPack + PrintPack + LoglIntern - Fachmesse fiir
Verpackungslosungen + Fachmesse fiir Verpackungs-
druck und Packmittelproduktion + Fachmesse fiir
Interne Logistik, Niirnberg

28.09.-30.09.2010

Chillventa - Internationale Fachmesse Kalte - Raumluft -
Waérmepumpen, Niirnberg
13.10.-15.10.2010

Brau Beviale - Raw Materials - Technologies - Logistics -
Marketing, Niirnberg
10.11.-12.11.2010

ELTEC - Fachmesse fiir elektrische Gebaudetechnik,
Informations- und Lichttechnik, Nirnberg
19.01.-21.01.2011

European Coatings SHOW - plus Adhesives, Sealants,
Construction Chemicals, Niirnberg
29.03.-31.03.2011

Stone+tec - Internationale Fachmesse fiir Naturstein
und Natursteinbearbeitung, Niirnberg
22.06.-25.06.2011
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Spielwarenmesse eG

Spielwarenmesse - International Toy Fair Niirnberg
04.02.-09.02.2010

Offenbach

MESSE OFFENBACH GMBH

I.L.M. - Internationale Lederwaren Messe Offenbach -
Winter Styles, Offenbach

19.03.-21.03.2010

I.L.M. - Internationale Lederwaren Messe Offenbach -
Summer Styles, Offenbach
23.09.-26.09.2010

Offenburg
Messe Offenburg-Ortenau GmbH

BADISCHE WEINMESSE, Offenburg
08.05.-09.05.2010

eurocheval - Europamesse des Pferdes, Offenburg
21.07.-25.07.2010

OBERRHEIN MESSE OFFENBURG - Die Ausstellung
im Stidwesten, Offenburg
25.09.-03.10.2010

Reutlingen

REECO GmbH

CEP® CLEAN ENERGY & PASSIVEHOUSE - Inter-
nationale Fachmesse fiir erneuerbare Energien und

Passivhaus, Stuttgart
25.02.-27.02.2010

DENEX® - Kongressmesse fiir Dezentrale Energie-
systeme & Energieeffizientes Bauen und Sanieren,
Wiesbaden

08.07.-09.07.2010

RENEXPO® - Internationale Fachmesse fiir Regenera-
tive Energien & Energieeffizientes Bauen und Sanieren,
Augsburg

07.10.-10.10.2010

Rheinberg
Messe Niederrhein GmbH
Erlebnis Tier - Die Heim- und Haustiermesse am Nieder-

rhein, Rheinberg
25.09.-26.09.2010

Rostock

Rostocker Messe- und Stadthallengesellschaft mbH
AutoTrend - Automobilausstellung Mecklenburg-
Vorpommern, Rostock

26.03.-28.03.2010

Stuttgart

BLICKFANG GmbH

BLICKFANG - Designmesse fiir Mébel, Schmuck, Mode,
Stuttgart

12.03.-14.03.2010

Landesmesse Stuttgart GmbH

CMT - Die Urlaubsmesse - Int. Ausstellung fiir Caravan,
Motor, Touristik, Fahrrad- und ErlebnisReisen mit
Wandern, Golf- und WellnessReisen, Kreuzfahrt- und
SchiffsReisen, Stuttgart

16.01.-24.01.2010

MEDIZIN - Fachmesse und Kongress, Stuttgart
29.01.-31.01.2010

TV TecStyle Visions - Internationale Fachmesse fiir
Textildruck, Bestickung, Transfer und Beflockung,
Stuttgart

04.02.-06.02.2010

INTERGASTRA - Internationale Fachmesse fiir
Hotellerie, Gastronomie, Catering, Konditorei und Café,
Stuttgart

06.02.-10.02.2010

PFLEGE & REHA - Fachmesse fiir Altenpflege, Kranken-
pflege und Rehabilitation mit begleitendem Kongress,
Stuttgart

23.02.-25.02.2010

RETRO CLASSICS - Die ganze Welt automobiler
Klassiker (Preview am 11.03.2010) Stuttgart
12.03.-14.03.2010

INTERVITIS INTERFRUCTA - Internationale Technologie-
messe fiir Wein, Obst, Fruchtsaft und Spirituosen,
Stuttgart

24.03.-28.03.2010

Slow Food - Markt des guten Geschmacks, Stuttgart
15.04.-18.04.2010

GARTEN - outdoor  ambiente, Stuttgart
15.04.-18.04.2010

INVEST - Die Messe fiir institutionelle und private
Anleger, Stuttgart
23.04.-25.04.2010

LASYS - Internationale Fachmesse fiir Systemlosungen
in der Laser-Materialbearbeitung, Stuttgart
08.06.-10.06.2010

SACHSENBACK - Fachmesse fiir das Backer- und Kon-
ditorenhandwerk, Dresden
11.09.-13.09.2010

FACHDENTAL Leipzig
17.09.-18.09.2010

AMB - Internationale Ausstellung fir Metallbearbeitung,
Stuttgart
28.09.-02.10.2010

interbad - 22. Internationale Fachmesse fiir Schwimm-
bader, Badertechnik, Sauna, Physiotherapie, Wellness,
Stuttgart

13.10.-16.10.2010

stidback - Fachmesse fiir das Backer- und Konditoren-
handwerk, Stuttgart
16.10.-19.10.2010

PFERD STUTTGART - Die Messe fiir Ross und Reiter,
Stuttgart
22.10.-24.10.2010

ANIMAL - Ausstellung fiir Heimtierhaltung, Stuttgart
22.10.-24.10.2010

FACHDENTAL Siidwest - Die Fachhandelsleistungs-
schau stidwestdeutscher Dentalfachhéandler, Stuttgart
29.10.-30.10.2010

VISION - Internationale Fachmesse fiir Bildverarbeitung,
Stuttgart
09.11.-11.11.2010

Stuttgarter MesseHerbst, Stuttgart
13.11.-21.11.2010

Familie & Heim / Stuttgarter MesseHerbst - Siid-
deutschlands groB3e Einkaufs- und Erlebnismesse,
Stuttgart

13.11.-21.11.2010

Internationale Mineralien- und Fossilienbérse /
Stuttgarter Messeherbst, Stuttgart
12.11.-14.11.2010

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort ~ @ Von der UFI — The Global Association of the Exhibition Industry — anerkannte Veranstaltung

HOBBY & ELEKTRONIK / Stuttgarter MesseHerbst -
Siiddeutschlands groBe Messe fiir Computer und
Elektronik, Stuttgart

18.11.-21.11.2010

KREATIV- & BASTELWELT / Stuttgarter MesseHerbst -
Siiddeutschlands groBe Kreativmesse, Stuttgart
18.11.-21.11.2010

MODELLBAU SUD / Stuttgarter MesseHerbst - Siid-
deutschlands groBe Messe fiir Modellbau und Modell-
bahn, Stuttgart

18.11.-21.11.2010

SUDDEUTSCHE SPIELEMESSE / Stuttgarter Messe-
Herbst - Siiddeutschlands groBe Spielemesse, Stuttgart
18.11.-21.11.2010

NewCome - Messe und Landeskongress rund um die
Selbststandigkeit, Stuttgart
Marz 2011

eltefa - 16. Fachmesse fiir Elektrotechnik und Elektro-
nik, Stuttgart
23.03.-25.03.2011

Raum - indoor e ambiente, Stuttgart
April 2011

SUFFA - Fachmesse fiir das Fleischerhandwerk,
Stuttgart
02.10.-04.10.2011

R + T - Weltleitmesse fiir Rollladen, Tore und Sonnen-
schutz, Stuttgart
28.02.-03.03.2012

MESAGO Messe Frankfurt GmbH

Facility Management, Frankfurt/Main
09.03.-11.03.2010

PCIM Europe - Internationale Fachmesse und Konferenz
fir Leistungselektronik, Intelligente Antriebstechnik
und Power Quality, Niirnberg

04.05.-06.05.2010

SMT/HYBRID/PACKAGING - Systemintegration in
der Mikroelektronik / Internationale Fachmesse &
Kongress, Niimberg

08.06.-10.06.2010
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Angemeldete Veranstaltungen

Mesago Messemanagement GmbH

SPS/IPC/DRIVES - Elektrische Automatisierung -
Systeme und Komponenten - Fachmesse & Kongress,
Niirnberg

23.11.-25.11.2010

Villingen-Schwenningen
SMA Siidwest Messe- und Ausstellungs-GmbH

Siidwest Messe - Ausstellung fiir Industrie, Handel,
Handwerk, Hauswirtschaft und Landwirtschaft - Bau-
fachschau und HausBauPark, Villingen-Schwenningen
29.05.-06.06.2010

Wachtersbach

Messe Wachtershach GmbH

Messe Wachtersbach, Wéchtersbach
08.05.-16.05.2010

Wiesbaden

MFA Messe Frankfurt Ausstellungen GmbH

h & h - handarbeit & hobby - Internationale Fachmesse
fiir die Handarbeits-, Hobby- und Bastelbranche, Kéln
26.03.-28.03.2010

WIRTSCHAFTSGEMEINSCHAFT Zoologischer
Fachbetriebe GmbH

Interzoo - Internationale Fachmesse fiir den Heimtier-
Bedarf, Nirnberg

13.05.-16.05.2010

Wunstorf

AMA Service GmbH

SENSOR+TEST - Die Messtechnik-Messe - Internatio-
nale Messe fiir Sensorik, Mess- und Priiftechnik mit be-
gleitenden Kongressen, Niirnberg

18.05.-20.05.2010

Wuppertal
High End Society

HIGH END® - DER BESTE TON. DAS BESTE BILD.,
Miinchen
06.05.-09.05.2010

118

Hongkong/SVR

Hong Kong Trade Development Council

HKTDC Hong Kong Toys & Games Fair, Hongkong/SVR
11.01.-14.01.2010

HKTDC Hong Kong Fashion Week for Fall/Winter,
Hongkong/SVR
18.01.-21.01.2010

HKTDC Hong Kong International Jewellery Show,
Hongkong/SVR
05.03.-09.03.2010

HKTDC Hong Kong Electronics Fair - Spring Edition,
Hongkong/SVR
13.04.-16.04.2010

HKTDC Hong Kong International Lighting Fair
(Spring Edition), Hongkong/SVR
13.04.-16.04.2010

HKTDC Hong Kong Houseware Fair, Hongkong/SVR
20.04.-23.04.2010

HKTDC Hong Kong Gifts & Premium Fair,
Hongkong/SVR
27.04.-30.04.2010

Hong Kong Summer Sourcing Show for Gifts, House-
ware & Toys, Hongkong/SVR
05.07.-08.07.2010

HKTDC Hong Kong Watch & Clock Fair, Hongkong/SVR
06.09.-10.09.2010

HKTDC Hong Kong Electronics Fair - Autumn Edition,
Hongkong/SVR
13.10.-16.10.2010

electronicAsia - International Trade Fair for Components,
Assemblies and Display Technologies, Hongkong/SVR
13.10.-16.10.2010

HKTDC Hong Kong Optical Fair, Hongkong/SVR
03.11.-05.11.2010

Moskau

Mvk - International Exhibition Company
STROYTECH - Internationale Messe fiir Bautechnologie,
Bautechnik, Stadtsanierung und StraBenbau und Werk-
zeuge, Moskau

02.02.-05.02.2010

+ Veranstaltung mit wechselndem Standort

CABEX - CABLE, WIRE AND ACCESSORIES - Inter-
nationale Fachausstellung fiir Kabel, Draht und Kabel-
installationstechnologien, Moskau

16.03.-19.03.2010

GEOFORM+: GeoMAP/GeoTECH/GeoTUNNEL/
GeoWAY, Moskau
30.03.-02.04.2010

A-TESTex/ANALITIKA - Internationale Fachausstellung
fir analytische Geréte und Ausriistungen, Labormébel
und chemische Reagenzien, Moskau
26.04.-29.04.2010

EuroExpoFurniture/EEM - Internationale Messe fiir
Mobel und Accessoires, Moskau
12.05.-15.05.2010

interzum moscow/Interkomplekt , Moskau
12.05.-15.05.2010

FASTTEC - Internationale Messe fiir industrielle
Industrieausriistungen, Moskau
24.05.-27.05.2010

ROSUPAK - Internationale Messe fiir die Verpackungs-
industrie, Moskau
15.06.-18.06.2010

MASHEX (MASHINOSTROYENIE) - Internationale
Messe fiir Produkte aus maschineller Herstellung,
Moskau

26.10.-29.10.2010

PCV Expo - Internationales Forum fiir Pumpen, Kom-
pressoren und Armaturen, Moskau
26.10.-29.10.2010

Verona

Ente Autonomo per le Fiere di Verona
Fieragricola - Internationale Landwirtschaftsmesse,
Verona

04.02.-07.02.2010

VINITALY/SOL/Enolitech - Internationale Ausstellung
fir Wein und Destillate, Olivendl und Speiseélherstel-
lung, Verona

08.04.-12.04.2010

SIAB - Internationale Fachausstellung fiir Béckerei und
Konditorei, Verona
22.05.-26.05.2010

ABITARE IL TEMPO - Internationale Messe fiir Wohn-
kultur, Verona
16.09.-20.09.2010

MARMOMACC - Internationale Messe fiir Marmor und
Naturstein sowie deren Technologien, Verona
29.09.-02.10.2010

SAMOTER - Internationale Ausstellung fiir Bau- und
Erdbewegungsmaschinen, Verona
02.03.-06.03.2011

FISHTECH (formerly ACQUACOLTURA International) -
Internationale Fachmesse fiir Aquacultur und Fisch-
industrie, Verona

Mai 2011

PULIRE - International Exhibition of Machines,
Equipments, Products and Systems for Industrial
Cleaning, Verona

Juni 2011

BUS & BUS Business - Internationale Messe fiir Auto-
bustransporte, Verona
November 2011

EUROCARNE - Fachmesse fiir Fleisch und Fleisch-
verarbeitungsmaschinen, Verona

@® Mai2012
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