Erfolgsfaktor Fotografie

Zu der gemeinsamen Veranstaltung ,Erfolgsfaktor Fotografie* im Rahmen der dritten bild.sprachen —
Messe fiir angewandte Fotografie laden die Wirtschaftsférderung metropoleruhr GmbH und die
bild.sprachen ein am

Freitag, den 30. September 2011
von 15.30 Uhr bis 17.00 Uhr
im Wissenschaftspark Gelsenkirchen
Munscheidstr. 14, 45886 Gelsenkirchen

Interessenten werden gebeten, sich mit Namen, Institution und Funktion bis zum 28. September unter
info@bildsprachen.de oder telefonisch unter 0209-40858994 anzumelden. Wir legen Ihnen gerne Freikar-
ten fir den Besuch der Veranstaltung und der Messe am Infoschalter zuriick.

Erfolgsfaktor Fotografie - Préasentation und Podiums diskussion

mit: Petra Brehm (Marketing/Vertriebssteuerung SUDWESTBANK, Stuttgart), Bernd Delseith (Geschéfts-
fuhrer Delseith GmbH, Bochum), Swenja Zeh (Senior Art Buying Grey Worldwide Dusseldorf GmbH),
Sebastian Moélleken (Fotograf, Oberhausen), Bettina Hogendorf (Fotografin, Bochum)

Moderation: Thomas Westphal (Geschéftsfuhrer Wirtschaftsférderung metropoleruhr GmbH, Milheim)

»Selling by picture” hat nach wie vor Bedeutung. In der Veranstaltung ,Erfolgsfaktor Fotografie* prasentie-
ren sowohl Unternehmen, als auch Fachleute aus den Bereichen der Kommunikation und Fotografie Bei-
spiele ihres Einsatzes von guter Fotografie.

Bei der Betrachtung von Werbefotografien entscheiden potentielle Kunden in Bruchteilen von Sekunden,
ob sie sich fur ein Produkt, eine Idee oder ein Unternehmen interessieren oder nicht. Noch bevor sie den
Text erfassen und verstehen, haben sie tiber das Bild bereits Emotion und Wertigkeit erfahren und erste
eigenen Entscheidungen getroffen.

Im Rahmen der Veranstaltung werden herausragende Beispiele fiir eine erfolgreiche Zusammenarbeit
zwischen Unternehmen und Fotografen prasentiert. Dabei stehen folgende Fragen im Mittelpunkt: Warum
lohnt es sich, in gute Fotografie zu investieren und wie kénnen Unternehmen davon profitieren? Wie findet
der Unternehmer den ,richtigen Fotografen, der optimal zum eigenen Unternehmen passt? Welche Rol-
len spielen Agenturen? Was kostet gute Fotografie und was gilt es zu beachten?

Die Veranstaltung richtet sich an grof3e, mittelstdndische und gerade auch kleinere Unternehmen ohne
eigene Marketingabteilungen.

Die dritte bild.sprachen — Messe flir angewandte Fotografie findet am 30. September und 1. Oktober 2011 im Herzen des Ruhrge-
bietes einer Region mit mehr als 5 Millionen Einwohnern und Sitz bedeutender internationaler Unternehmen im Wissenschaftspark
Gelsenkirchen statt.

Idee der Messe ist, Uber Dienstleistungen, Produkte und Neuerungen im Bereich der angewandten Fotografie zu informieren und
einen Marktplatz fur Angebot und Nachfrage zu schaffen. Die Messe dient der Prasentation und der Entdeckung neuer Bildsprachen
fiir die Kommunikationsaufgaben von morgen. Sie schafft einen Uberblick iiber Fotografietrends und erméglicht die persénliche
Begegnung.

In einem interessanten Programm werden wichtige Fragen rund um die Anwendung der Fotografie auch gerade aus Unternehmens-
sicht erortert.

Schauen Sie vorbei, informieren Sie sich und lassen sie sich inspirieren. Das bild.sprachen Team heif3t Sie willkommen.
Weitere Infos zur Messe unter http://www.bildsprachen.de/.
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